FISA DISCIPLINEI

1. Date despre program

1.1 Institutia de Invatdmant superior Universitatea ,,Dunarea de Jos” din Galati

1.2 Facultatea / Departamentul Facultatea de Litere

1.3 Catedra Departamentul de literatura, lingvistica si jurnalism
1.4 Domeniul de studii Stiinte ale comunicarii

1.5 Ciclul de studii Licentd

1.6 Programul de studii/Calificarea Jurnalism

2. Date despre disciplind

2.1 Denumirea disciplinei

| Gandire critica

2.2 Titularul activitatilor de curs Lect. dr. Daniela Aura Bogdan

2.3 Titularul activitatilor de seminar | Lect. dr. Daniela Aura Bogdan

2.4 Anul de studiu [11

|2.5 Semestrul [1  [2.6 Tipul de evaluare [E [2.7 Regimul disciplinei [ Opt.

3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)

3.1 Numar de ore pe saptamana 3 dincare: 3.2curs |1 3.3 seminar/laborator 2
3.4 Total ore din planul de invatdmant | 42 dincare: 35curs | 14 3.6 seminar/laborator 28
Distributia fondului de timp 83
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 23
Documentare suplimentara in bibliotecd, pe platformele electronice de specialitate 25
Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 20
Tutoriat 10
Examinari 5
Alte actiVitati......cccceveeevrerrierereernens -
3.7 Total ore studiu individual 83

3.9 Total ore pe semestru 125

3. 10 Numarul de credite 5

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1 de curriculum

4.2 de competente

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare | o
a cursului

sala de curs, videoproiector, tabla smart, laptop, conexiune la internet, software necesare
prezentarilor (powerpoint, pdf)

cursul va fi completat cu activitati individuale pe baza suportului/notitelor de curs si a
materialelor bibliografice

5.2. de desfasurare | e
a seminarului

sala de seminar, videoproiector, laptop, conexiune la internet, software necesare prezentarilor,
fige de lucru

activitatile de seminar se desfasoard pe baza bibliografiei si surselor online indicate. Sarcinile
de lucru se rezolva in echipe de lucru si individual, sub coordonarea cadrului didactic.

6. a) Rezultatele invatarii




Cunostinte Studentul/Absolventul:
C.1.2. reproduce metodologia teoretica utilizata in cercetarea stiintifica, constand in efectuarea de
cercetari de fond, construirea unei ipoteze si testarea acesteia sau formularea unor intrebari de
cercetare, analiza datelor, prezentarea rezultatelor si formularea de concluzii in raport cu nivelul
cunoasterii existente;
C.2.1. identifica principalele teorii, modele si elemente ale comunicarii directe si mediate tehnologic,
in contextul comunicarii de masa si comunicarii mediate de computer;
C.2.4. identifica elementele care joaca un rol in procesul de formare a opiniei publice, prin care
perceptiile si opiniile fatd de o chestiune in discutie publica sunt formate si intarite, cum ar fi cadrajul
informatiilor, tendintele si interesele publicului, procesele psihice si conformismul
C.3.3. identifica tehnici de redactare sau structurarea a continutului (narative, descriptive, expozitive,
argumentative sau persuasive) si principii de retorica sau compunere a mesajelor ce vizeaza
imbunatatirea capacitatii scriitorilor si vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva publicul;
Aptitudini Studentul/Absolventul:

A.1.2. aplica metode de colectare a datelor, respectand norme de etica a cercetarii si prevederile legale
n vigoare;

A.2.3. adapteaza mesajele la diverse situatii si categorii sau segmente de public in contextul
comunicarii profesionale.

A.3.3. aplica principii de retorica sau compunere a mesajelor ce vizeaza imbunatatirea capacitatii
scriitorilor si vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva publicul;

A4.1. aplica procese pentru verificarea unor informatii in contextul comunicarii profesionale;

A.4.2. descopera erori in argumentatie, cadraje sau scheme de interpretare distincte oferite de diferite
surse in contextul comunicarii profesionale;

A4.4. interpreteaza valorile si mesajele ideologice si culturale incorporate in produsele media.

Responsabilitate
si autonomie

Studentul/Absolventul

R4.2. evalueaza sursele informatiilor si corectitudinea informatiilor receptate;

R.4.1. elaboreaza o analiza media sau o monitorizare media in raport cu un subiect, o tema, o
persoana publica, o organizatie sau o marca;

R.5.1. judeca in raport cu modele pentru luarea deciziilor etice, coduri deontologice, respectiv
legislatiei nationale si europene in raport in contextul ludrii de decizii in probleme profesionale din
domeniul comunicarii.

R.6.1. aplica principii si metodologii specifice domeniului pentru a realiza cercetari ale opiniei publice
in raport cu un subiect, o persoana publica, o organizatie, o marca (brand);

R.7.3. colaboreaza cu alte persoane in cadrul unor echipe pentru a rezolva probleme profesionale
specifice;

R.7.4. planificd/isi asuma si respecta termene stranse pentru a realiza sarcini sau proiecte profesionale;
R.7.5. demonstreaza sensibilitate interculturald participand in comunitati si retele diferite.

6. b) Competentele specifice acumulate

Competente
profesionale

CP1. Identificarea si utilizarea limbajului, metodologiilor si cunostintelor de specialitate din domeniul stiintelor
comunicarii;

CP2. Utilizarea noilor tehnologii de informare si comunicare (NTIC);

CP3. Intelegerea diferitelor tipuri de audientd/public implicate in comunicare;

CP4. Managementul informatiei de presa;

CP5. Identificarea si utilizarea elementelor specifice de deontologie si de responsabilitate sociala a jurnalistului;




paliere ierarhice;

Competente
transversale

CTI. Rezolvarea in mod realist, cu argumentare atat teoretica, cat i practica, a unor situatii profesionale uzuale,
n vederea solutionarii eficiente si deontologice a acestora;
CT2. Aplicarea tehnicilor de munca eficienta in echipa multidisciplinard cu indeplinirea anumitor sarcini pe

CT3. Autoevaluarea nevoii de formare profesionala in scopul insertiei si al adaptarii la cerintele pietei muncii.

7. Obiectivele disciplinei (reiegind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul general al disciplinei | Obiectivul general al disciplinei Gandire critica este de a oferi studentilor o

intelegere aprofundatd a mecanismelor prin care sunt construite mesajele n
spatiul public, cu accent pe mediile jurnalistice si digitale. Cursul urmareste
dezvoltarea capacitatii de a analiza critic un discurs, contribuind la formarea unor
profesionisti capabili sa combata dezinformarea.

7.2 Obiectivele specifice Obiective cognitive

Dezvolta capacitatea de a examina situatii de comunicare din mai multe
perspective, de a colecta informatii corect, pentru a lua o decizie
informatd; de a compara critic puncte diferite de vedere; de a evalua
calitatea argumentelor aduse in favoarea unei teze.

Cresterea capacitatii de a folosi rationamente deductive si a remedia
problemele depistate in comunicarea publica.

Obiective procedurale

Analizeaza studii de caz privind tipuri de rationamente, erori de
rationare si tehnici de manipulare.

Construieste Tn Scris rationamente corecte, care stau la baza unui discurs
mediatic coerent.

Selecteaza materiale relevante (video, audio, text) pentru ilustrarea
modului de functionare a dezinformarii.

Argumenteaza in scris modul in care functioneaza manipularea.
Participa la ateliere in care se aplica tehnici de fact checking.

Obiective atitudinale

Manifesta spirit critic fata de manipularea in mass media.

Dovedeste interes pentru intelegerea proceselor de dezinformare si
manipulare.

Respecta principiile etice in analiza si scrierea discursurilor mediatice.
Promoveaza o atitudine reflexiva in raport cu consumul de media si
influenta personajelor publice.

Isi asumia responsabilitatea fati de impactul social si cultural al
analizelor mediatice efectuate.

8. Continuturi

8.1 Curs Metode de predare | Observatii

1. Introducere in gindirea critici. prelegerea, 2h

2. Elemente de logici generali: Rationamentele si tipurile de | conversatia 2h
argumentare. Argumente deductive si inductive. euristica,

3. Cum slabim un argument, cum intirim un argument. Codexul dezbaterea, 2h
erorilor cognitive (prea multa informatie, insuficient sens, apelul la explicatia,
emotional). observatia;

4. Argumente si contraargumente in conversatie, dezbatere, discurs | prezentdriin 2h

public, eseu si in mass-media.

power-point pentru

5. Rationamentul cauzal, rationamentul probabilistic. stimularea 2h

6. Sondajul si esantionarea, analogia, generalizirile inductive. | cxercitiului reflexiv [ o

Rationamentul moral sau legal




7. Fake-news, manipulare, rationamente eronate in mass-media si 2h
discursul politic. Studii de caz

Bibliografie:
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Critical Thinking, 2012

Perelman, Chaiim si Olbrechts-Tyteca, Lucie, Tratat de argumentare. Noua retorica, Editura Universitatii ,,Alexandru
Ioan Cuza” Iasi, 2012

Nicu, A., Strategii de formare a gandirii critice, EDP, 2005, Bucuresti

Daniel Levitin, Ghid practic de detectare a minciunilor. Gandirea critica in era post adevér, Ed. Publica, Bucuresti, 2017
Marian Voicu, Matriogka mincinosilor. Fakenews, manipulare, populism, Ed. Humanitas, Bucuresti, 2018

Radu Paraschivescu, Cartea rasului si a cercetarii, Ed. Humanitas, Bucuresti, 2017

Alina Bargdoanu, Fakenews: noua cursa a inarmarii, Ed. Evrika Publishing, 2018

Ines Razec, Identitatea intr-o lume progresiv cucerita de Al, Tritonic, Bucuresti, 2024

Bogdan Oprea, Fake news si dezinformare online. Recunoaste si verificd, Polirom, lasi, 2022

8. 2 Seminar/laborator Metode de predare | Observatii
1. Recunoasterea si constructia unor tipuri de rationamente conversatia 2h
2. Exercitii de slibire si intarire a unui argument euristica, 2h
3. Erorile cognitive — tipologie explicatia, 2h
4. Biasuri cognitive exercitiul, 2h
5. Fake news — tipologie si recunoastere obsevatia, munca 2h
6. Contracunoasterea, identificarea expertilor, verificarea cifrelor independenta, 2h
7. The Social Dilemma - dezbatere in urma vizionirii documentarului de | aCtiVitate pe grupe, | op

pe Netflix despre inteligenta artificiali si fake news - 2 ore problematizarea,
8. Trollingul si gindirea critici Investigaia, 2h
9. Pseudostiinta. Exemple de erori logice din mass media 2h
10. Alegerile din SUA, Analytica si dezinformarea 2.0 2h
11. Autismul si vaccinurile: 4 capcane de rationament. Studiu de caz 2h
12. Alegerile R. Moldova si dezinformarea. Studiu de caz 2h
13. Alegerile din Roménia si dezinformarea. Studiu de caz 2h
14. Fakenews, manipulare, populism. Studii de caz 2h

Botezatu, Petre, Introducere in logica, Polirom, Iasi, 1997

Daniel Levitin, Ghid practic de detectare a minciunilor. Gandirea critica in era post adevér, Ed. Publica, Bucuresti, 2017
Marian Voicu, Matrioska mincinosilor. Fakenews, manipulare, populism, Ed. Humanitas, Bucuresti, 2018

Radu Paraschivescu, Cartea rasului si a cercetarii, Ed. Humanitas, Bucuresti, 2017

Alina Bargdoanu, Fakenews: noua cursa a inarmarii, Ed. Evrika Publishing, 2018

Ines Razec, Identitatea intr-o lume progresiv cucerita de Al, Tritonic, Bucuresti, 2024

Bogdan Oprea, Fake news si dezinformare online. Recunoaste si verifica, Polirom, Iasi, 2022

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptirile reprezentantilor comunititii epistemice, asociatiilor
profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

e Continuturile disciplinei sunt aliniate cu cele din programele similare oferite de alte centre universitare din
Romania. Absolventii acestui curs pot aplica cunostintele dobandite in activitatile profesionale si de cercetare
ulterioare, in dezvoltarea proiectelor individuale sau in cadrul activitatilor desfasurate in echipa.

10. Evaluare

10.3 Pondere

Tip activitate 10.1 Criterii de evaluare 10.2 Metode de evaluare . 8
din nota finala




- Capacitate de sinteza si prelucrare a - evaluarea finala (examen) 40%
informatiilor;
10.4 Curs Capacitate de definire de concepte, de
demonstratie etc.
- Insusirea si intelegerea cunostintelor | - studii de caz, portofolii, | 40%
prezentate in curs. Capacitatea de a pune in | referate, comentarii si
practica corect metodele, conceptele si | rezumate; discutii pe temele
notiunile legate de notiunile studiate
- Rezolvarea corecta si completa a temelor
propuse; demonstrarea capacitatii de a
10.5 Seminar/laborator | explica si de a interpreta continuturile
teoretice pe de o parte si, de cealaltd parte
de a pune in practica noile informatii.
- Manifestari atitudinale - Participare activa, | 20%
constiinciozitate, interes
pentru studiul individual si n
grup

10.6 Standard minim de performanta

e insusirea notiunilor de baza ale disciplinei

e utilizarea partial adecvata a terminologiei si a conceptelor asociate disciplinei
e claborarea unui proiect de specialitate sau cel putin a unei parti a unui asemenea proiect, aplicaind atat
cunostinte, teorii si metode de analiza proprii disciplinei, cat §i norme si principii de etica profesionala.

Semnatura titularului de seminar:
Lect. dr. Daniela Bogdan

Semnatura titularului de curs:
Lect. dr. Daniela Bogdan

Data completarii:

10.09.2025

Semnaturd sef catedra:
Prof. univ. dr. Simona Antofi

Data avizarii in catedra:
10.09.2025




1. Date despre program

FISA DISCIPLINEI

1.1 Institutia de Invatamant superior

Universitatea ,,Dunarea de Jos” din Galati

1.2 Facultatea / Departamentul

Facultatea de Litere

1.3 Catedra

Departamentul de literatura, lingvistica si jurnalism

1.4 Domeniul de studii

Stiinte ale comunicarii

1.5 Ciclul de studii

Licenta

1.6 Programul de studii/Calificarea

Jurnalism

2. Date despre disciplina

2.1 Denumirea disciplinei

| GENURILE PRESEI. PRESA AUDIO-VIDEO

2.2 Titularul activitatilor de curs

Lect. dr. Daniela Bogdan

2.3 Titularul activitatilor de seminar

Lect. dr. Daniela Bogdan

2.4 Anul de studiu 111 [2.5 Semestrul [I  [2.6 Tipul de evaluare [E |2.7 Regimul disciplinei | Obl.

3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)
3.1 Numar de ore pe saptamana 4 dincare: 3.2curs | 2 3.3 seminar/laborator 2
3.4 Total ore din planul de invatamant | 56 din care: 3.5curs | 28 3.6 seminar/laborator 28
Distributia fondului de timp 69
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 20
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 20
Pregitire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 21
Tutoriat 5
Examinari 3
Alte activitati........c.oooveveereereerennnne. -

3.7 Total ore studiu individual 69

3.9 Total ore pe semestru 125

3. 10 Numairul de credite 5

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1 de curriculum

4.2 de competente

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare | o
a cursului

sala de curs, videoproiector, tabla smart, laptop, conexiune la internet, software necesare

prezentarilor

cursul va fi completat cu activitati individuale pe baza suportului/notitelor de curs si a
materialelor bibliografice

5.2. de desfagurare | o
a seminarului

sala de seminar, videoproiector, laptop, conexiune la internet, software necesare prezentarilor,
planse, fise de lucru, instrumente online specializate
activitatile de seminar se desfagoara pe baza bibliografiei si surselor online indicate. Sarcinile
de lucru se rezolva in echipe de lucru si individual, sub coordonarea cadrului didactic si a

managerilor de proiect desemnati din randul studentilor

6. a) Rezultatele invatarii




Cunostinte Studentul/Absolventul:
C.2.1. Identifica principalele teorii, modele si elemente ale comunicarii directe si mediate tehnologic,
in contextul comunicarii de masa si comunicarii mediate de computer.
C.2.4. Identifica elementele care joacd un rol in procesul de formare a opiniei publice, prin care
perceptiile si opiniile fatd de o chestiune in discutie publica sunt formate si intarite, cum ar fi cadrajul
informatiilor, tendintele si interesele publicului, procesele psihice si conformismul.
C.3.1. Distinge intre diferite tipuri de continuturi $i moduri de expresie (text, fotografie, audio, video)
si tipuri de canale media: presa tiparitd, televiziunea, radioul, cinematografia, presa online,
platformele digitale, aplicatiile mobile.
C.4.1. Clasifica diferitele surse de informare in diferite categorii (cum ar fi date primare si secundare)
si pe baza continutului acestora, a caracteristicilor materiale, a autorilor etc.

Aptitudini Studentul/Absolventul:

A.3.1. aplica practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie
(text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita, televiziunea, radioul,
cinematografia, presa online, platformele digitale, aplicatiile mobile;

A.3.3. aplica principii de retorica sau compunere a mesajelor ce vizeaza imbunatatirea capacitatii
scriitorilor si vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva publicul;

A.4.3. analizeaza cuvinte, expresii, semne si simboluri, precum si relatia dintre acestea in raport cu
conceptele fundamentale ale semioticii si teoriei narative in contextul analizei profesionale a
mesajelor media textuale, vizuale, audiovizuale si multimodale.

Responsabilitate
sl autonomie

Studentul/Absolventul

R.2.1. evalueaza caracteristicile reprezentdrii in mass-media si platformele digitale a unei teme, unei
persoane, unui grup sau unei categorii sociale;

R.2.3. analizeaza critic pluralitatea de interpretari date si de opinii formulate in contextul
reprezentarii media a subiectelor si evenimentelor curente;

R.3.1. produce un continut sau produs media in vederea difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe
canale sau platforme, utilizind media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjunctie in
contextul realizarii unui proiect profesional;

R.4.1. elaboreaza o analizd media sau o monitorizare media in raport cu un subiect, o tema, o
persoand publicd, o organizatie sau o marca;

R.4.2. Evalueaza sursele informatiilor si corectitudinea informatiilor receptate.

R.4.3. Analizeaza critic evenimentele curente in politicd, economie, comunititile sociale, sectoarele
culturale, pe plan international si in sport, precum si tendintele culturale populare.

6. b) Competentele specifice acumulate

Competente
profesionale

CP1. Identificarea si utilizarea limbajului, metodologiilor si cunostintelor de specialitate din domeniul stiintelor
comunicarii;

CP2. Utilizarea noilor tehnologii de informare si comunicare (NTIC);

CP3. Intelegerea diferitelor tipuri de audientd/public implicate in comunicare;

CP4. Managementul informatiei de presa;

CP5. Identificarea si utilizarea elementelor specifice de deontologie si de responsabilitate sociala a jurnalistului;
CP6. Productia unui continut jurnalistic (text, video, audio si foto) pentru toate tipurile de media.

Competente
transversale

CTI. Rezolvarea in mod realist, cu argumentare atat teoretica, cat i practica, a unor situatii profesionale uzuale,
in vederea solutionarii eficiente si deontologice a acestora;

CT2. Aplicarea tehnicilor de munca eficientd in echipa multidisciplinara cu indeplinirea anumitor sarcini pe
paliere ierarhice;

CT3. Autoevaluarea nevoii de formare profesionald in scopul insertiei si al adaptarii la cerintele pietei muncii.

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul general al disciplinei | Obiectivul general al disciplinei Genurile presei este de a oferi studentilor o

intelegere aprofundata a mecanismelor prin care sunt construite textele
jurnalistice adecvate genurilor specifice.




7.2 Obiectivele specifice

Obiective cognitive

Identifica sursele credibile de informare si diferentiaza intre informatie
si opinie.

Cunoaste principalele formate jurnalistice utilizate in prezentarea
actualitatii (stire, reportaj, analiza etc.).

Recunoaste mecanismele de influentare si manipulare a informatiei in
mass-media.

Intelege impactul economic, politic si cultural al presei asupra societatii
contemporane.

Distinge intre stilurile de tratare jurnalistica a evenimentelor in functie
de tipul publicatiei si publicul-tinta.

Explica diferentele dintre presa traditionald si noile forme de jurnalism
online 1n acoperirea actualitatii.

Obiective procedurale

Selecteaza si sintetizeaza informatii relevante din surse multiple pentru
a realiza o prezentare coerenta a unui subiect de actualitate.

Aplica tehnici jurnalistice de redactare pentru diferite genuri
publicistice.

Monitorizeaza presa scrisa, audiovizuald si online pentru identificarea
temelor dominante ale actualitatii.

Utilizeaza instrumente digitale si baze de date jurnalistice pentru
documentare.

Analizeaza modul in care diverse institutii media reflectd acelasi
eveniment din perspective diferite.

Aplica criterii de selectie si ierarhizare a informatiilor in functie de
relevanta, actualitate si impact.

Obiective atitudinale

Manifesteaza interes si curiozitate constanta fatd de evenimentele
curente si sursele jurnalistice relevante.

Adopta o atitudine critica si reflexiva fatd de mesajele mediatice si
constructiile narative din presa.

Respecta principiile etice ale jurnalismului si incurajeaza difuzarea
responsabila a informatiei.

Sustine diversitatea de opinii si pluralismul mediatic in spatiul public.
Manifesta deschidere fatd de abordari interdisciplinare in analiza
evenimentelor de actualitate.

Promoveaza un comportament profesionist in raportarea obiectiva si
echilibrata a realitatii.

8. Continuturi

8.1 Curs Metode de predare Observatii
1. Stirea de televiziune. Particularitati. Structura, tipologie prelegerea, conversatia | 2h
2. Direct vs. inregistrat in radio si TV. Avantaje si dezavantaje euristicd, dezbaterea, 2h
3. Reportajul radio. Participarea afectiva. Descrierea. Structura unui explicatia, observatia; | 4h

reportaj radio. prezentari in
4. Reportajul de televiziune: tipologie, elemente specifice, strategii power-point pentru 4h
5. Relatarea de radio si de TV. Provociri si particularitati stimularea 2h
6. Comentariul radiofonic. Asemandri si deosebiri fata de comentariul din | exercifiului reflexiv 2h
presa scrisa
7. Interviul in televiziune si radio. Voce vs imagine 2h
8. Ancheta de televiziune sau radio: tipologie, elemente specifice 2h
9. Emisiunile de tip ,talk-show”: tipologie, strategii 2h




10. Talk-show versus dezbatere (intre canon si realitate) 2h

11. Tipuri de moderatori TV 2h

12. Documentarul - un gen pe cale de disparitie 2h

Bibliografie: Vasile Traciuc, Modalitati de transmitere a stirilor in radio, in Manual de jurnalism, vol I, Editura
Polirom, ITagi. 1997

John Hartley, Discursul stirilor, Editura Polirom, Iasi, 1999

Irene Joanescu, Radioul modern: tratarea informatiei si principalele genuri informative, Editura ALL, Bucuresti, 1999
Stavre, lon, Comunicare radio — TV, suport curs, S.N.S.P.A.

Radu Balbaie, Relatarea, in Manual de jurnalism, vol. II, Editura Polirom, Iasi, 2000

Traciuc, Vasile, Jurnalism radio — Editura Tritonic Bucuresti, 2003

Cuillenburg, J.J. van, Scholten, O,. Noomen, G.W, ,,Stiinta comunicarii”’, Humanitas, Bucuresti, 1998

Rosca, Luminita, ,,Productia textului jurnalistic”, Polirom, Iasi, 2004

Zelizer, Barbie, ,,Despre jurnalism la modul serios”, Polirom, Iasi, 2007

Randall, David, ,,Jurnalistul universal”, Polirom, Iasi, 2007

Balasescu Madalina, Manual de productie de televiziune, Ed. Polirom, 2003

Sireteanu, Ana Maria, Media si imagologia, Tritonic, 2003

Daniela Zeca Buzura, Jurnalismul de televiziune, Polirom, 2005

Daniela Zeca Buzura, Totul la vedere. Televiziunea dupa Big Brother, Polirom, 2007

Patrick Charaudeau, Rodolphe Ghiglione — Talk show-ul. Despre libertatea cuvantului ca mit, Polirom, 2005
Rosca, Luminita, Productia textului jurnalistic, Polirom, Iasi, 2004

8. 2 Seminar/laborator Metode de predare Observatii

1. Tipuri de stiri. Lead-ul si tipuri de lead. Ce punem in stirea de TV siradio | conversatia euristica, 2h

2. Ideea potrivita la momentul potrivit. Tipuri de reportaj. Exemple emisiune | explicatia, exercitiul, 2h
Romania, te iubesc, PRO TV obsevatia, munca

3. Reportajele Europa FM - combinatia perfecta intre sunet si informatie independents, 2h

4, Relatarea radio si TV. Exercitii de scriere activitate pe grupe, 2h

5. Comentariul radio si TV. Exercitii de scriere problematizarea; 2h

6. Interviul de radio si TV. Tipuri de intrebari. Cum suplinim lipsa imaginii la | investigatia; referatul; [ 2p
radio. Hibridizarea genurilor - La Radio cu Andreea Esca proiectul; portofoliul;

7.  Ancheta - regina genurilor jurnalistice autoevaluarea 2h

8. Particularitati ale anchetei radiofonice 2h

9. Particularitati ale anchetei de TV. Cum filmdm cu camera ascunsa. 2h
Probleme de etica

10. Talk-show-ul de radio si TV. Tipuri de moderatori. Dispunerea in platou 2h

11. Dezbaterile TV vs cele radio. Dezbaterile electorale. Analiza si exemple de 2h
bune practici

12. Documentarul - scurt istoric. Un gen care se apropie de cinematografie 2h

13. Direct vs. inregistrat in radio si TV. Avantaje si dezavantaje. Studii de caz 2h

14 .Pregatirea portofoliilor cu reportajul TV si reportajul de radio 2h

Bibliografie:

Vasile Traciuc, Modalitati de transmitere a stirilor in radio, in Manual de jurnalism, vol I, Editura Polirom, lasi. 1997
John Hartley, Discursul stirilor, Editura Polirom, Iasi, 1999

Irene Joanescu, Radioul modern: tratarea informatiei si principalele genuri informative, Editura ALL, Bucuresti, 1999
Stavre, lon, Comunicare radio — TV, suport curs, S.N.S.P.A.

Radu Bélbaie, Relatarea, in Manual de jurnalism, vol. II, Editura Polirom, Iasi, 2000

Traciuc, Vasile, Jurnalism radio — Editura Tritonic Bucuresti, 2003

Cuillenburg, J.J. van, Scholten, O,. Noomen, G.W, ,,Stiinta comunicarii”’, Humanitas, Bucuresti, 1998

Rosca, Luminita, ,,Productia textului jurnalistic”, Polirom, Iasi, 2004

Zelizer, Barbie, ,,Despre jurnalism la modul serios”, Polirom, Iasi, 2007

Randall, David, ,,Jurnalistul universal”, Polirom, Iasi, 2007

Balasescu Madalina, Manual de productie de televiziune, Ed. Polirom, 2003

Sireteanu, Ana Maria, Media si imagologia, Tritonic, 2003

Daniela Zeca Buzura, Jurnalismul de televiziune, Polirom, 2005

Daniela Zeca Buzura, Totul la vedere. Televiziunea dupa Big Brother, Polirom, 2007




Patrick Charaudeau, Rodolphe Ghiglione — Talk show-ul. Despre libertatea cuvantului ca mit, Polirom, 2005
Rosca, Luminita, Productia textului jurnalistic, Polirom, Iasi, 2004

Zelizer, Barbie, Despre jurnalism la modul serios, Polirom, lasi, 2007

Hartley, John, Discursul stirilor, Polirom, 1999

Silverstone, Roger, Televiziunea in viata cotidiana, Polirom, 1999

Mirela Lazar, Noua televiziune si jurnalismul de spectacol, Polirom, 2004.

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptirile reprezentantilor comunititii epistemice, asociatiilor
profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

e Continuturile disciplinei sunt aliniate cu cele din programele similare oferite de alte centre universitare din
Romania. Absolventii acestui curs pot aplica cunostintele dobandite in activitatile profesionale si de cercetare
ulterioare, in dezvoltarea proiectelor individuale sau in cadrul activitatilor desfasurate in echipa.

10. Evaluare
Tip activitate 10.1 Criterii de evaluare 10.2 Metode de evaluare 1.0'3 Ponderev
din nota finala
- Capacitate de sinteza si prelucrare a - evaluarea finald (examen) 40%
informatiilor;
10.4 Curs Capacitate de definire de concepte, de

demonstratie etc.

- Insusirea si intelegerea cunostintelor | - portofolii, referate, | 60%
prezentate in curs. Capacitatea de a pune in | comentarii; discutii pe temele
practica corect metodele, conceptele si | legate de notiunile studiate
notiunile

- Rezolvarea corecta si completa a temelor
propuse; demonstrarea capacitatii de a
10.5 Seminar/laborator | explica si de a interpreta continuturile
teoretice pe de o parte si, de cealaltd parte
de a pune in practica noile informatii.

- Manifestari atitudinale - Participare activa,
constiinciozitate, interes
pentru studiul individual si n
grup

10.6 Standard minim de performanta

e insusirea notiunilor de baza ale disciplinei
e utilizarea partial adecvata a terminologiei si a conceptelor asociate disciplinei
e elaborarea unui portofoliu cu minimum cinci texte jurnalistice specifice genurilor studiate.

Data completarii: Semnadtura titularului de curs: Semnatura titularului de seminar:
Lect. dr. Daniela Bogdan Lect. dr. Daniela Bogdan
10.09.2025

Semnatura sef catedra:
Data avizarii in catedra: Prof. univ. dr. Simona Antofi

15.09.2025




1. Date despre program

FISA DISCIPLINEI

1.1 Institutia de Invatamant superior

Universitatea ,,Dunarea de Jos” din Galati

1.2 Facultatea / Departamentul

Facultatea de Litere

1.3 Catedra

Departamentul de literatura, lingvistica si jurnalism

1.4 Domeniul de studii

Stiinte ale comunicarii

1.5 Ciclul de studii Licentd

1.6 Programul de studii/Calificarea Jurnalism

2. Date despre disciplina

2.1 Denumirea disciplinei | GENURILE PRESEIL PRESA SCRISA

2.2 Titularul activitatilor de curs Lect. dr. Petrica Patilea

2.3 Titularul activitatilor de seminar Lect. dr. Petrica Patilea

2.4 Anul de studiu 111 [2.5 Semestrul |11 [2.6 Tipul de evaluare [E |2.7 Regimul disciplinei | Obl.

3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)
3.1 Numar de ore pe saptamana 4 dincare: 3.2curs | 2 3.3 seminar/laborator 2
3.4 Total ore din planul de invatamant | 56 din care: 3.5curs | 28 3.6 seminar/laborator 28
Distributia fondului de timp 69
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 20
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 20
Pregitire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 21
Tutoriat 5
Examinari 3
Alte aCtiVitati......c..covvvevreevreeeireennens -

3.7 Total ore studiu individual

69

3.9 Total ore pe semestru

125

3. 10 Numairul de credite

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1 de curriculum

4.2 de competente

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare | o  sala de curs, videoproiector, tabla smart, laptop, conexiune la internet, software necesare
a cursului prezentarilor

e cursul va fi completat cu activitati individuale pe baza suportului/notitelor de curs si a
materialelor bibliografice

5.2. de desfagurare | e  sala de seminar, videoproiector, laptop, conexiune la internet, software necesare prezentarilor,
a seminarului planse, fise de lucru, instrumente online specializate

e activitatile de seminar se desfagoara pe baza bibliografiei si surselor online indicate. Sarcinile
de lucru se rezolva in echipe de lucru si individual, sub coordonarea cadrului didactic si a
managerilor de proiect desemnati din randul studentilor

6. a) Rezultatele invatarii




Cunostinte Studentul/Absolventul:
C.2.1. Identifica principalele teorii, modele si elemente ale comunicarii directe si mediate tehnologic,
in contextul comunicarii de masa si comunicarii mediate de computer.
C.2.4. Identifica elementele care joaca un rol in procesul de formare a opiniei publice, prin care
perceptiile si opiniile fatd de o chestiune in discutie publica sunt formate si intarite, cum ar fi cadrajul
informatiilor, tendintele si interesele publicului, procesele psihice si conformismul.
C.3.1. Distinge intre diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie (text, fotografie, audio, video)
si tipuri de canale media: presa tiparitd, televiziunea, radioul, cinematografia, presa online,
platformele digitale, aplicatiile mobile.
C.4.1. Clasifica diferitele surse de informare in diferite categorii (cum ar fi date primare si secundare)
si pe baza continutului acestora, a caracteristicilor materiale, a autorilor etc.

Aptitudini Studentul/Absolventul:

A.3.1. aplica practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie
(text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparitd, televiziunea, radioul,
cinematografia, presa online, platformele digitale, aplicatiile mobile;

A.3.3. aplica principii de retorica sau compunere a mesajelor ce vizeaza imbunatatirea capacitatii
scriitorilor si vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva publicul;

A.4.3. analizeaza cuvinte, expresii, semne si simboluri, precum si relatia dintre acestea in raport cu
conceptele fundamentale ale semioticii si teoriei narative in contextul analizei profesionale a
mesajelor media textuale, vizuale, audiovizuale si multimodale.

Responsabilitate
sl autonomie

Studentul/Absolventul

R.2.1. evalueaza caracteristicile reprezentdrii in mass-media si platformele digitale a unei teme, unei
persoane, unui grup sau unei categorii sociale;

R.2.3. analizeaza critic pluralitatea de interpretari date si de opinii formulate in contextul
reprezentarii media a subiectelor si evenimentelor curente;

R.3.1. produce un continut sau produs media in vederea difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe
canale sau platforme, utilizind media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjunctie in
contextul realizarii unui proiect profesional;

R.4.1. elaboreaza o analiza media sau o monitorizare media in raport cu un subiect, o tema, o
persoand publicd, o organizatie sau o marca;

R.4.2. Evalueaza sursele informatiilor si corectitudinea informatiilor receptate.

R.4.3. Analizeaza critic evenimentele curente in politicd, economie, comunitatile sociale, sectoarele
culturale, pe plan international si in sport, precum si tendintele culturale populare.

6. b) Competentele specifice acumulate

Competente
profesionale

CP1. Identificarea si utilizarea limbajului, metodologiilor si cunostintelor de specialitate din domeniul stiintelor
comunicarii;

CP2. Utilizarea noilor tehnologii de informare §i comunicare (NTIC);

CP3. Intelegerea diferitelor tipuri de audientd/public implicate in comunicare;

CP4. Managementul informatiei de presa;

CP5. Identificarea si utilizarea elementelor specifice de deontologie si de responsabilitate sociald a jurnalistului;
CP6. Productia unui continut jurnalistic (text, video, audio si foto) pentru toate tipurile de media.

Competente
transversale

CTI. Rezolvarea in mod realist, cu argumentare atat teoretica, cat si practicd, a unor situatii profesionale uzuale,
in vederea solutionarii eficiente si deontologice a acestora;

CT2. Aplicarea tehnicilor de munca eficientd in echipa multidisciplinara cu indeplinirea anumitor sarcini pe
paliere ierarhice;

CT3. Autoevaluarea nevoii de formare profesionalad in scopul insertiei si al adaptarii la cerintele pietei muncii.

7. Obiectivele disciplinei (reiegind din grila competentelor specifice acumulate)




7.1 Obiectivul general al disciplinei | Obiectivul general al disciplinei Genurile presei este de a oferi studentilor o

intelegere aprofundata a mecanismelor prin care sunt construite textele
jurnalistice adecvate genurilor specifice.

7.2 Obiectivele specifice Obiective cognitive

Identifica sursele credibile de informare si diferentiaza intre informatie
si opinie.

Cunoaste principalele formate jurnalistice utilizate in prezentarea
actualitatii (stire, reportaj, documentar, ancheta etc.).

Recunoaste mecanismele de influentare si manipulare a informatiei in
mass-media.

Intelege impactul economic, politic si cultural al presei asupra societatii
contemporane.

Distinge intre stilurile de tratare jurnalistica a evenimentelor in functie
de tipul publicatiei si publicul-tinta.

Explica diferentele dintre presa traditionala si noile forme de jurnalism
online 1n acoperirea actualitatii.

Obiective procedurale

Selecteaza si sintetizeaza informatii relevante din surse multiple pentru
a realiza o prezentare coerentd a unui subiect de actualitate.

Aplica tehnici jurnalistice de redactare pentru diferite genuri
publicistice.

Monitorizeaza presa scrisa, audiovizuald si online pentru identificarea
temelor dominante ale actualitatii.

Utilizeaza instrumente digitale si baze de date jurnalistice pentru
documentare.

Analizeaza modul in care diverse institutii media reflecta acelasi
eveniment din perspective diferite.

Aplica criterii de selectie si ierarhizare a informatiilor in functie de
relevantd, actualitate si impact.

Obiective atitudinale

Manifesteaza interes si curiozitate constantd fatd de evenimentele
curente si sursele jurnalistice relevante.

Adopta o atitudine critica si reflexiva fatd de mesajele mediatice si
constructiile narative din presa.

Respecta principiile etice ale jurnalismului si incurajeaza difuzarea
responsabila a informatiei.

Sustine diversitatea de opinii si pluralismul mediatic in spatiul public.
Manifesta deschidere fatd de abordari interdisciplinare in analiza
evenimentelor de actualitate.

Promoveaza un comportament profesionist in raportarea obiectiva si
echilibrata a realitatii.

8. Continuturi

8. 1 Curs Metode de predare Observatii
1. Jurnalismul de teren vs. Jurnalismul de opinie prelegerea, conversatia | 2 h
2. Elementele unui articol. Titrarea euristica, dezbaterea, 2h
3. Etapele redactarii textului jurnalistic explicatia, observatia; | 2 h
4. Genurile de teren/de informare. Stirea prezentéri_ in 4h
5. Relatarea pc_)wer—pomt pentru 2h
6. Reportajul stimularea 2n
7. Interviul exercitiului reflexiv 2h
8. Portretul 2h




9. Ancheta 2h
10. Genurile de opinie. Editorialul 4h
11. Comentariul si pamfletul 2h
12. Cronica si recenzia 2h

Agnes, Yves, Introducere in jurnalism, Editura Polirom, lasi, 2011.

Bilbiie, Radut, Interviul, placerea dialogului, Editura Tritonic, 2013.

Brunea-Fox, F., Reportajele mele. 1927-1938, Editura Polirom, 2020.

Colin Sparks, Dahlgren Peter, Jurnalismul si cultura populara, Polirom, lasi, 2004.

Coman, Mihai, Manual de jurnalism, Editura Polirom, 2009.

Coman, Mihai, Introducere in sistemul mass-media, Polirom, lasi, 2007.

Florea, Ligia Stela (coord.), Gen, text si discurs jurnalistic. Tipologia si dinamica genurilor in presa scrisd romdnd i
franceza, Editura Tritonic, Bucuresti, 2011

Ilisoi, Viorel, Cele mai frumoase reportaje, Editura Gri, 2017.

losifescu, Silvian, Literatura de frontiera, Editura Enciclopedica, Bucuresti, 1971.

Keeble, Richard (coord.), Presa scrisd. O introducere criticd, Editura Polirom, Iasi, 2009.

Mihuleac, Catalin, Pamfletul si tableta. Jurnalism sau literatura?, Editura Universitatii ”Alexandru Ioan Cuza” Iasi,
2009

Munteanu, Cornel, Pamfletul ca discurs literar, Editura Minerva, Bucuresti, 1999

Preda, Sorin, Jurnalismul cultural si de opinie, Editura Polirom, 2006.

Randall David, Jurnalistul universal, Editura Polirom, Bucuresti, 2007.

Rosca, Luminita, Productia textului jurnalistic, lasi, Polirom, 2004.

Rusti, Doina, Presa culturala. Specii, tehnici compozitionale si de redactare, Bucuresti, Editura Fundatiei PRO, 2002.
Zelizer, Barbie, Despre jurnalism la modul serios, Polirom, lasi, 2007.

8. 2 Seminar/laborator Metode de predare Observatii

1. Stirea si relatarea. Asemanari si deosebiri. Structurarea informatiilor, | conversatia euristica, 4h
organizarea ideilor, planul textului explicatia, exercitiul,

2. Reportajul. Naratiunea, descrierea, dialogul. Tipologie, unghi de abordare, | obsevatia, munca 4h
elemente de stil independenta,

3. Interviul si portretul. Subiect si context. Constructie si tipologie activitate pe grupe, 4h

4. Ancheta. Tematica predilectd. Rationament, demonstratie, argumentare problematizarea; 4h

5.  Editorialul. Alegerea temei, Strategii de argumentare investigatia; referatul; | 4 h

6. Comentariul si pamfletul proiectul; portofoliul; | 4

7. Cronica si recenzia autoevaluarea 4h

Agnes, Yves, Introducere in jurnalism, Editura Polirom, Iasi, 2011.

Bilbiie, Radut, Interviul, placerea dialogului, Editura Tritonic, 2013.

Brunea-Fox, F., Reportajele mele. 1927-1938, Editura Polirom, 2020.

Colin Sparks, Dahlgren Peter, Jurnalismul si cultura populara, Polirom, lasi, 2004.

Coman, Mihai, Manual de jurnalism, Editura Polirom, 2009.

Coman, Mihai, Introducere in sistemul mass-media, Polirom, Iasi, 2007.

Florea, Ligia Stela (coord.), Gen, text si discurs jurnalistic. Tipologia si dinamica genurilor in presa scrisd romdna §i
franceza, Editura Tritonic, Bucuresti, 2011

Ilisoi, Viorel, Cele mai frumoase reportaje, Editura Gri, 2017.

losifescu, Silvian, Literatura de frontiera, Editura Enciclopedica, Bucuresti, 1971.

Keeble, Richard (coord.), Presa scrisd. O introducere critica, Editura Polirom, Iasi, 2009.

Mihuleac, Catalin, Pamfletul si tableta. Jurnalism sau literatura?, Editura Universitatii ”Alexandru Ioan Cuza” Iasi,
2009

Munteanu, Cornel, Pamfletul ca discurs literar, Editura Minerva, Bucuresti, 1999

Preda, Sorin, Jurnalismul cultural si de opinie, Editura Polirom, 2006.

Randall David, Jurnalistul universal, Editura Polirom, Bucuresti, 2007.

Rosca, Luminita, Productia textului jurnalistic, lasi, Polirom, 2004.

Rusti, Doina, Presa culturala. Specii, tehnici compozitionale si de redactare, Bucuresti, Editura Fundatiei PRO, 2002.
Zelizer, Barbie, Despre jurnalism la modul serios, Polirom, lasi, 2007.

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptirile reprezentantilor comunitatii epistemice, asociatiilor
profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului




e Continuturile disciplinei sunt aliniate cu cele din programele similare oferite de alte centre universitare din
Romania. Absolventii acestui curs pot aplica cunostintele dobandite in activitatile profesionale si de cercetare
ulterioare, in dezvoltarea proiectelor individuale sau 1n cadrul activitatilor desfasurate in echipa.

10. Evaluare

Tip activitate

10.1 Criterii de evaluare

10.2 Metode de evaluare

10.3 Pondere
din nota finala

10.4 Curs

- Capacitate de sinteza si prelucrare a
informatiilor;

Capacitate de definire de concepte, de
demonstratie etc.

- evaluarea finald (examen)

40%

- Insusirea si intelegerea cunostintelor
prezentate n curs. Capacitatea de a pune in
practica corect metodele, conceptele si

- portofolii, referate,
comentarii; discutii pe temele
legate de notiunile studiate

60%

notiunile

- Rezolvarea corecta si completa a temelor
propuse; demonstrarea capacitatii de a
explica si de a interpreta continuturile
teoretice pe de o parte si, de cealalta parte
de a pune in practica noile informatii.

10.5 Seminar/laborator

- Manifestari atitudinale - Participare activa,
constiinciozitate, interes
pentru studiul individual si 1n

grup

10.6 Standard minim de performanta

e insusirea notiunilor de baza ale disciplinei
e utilizarea partial adecvata a terminologiei si a conceptelor asociate disciplinei
e elaborarea unui portofoliu cu minimum cinci texte jurnalistice specifice genurilor studiate.

Semnatura titularului de seminar:
Lect. dr. Petrica Patilea

Semnatura titularului de curs:
Lect. dr. Petrica Patilea

Data completarii:
10.09.2025
Semnatura sef catedra:
Prof. univ. dr. Simona Antofi

Data avizarii in catedra:

15.09.2025




FISA DISCIPLINEI

1. Date despre program

1.1 Institutia de Invatdmant superior Universitatea ,,Dunarea de Jos” din Galati

1.2 Facultatea / Departamentul Facultatea de Litere

1.3 Catedra Departamentul de literatura, lingvistica si jurnalism
1.4 Domeniul de studii Stiinte ale comunicarii

1.5 Ciclul de studii Licentd

1.6 Programul de studii/Calificarea Jurnalism

2. Date despre disciplind

2.1 Denumirea disciplinei | Productia in mass-media (radio, televiziune, agentii de presi, presi online)

2.2 Titularul activitatilor de curs Lect. dr. Daniela Bogdan

2.3 Titularul activitatilor de seminar |Lect. dr. Marius Tuca

2.4 Anul de studiu [111 2.5 Semestrul [1  [2.6 Tipul de evaluare [V 2.7 Regimul disciplinei [ Obl.

3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)

3.1 Numar de ore pe saptamana 3 dincare: 3.2curs |1 3.3 seminar/laborator 2
3.4 Total ore din planul de invatdmant | 42 dincare: 35curs | 14 3.6 seminar/laborator 28
Distributia fondului de timp 83
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 15
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 25
Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 30
Tutoriat 10
Examinari 3
Alte actiVitati......cccceveeevrerrierereernens -
3.7 Total ore studiu individual 83

3.9 Total ore pe semestru 125

3. 10 Numarul de credite 5

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1 de curriculum | Multimedia, Genurile presei radio/tv

4.2 de competente

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare | o sala de curs, videoproiector, tabla smart, laptop, conexiune la internet, software necesare

a cursului prezentarilor (powerpoint, pdf)

e cursul va fi completate cu activitati individuale pe baza suportului/notitelor de curs si a
materialelor bibliografice

5.2. de desfagurare | o  Laborator TV

a seminarului e activitatile de seminar se desfagoara pe baza bibliografiei si surselor online indicate. Sarcinile
de lucru se rezolva in echipe de lucru si individual, sub coordonarea cadrului didactic si a
managerilor de proiect desemnati din randul studentilor

6. a) Rezultatele invatarii




Cunostinte Studentul/Absolventul:

C.2.1 —identifica principalele teorii, modele si elemente ale comunicarii directe si mediate tehnologic,
in contextul comunicarii de masa si comunicarii mediate de computer;

C.2.2 — identifica concepte referitoare la public si audienta mass-media, metode de masurare, precum
si indicatori de audienta specifici canalului tehnologic de comunicare mediatica;

C.3.1 — distinge intre diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie (text, fotografie, audio, video)
si tipuri de canale media: presa tiparitd, televiziunea, radioul, cinematografia, presa online,
platformele digitale, aplicatiile mobile;

C.3.3 — identifica tehnici de redactare sau structurare a continutului si principii de retorica sau
compunere a mesajelor ce vizeaza informarea, convingerea sau motivarea publicului;

C.4.1 — clasifica sursele de informare 1n categorii si pe baza caracteristicilor lor;

C.5.3 — identifica legislatia privind comunicarea publici in mass-media, drepturile de autor,
comunicarea pe platformele digitale, protectia datelor cu caracter personal.

Aptitudini Studentul/Absolventul:

A.2.1 — selecteaza modelele care explica o situatie de comunicare in contextul unei probleme
profesionale;

A.2.2 — analizeaza caracteristicile, nevoile si asteptarile publicului-tinta utilizand aplicatii si
proceduri adecvate;

A.2.3 — adapteaza mesajele la diverse categorii de public in contexte profesionale;

A.3.1 — aplica practici de productie pentru diverse tipuri de continut (text, foto, video, audio) in
social media;

A.3.4 — utilizeaza aplicatii software pentru compunerea si editarea continutului digital;

A.4.1 — aplica procese de verificare a informatiilor;

A.7.1 — utilizeaza instrumente online pentru a comunica si partaja resurse in medii digitale;

Responsabilitate | Studentul/Absolventul:
si autonomie R.2.3 — analizeaza critic pluralitatea de interpretari din media privind subiecte si evenimente

curente;

R.3.1 — produce continut media pentru platforme digitale, utilizand formate mixte (text, foto, audio,
video);

R.4.1 — elaboreaza analize media/monitorizari ale prezentei online a unor persoane sau organizatii;
R.5.1 — judeca in raport cu coduri etice si legislatie privind comunicarea online;

R.7.3 — colaboreaza in echipa pentru a rezolva probleme profesionale specifice jurnalismului digital;
R.7.3. colaboreaza cu alte persoane in cadrul unor echipe pentru a rezolva probleme profesionale
specifice;

R.7.4. planifica/isi asuma si respecta termene stranse pentru a realiza sarcini sau proiecte profesionale;
R.7.5. demonstreaza sensibilitate interculturala participand In comunitati si retele diferite.

6. b) Competentele specifice acumulate

Competente

profesionale

CP1. Identificarea si utilizarea limbajului, metodologiilor si cunostintelor de specialitate din domeniul stiintelor
comunicarii;

CP2. Utilizarea noilor tehnologii de informare si comunicare (NTIC);

CP3. Intelegerea diferitelor tipuri de audientd/public implicate in comunicare;

CP4. Managementul informatiei de presa;

CP5. Identificarea si utilizarea elementelor specifice de deontologie si de responsabilitate sociala a jurnalistului;
CP6. Productia unui continut jurnalistic (text, video, audio si foto) pentru toate tipurile de media.

Competente

transversale

CTI. Rezolvarea in mod realist, cu argumentare atat teoretica, cat si practica, a unor situatii profesionale uzuale,
in vederea solutionarii eficiente si deontologice a acestora;

CT2. Aplicarea tehnicilor de munca eficienta in echipa multidisciplinara cu indeplinirea anumitor sarcini pe
paliere ierarhice;

CT3. Autoevaluarea nevoii de formare profesionala in scopul insertiei si al adaptarii la cerintele pietei muncii.




7. Obiectivele disciplinei (reiegind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul general al | Obiectivul general al cursului Productia in mass media este sa dobandeasca
disciplinei cunostinte solide despre procesul de productie media, inclusiv tehnici de filmare,
montaj, editare audio si video, precum si utilizarea echipamentelor specific si sa

fie capabili sa planifice, organizeze si sd gestioneze proiecte de productie media,
respectand termenele si resursele disponibile.

7.2 Obiectivele specifice Obiective cognitive
e Insusirea tehnicilor de productie in presa scrisi si presa audio-video si online
e Cunoasterea tehnologiei specifice televiziunii, recunoasterea, abordarea si
tratarea subiectelor, insusirea deprinderilor de lucru Tn echipa de televiziune;
e (Insusirea tehnicilor de productie in radio;
e Cunoasterea specificului scriiturii pentru online si aplicarea principiilor etice
n contextualizarea continutului jurnalistic digital;
e Analiza modului in care functioneaza agentiile de presa;
e Identificarea riscurilor legate de dezinformare si manipulare in spatiul media.
Obiective procedurale
e Planificarea si redactarea unui continut jurnalistic adaptat pentru formatul
print sau audio-video;
e Verificarea surselor si combaterea fake news prin tehnici specifice;
e Proiectarea unui jurnal de stiri de tv sau radio/a unei pagini de presa scrisa;
e Adaptarea limbajului si a formatului la specificul
Obiective atitudinale
e Respectarea normelor deontologice ale profesiei jurnalistice;
e Manifestarea interesului pentru inovatie si experiment in formele narative ale
jurnalismului digital;
o Constientizarea responsabilitatii sociale in diseminarea de continut in format
print sau audio-video.

8. Continuturi

8.1 Curs Metode de predare | Observatii

1. Studioul de televiziune. Roluri si profesii legate de emisie si montaj | prelegerea, 2h
Genuri si formate. Grila de programe si audienta conversatia

2. Programele informative si realizarea lor din punct de vedere tehnic. | euristica, 2h
Tipuri de jurnal. dezbaterea,

3. Tehnici de montaj, reguli, tdieturi de editare video explicatia, 2h

4. Componenta tehnici a radioului. Formate radio si modalitatea de | observatia; 2h
realizare tehnici prezentari in

5. Roluri si profesii in radio. Etape n realizarea unei emisiuni radio. | POwer-point pentru | 2
Echipa si produsul final stimularea

6. Machetarea unei pagini de ziar. Editare, corectura, tipirire, exercifiului reflexiv | 2

marketing.
7. Tehnici de productie a textului in online. 2h
Bibliografie:

Balasescu, Madalina, Manual de productie de televiziune, Polirom, 2003

Daniela Zeca Buzura, Jurnalismul de televiziune, Polirom, 2005

Jonathan Bignell, Jeremy Orlebar, Manual practic de televiziune, Polirom, 2009

Ovidiu Druga, Dr. Horea Murgu- Elemente de gramatica a limbajului audiovizual, Universitatea Media, 2004.
Richard Keeble (coord), Presa scrisd, o introducere critica, Polirom, 2009

Jock Lauterer, Ziarul Local. Cum sa scrii pentru publicatia unei comunitati, Polirom, lasi, 2010

Horia Mihai Badau, Tehnici de comunicare in social media, Polirom, 2011

Horia Mihai Badau, Manual de jurnalism online, Tritonic, 2015

Cristina Simion (coord.), Ghidul managerului de presa, Humanitas, 2007




Vasile Traciuc, Jurnalism radio, Tritonic, 2009

Georgeta Drula, Media interactiva-aspecte de design si productie pentru web, Editura C.H.Beck, 2014

Coman, Mihai, Manual de jurnalism. Vol. I-1I. Editura Polirom, Iasi, 2009.

Ghersetti, Marina, Digital Journalism: The Past, the Present and the Future. Nordicom Review, 2017.

Jones, Janet & Salter, Lee, Digital Journalism. Sage Publications, 2012.

Miroiu, Adrian, Etica informatiei si a comunicarii. Editura Polirom, Iasi, 2008.

Negrea, Cristian, Jurnalism digital. Provocari si tendinte. Editura Tritonic, Bucuresti, 2022.
Popescu, Cristian Florin, Dictionar de jurnalism, relatii publice si publicitate. Editura Tritonic, Bucuresti, 2002.

Radu, Raluca (coord.), Jurnalismul digital in Romdnia: Tendinte si provocari. Editura Universitatii din Bucuresti, 2021.

8. 2 Seminar/laborator

Metode de predare | Observatii

1. Planuri, unghiuri, elemente generale de montaj, utilizarea camerei | conversatia 2h
video, caracteristici, operatiuni, functii, reglaje euristica,
2. Stiluri de povestire in materialele audio-video explicatia, 2h
3. Misciiri de camer3, tehnici de incadrare exercitiul, 2h
4. Reguli de editare, tehnici de montaj, tiieturi de editare video obsevatia, munca 2h
5. Sunetul, linistea si efectele speciale in materialele audio-video ind_ependenté, 2h
6. Ilustratia muzicali si componentele dramaturgice ale mesajului sonor | activitate pe grupe, | 2np
7. Croma key — cum se filmeazi si la ce foloseste problematizarea; 2h
8. Luminile si grafica de televiziune nvestigatia, 2h
9. Tipuri de stand-up si realizarea lor autoevaluarea. 2h
10. Procesare si postprocesare in radio. Insertul audio 2h
11. Tipuri de emisiuni radio si realizarea lor. Studiu de caz o emisiune 2h
culturali si o emisiune de reportaje.
12. Machetarea unei pagini de ziar. Editare, corecturi, tiparire, 2h
marketing. Studiu de caz: Viata Libera
13. Arhitectura informatiei pe web 2h
14. Particularititile tehnice ale continutului online 2h

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptirile reprezentantilor comunititii epistemice, asociatiilor
profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

e Continuturile disciplinei sunt aliniate cu cele din programele similare oferite de alte centre universitare din
Romaénia. Absolventii acestui curs pot aplica cunostintele dobandite 1n activitatile profesionale si de cercetare

ulterioare, in dezvoltarea proiectelor individuale sau in cadrul activitatilor desfasurate in echipa.

10. Evaluare
Tip activitate 10.1 Criterii de evaluare 10.2 Metode de evaluare 1.0'3 Ponderew
din nota finala
- Capacitate de sinteza si prelucrare a - evaluarea finala (verificare) | minimum 30%
informatiilor;
10.4 Curs Capacitate de definire de concepte, de

demonstratie etc.

practicd corect metodele, conceptele si
notiunile

- Rezolvarea corecta si completa a temelor
10.5 Seminar/laborator | propuse; demonstrarea capacitatii de a
explica si de a interpreta continuturile
teoretice pe de o parte si, de cealaltd parte
de a pune in practica noile informatii.

- Insusirea si intelegerea cunostintelor | - emisiune de stiri de TV
prezentate in curs. Capacitatea de a pune in | -emisiune de stiri de radio

- Manifestari atitudinale -

constiinciozitate, interes

Participare activa,

maximum
60%

10%




pentru studiul individual si n
grup

10.6 Standard minim de performanta

e insusirea notiunilor de baza ale disciplinei

e utilizarea partial adecvata a terminologiei si a conceptelor asociate disciplinei

e claborarea unui proiect de specialitate sau cel putin a unei parti a unui asemenea proiect, aplicand atat
cunostinte, teorii si metode de analiza proprii disciplinei, cit si norme si principii de etica profesionala.

Data completarii: Semnatura titularului de curs: Semnatura titularului de seminar:
Lect. dr. Daniela Bogdan Lect. dr. Marius Tuca

10.09.2025

Data avizarii in catedra: Semnatura sef catedra:

15.09.2025 Prof. univ. dr. Simona Antofi




FISA DISCIPLINEI

1. Date despre program

1.1 Institutia de Invatdmant superior Universitatea ,,Dunarea de Jos” din Galati

1.2 Facultatea / Departamentul Facultatea de Litere

1.3 Catedra Departamentul de literatura, lingvistica si jurnalism
1.4 Domeniul de studii Stiinte ale comunicarii

1.5 Ciclul de studii Licentd

1.6 Programul de studii/Calificarea Jurnalism

2. Date despre disciplind

2.1 Denumirea disciplinei | Productia in mass-media (radio, televiziune, agentii de presi, presi online)

2.2 Titularul activitatilor de curs Lect. dr. Daniela Bogdan

2.3 Titularul activitatilor de seminar |Lect. dr. Marius Tuca

2.4 Anul de studiu [111 2.5 Semestrul [2  [2.6 Tipul de evaluare [V 2.7 Regimul disciplinei [ Obl.

3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)

3.1 Numar de ore pe saptamana 4 dincare: 3.2curs |2 3.3 seminar/laborator 2
3.4 Total ore din planul de invatdmant | 56 dincare: 3.5curs | 28 3.6 seminar/laborator 28
Distributia fondului de timp 69
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 15
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 20
Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 10
Tutoriat 15
Examinari 9
Alte actiVitati......cccceveeevrerrierereernens -
3.7 Total ore studiu individual 69

3.9 Total ore pe semestru 125

3. 10 Numarul de credite 5

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1 de curriculum | Multimedia, Genurile presei radio/tv

4.2 de competente

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare | o sala de curs, videoproiector, tabla smart, laptop, conexiune la internet, software necesare

a cursului prezentarilor (powerpoint, pdf)

e cursul va fi completat cu activitati individuale pe baza suportului/notitelor de curs si a
materialelor bibliografice

5.2. de desfagurare | o  Laborator TV

a seminarului e activitatile de seminar se desfagoara pe baza bibliografiei si surselor online indicate. Sarcinile
de lucru se rezolva in echipe de lucru si individual, sub coordonarea cadrului didactic si a
managerilor de proiect desemnati din randul studentilor

6. a) Rezultatele invatarii




Cunostinte Studentul/Absolventul:

C.2.1 —identifica principalele teorii, modele si elemente ale comunicarii directe si mediate tehnologic,
in contextul comunicarii de masa si comunicarii mediate de computer;

C.2.2 — identifica concepte referitoare la public si audienta mass-media, metode de masurare, precum
si indicatori de audienta specifici canalului tehnologic de comunicare mediatica;

C.3.1 — distinge intre diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie (text, fotografie, audio, video)
si tipuri de canale media: presa tiparitd, televiziunea, radioul, cinematografia, presa online,
platformele digitale, aplicatiile mobile;

C.3.3 — identifica tehnici de redactare sau structurare a continutului si principii de retorica sau
compunere a mesajelor ce vizeaza informarea, convingerea sau motivarea publicului;

C.4.1 — clasifica sursele de informare 1n categorii si pe baza caracteristicilor lor;

C.5.3 — identifica legislatia privind comunicarea publici in mass-media, drepturile de autor,
comunicarea pe platformele digitale, protectia datelor cu caracter personal.

Aptitudini Studentul/Absolventul:

A.2.1 — selecteaza modelele care explica o situatie de comunicare in contextul unei probleme
profesionale;

A.2.2 — analizeaza caracteristicile, nevoile si asteptarile publicului-tinta utilizand aplicatii si
proceduri adecvate;

A.2.3 — adapteaza mesajele la diverse categorii de public in contexte profesionale;

A.3.1 — aplica practici de productie pentru diverse tipuri de continut (text, foto, video, audio) in
social media;

A.3.4 — utilizeaza aplicatii software pentru compunerea si editarea continutului digital;

A.4.1 — aplica procese de verificare a informatiilor;

A.7.1 — utilizeaza instrumente online pentru a comunica si partaja resurse in medii digitale;

Responsabilitate | Studentul/Absolventul:
si autonomie R.2.3 — analizeaza critic pluralitatea de interpretari din media privind subiecte si evenimente

curente;

R.3.1 — produce continut media pentru platforme digitale, utilizand formate mixte (text, foto, audio,
video);

R.4.1 — elaboreaza analize media/monitorizari ale prezentei online a unor persoane sau organizatii;
R.5.1 — judeca in raport cu coduri etice si legislatie privind comunicarea online;

R.7.3 — colaboreaza in echipa pentru a rezolva probleme profesionale specifice jurnalismului digital;
R.7.3. — colaboreaza cu alte persoane in cadrul unor echipe pentru a rezolva probleme profesionale
specifice;

R.7.4. — planificd/isi asuma si respectd termene strinse pentru a realiza sarcini sau proiecte
profesionale;

R.7.5. — demonstreaza sensibilitate interculturald participdnd in comunitati si retele diferite.

6. b) Competentele specifice acumulate

Competente

profesionale

CP1. Identificarea si utilizarea limbajului, metodologiilor si cunostintelor de specialitate din domeniul stiintelor
comunicarii;

CP2. Utilizarea noilor tehnologii de informare si comunicare (NTIC);

CP3. Intelegerea diferitelor tipuri de audientd/public implicate in comunicare;

CP4. Managementul informatiei de presa;

CP5. Identificarea si utilizarea elementelor specifice de deontologie si de responsabilitate sociala a jurnalistului;
CP6. Productia unui continut jurnalistic (text, video, audio si foto) pentru toate tipurile de media.

Competente

transversale

CTI. Rezolvarea in mod realist, cu argumentare atat teoretica, cat si practica, a unor situatii profesionale uzuale,
in vederea solutionarii eficiente si deontologice a acestora;

CT2. Aplicarea tehnicilor de munca eficientd in echipa multidisciplinara cu indeplinirea anumitor sarcini pe
paliere ierarhice;

CT3. Autoevaluarea nevoii de formare profesionala in scopul insertiei si al adaptarii la cerintele pietei muncii.




7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul
disciplinei

general

al

Obiectivul general al cursului Productia in mass media este si dobandeasca
cunostinte solide despre procesul de productie media, inclusiv tehnici de filmare,
montaj, editare audio si video, precum si utilizarea echipamentelor specific si sa

fie capabili sa planifice, organizeze si si gestioneze proiecte de productie media,
respectand termenele si resursele disponibile.

7.2 Obiectivele specifice

Obiective cognitive
e Insusirea tehnicilor de productie in presa scrisi si presa audio-video si online
e Cunoasterea tehnologiei specifice televiziunii, recunoasterea, abordarea si
tratarea subiectelor, insusirea deprinderilor de lucru Tn echipa de televiziune;
¢ Insusirea tehnicilor de productie in radio;
e Cunoasterea specificului scriiturii pentru online si aplicarea principiilor etice
n contextualizarea continutului jurnalistic digital;
e Analiza modului in care functioneaza agentiile de presa;
e Identificarea riscurilor legate de dezinformare si manipulare in spatiul media.
Obiective procedurale
e Planificarea si redactarea unui continut jurnalistic adaptat pentru formatul
print sau audio-video;
e Verificarea surselor si combaterea fake news prin tehnici specifice;
e Proiectarea unui jurnal de stiri de tv sau radio/a unei pagini de presa scrisa;
e Adaptarea limbajului si a formatului la specificul
Obiective atitudinale
e Respectarea normelor deontologice ale profesiei jurnalistice;
e  Manifestarea interesului pentru inovatie si experiment in formele narative ale
jurnalismului digital;
e Constientizarea responsabilitatii sociale in diseminarea de continut in format
print sau audio-video.

8. Continuturi

8.1 Curs Metode de predare | Observatii
1. Emisiunea de TV de la script la produs final. prelegerea, 2h
2. Tipuri de emisiuni: caleidoscop, reality show, pentru copii, pentru | conversatia 4h

femei, divertisment, emisiuni culturale euristica,
3. Montajul unei emisiuni de televiziune. Demonstratie in Laboratorul | dezbaterea, 4h
TV explicatia,
4. Transmisia in direct. Provociri si surprize observatia; 2h
5. Posturi specializate in televiziune (cabina de montaj, cabina de emisie) Pfezentéri_ in 2h
6. Viitorul productiei de programe sub presiunea Al. Radio virtual, | POWer-pointpentru | 2p
crainici TV stimularea
7. Productia emisiunii de radio. Demonstratie n studioul PRO LIDER exercitiului reflexiv ["4p
FM
8. Multimedia si caracteristicile sale 2h
9. Tehnici de redactare a textului si de productie in online 2h
10. Agentiile de presa. Prezentare generali. Particularitati 2h
11. Vizualizare emisiuni TV si radio. Feedback si notare 2h

Bibliografie:

Balasescu, Madalina, Manual de productie de televiziune, Polirom, 2003
Daniela Zeca Buzura, Jurnalismul de televiziune, Polirom, 2005

Jonathan Bignell, Jeremy Orlebar, Manual practic de televiziune, Polirom, 2009

Ovidiu Druga, Dr. Horea Murgu- Elemente de gramatica a limbajului audiovizual, Universitatea Media, 2004.

Richard Keeble (coord), Presa scrisd, o introducere critica, Polirom, 2009




Jock Lauterer, Ziarul Local. Cum sa scrii pentru publicatia unei comunitati, Polirom, Tasi, 2010
Horia Mihai Badau, Tehnici de comunicare in social media, Polirom, 2011
Horia Mihai Badau, Manual de jurnalism online, Tritonic, 2015

Cristina Simion (coord.), Ghidul managerului de presd, Humanitas, 2007
Vasile Traciuc, Jurnalism radio, Tritonic, 2009

Georgeta Drula, Media interactiva-aspecte de design si productie pentru web, Editura C.H.Beck, 2014
Coman, Mihai, Manual de jurnalism. VVol. I-1I. Editura Polirom, lasi, 2009.
Ghersetti, Marina, Digital Journalism: The Past, the Present and the Future. Nordicom Review, 2017.
Jones, Janet & Salter, Lee, Digital Journalism. Sage Publications, 2012.
Miroiu, Adrian, Etica informatiei §i a comunicarii. Editura Polirom, Iasi, 2008.
Negrea, Cristian, Jurnalism digital. Provocari si tendinte. Editura Tritonic, Bucuresti, 2022.
Popescu, Cristian Florin, Dictionar de jurnalism, relatii publice si publicitate. Editura Tritonic, Bucuresti, 2002.

Radu, Raluca (coord.), Jurnalismul digital in Romdnia: Tendinte si provocari. Editura Universitatii din Bucuresti, 2021.

8. 2 Seminar/laborator Metode de predare | Observatii

1. Productia de televizune: diferente majore intre ce se difuzeaza in direct | conversatia 2h
si ce este inregistrat. Exemple concrete euristica,

2. Realizarea unui script de emisiune TV explicatia, 2h

3. Proiect de emisiune de stiri realizati de studenti. Se lucreazi pe grupe. | exercitiul, 4h
Montajul stirilor se face in Laboratorul digital TV/ Express TV obsevatia, munca

4. Proiect de emisiune radiofonici realizat de studenti. Se lucreazi pe | independentd, 4h
grupe si, dupi realizarea sinopsisului se trece la inregistrarea unei | activitate pe grupe,
emisiuni radiofonice cap-coadi. Se lucreazi in laboratorul Radio PRO | problematizarea;
Liedr FM Galati. investigatia;

5. Textul si scriitura pe web. Pozitia textului pe ecran. Imaginile in | referatul; proiectul; [ 2n
paginile web. Infografia si vizualizarea datelor portofoliul;

6. Sunetul digital si aplicatiile sale pe web. Audio-on-demand. Podcastul | autoevaluarea 2h

7. Video digital si aplicatiile sale pe web 2h

8. Designul grafic web si site-uri de stiri 2h

9. Elemente de grafica si design in presa scrisa. Studiu de caz: cotidianul 4h
Viata Libera din Galati

10. Cum functioneazi o agentie de presa? Diferente si asemeniri fata de o 4h
redactie de stiri. Exemple concrete. Tipuri de scriitura

Bibliografie:

Balasescu, Madalina, Manual de productie de televiziune, Polirom, 2003

Daniela Zeca Buzura, Jurnalismul de televiziune, Polirom, 2005

Jonathan Bignell, Jeremy Orlebar, Manual practic de televiziune, Polirom, 2009

Ovidiu Druga, Dr. Horea Murgu- Elemente de gramatica a limbajului audiovizual, Universitatea Media, 2004.
Richard Keeble (coord), Presa scrisd, o introducere critica, Polirom, 2009

Jock Lauterer, Ziarul Local. Cum sa scrii pentru publicatia unei comunitdti, Polirom, lasi, 2010

Horia Mihai Badau, Tehnici de comunicare in social media, Polirom, 2011

Horia Mihai Badau, Manual de jurnalism online, Tritonic, 2015

Cristina Simion (coord.), Ghidul managerului de presa, Humanitas, 2007

Vasile Traciuc, Jurnalism radio, Tritonic, 2009

Georgeta Drula, Media interactiva-aspecte de design si productie pentru web, Editura C.H.Beck, 2014
Coman, Mihai, Manual de jurnalism. VVol. I-1I. Editura Polirom, lasi, 2009.

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptirile reprezentantilor comunititii epistemice, asociatiilor
profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

e Continuturile disciplinei sunt aliniate cu cele din programele similare oferite de alte centre universitare din
Romania. Absolventii acestui curs pot aplica cunostintele dobandite in activitatile profesionale si de cercetare
ulterioare, In dezvoltarea proiectelor individuale sau in cadrul activitatilor desfasurate in echipa.

10. Evaluare




Tip activitate 10.1 Criterii de evaluare

10.2 Metode de evaluare

10.3 Pondere
din nota finala

- Capacitate de sinteza si prelucrare a
informatiilor;

Capacitate de definire de concepte, de
demonstratie etc.

10.4 Curs

- evaluarea finald (examen)

minimum 30%

- Insusirea si intelegerea cunostintelor
prezentate in curs. Capacitatea de a pune in
practica corect metodele, conceptele si
notiunile

- Rezolvarea corecta gi completa a temelor
propuse; demonstrarea capacitatii de a
explica si de a interpreta continuturile
teoretice pe de o parte si, de cealaltd parte
de a pune in practica noile informatii.

10.5 Seminar/laborator

- emisiune de stiri de TV
-emisiune de stiri de radio

- Manifestari atitudinale

- Participare activa,
constiinciozitate, interes
pentru studiul individual si n

grup

maximum
60%

10%

10.6 Standard minim de performanta

¢ insusirea notiunilor de baza ale disciplinei

e utilizarea partial adecvata a terminologiei si a conceptelor asociate disciplinei
e claborarea unui proiect de specialitate sau cel putin a unei parti a unui asemenea proiect, aplicaind atat
cunostinte, teorii si metode de analiza proprii disciplinei, cit si norme si principii de etica profesionala.

Semnatura titularului de seminar:
Lect. dr. Marius Tuca

Semnatura titularului de curs:
Lect. dr. Daniela Bogdan

Data completarii:

10.09.2025

Semnaturd sef catedra:
Prof. univ. dr. Simona Antofi

Data avizarii in catedra:
15.09.2025




FISA DISCIPLINEI
Cultura si civilizatie europeana contemporana

1. Date despre program

Anexa 1

1.1 Instituia de invatdmant superior Universitatea “Dunarea de Jos” din Galati
1.2 Facultatea Litere

1.3 Departamentul Literaturd, lingvistica si jurnalism

1.4 Domeniul de studii Stiinte ale comunicérii

1.5 Ciclul de studii Licenta

1.6 Programul de studii/Calificarea Jurnalism

2. Date despre disciplina

2.1 Denumirea disciplinei

Cultura si civilizatie europeana contemporana

2.2 Titularul activitatilor de curs

Prof. univ. dr. Daniel Lucian Galatanu

2.3 Titularul activitatilor de seminar Prof. univ. dr. Daniel Lucian Galatanu

24 Anuldestudiu [l [2.5Semestrul [I  [2.6 Tipul de evaluare 2.7 Regimul disciplinei | Ob.
3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitailor didactice)

3.1 Numar de ore pe saptamana 4 din care: 3.2 curs 2 3.3 seminar/laborator/proiect 2
3.4 Total ore din planul de invatamant 56 din care: 3.5 curs 28 3.6 seminar/laborator/proiect 28
Distributia fondului de timp 69
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 23
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 20
Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 20
Tutoriat 2

Examinari 4

Alte actiVitati.........coooevriiniicrnns -

3.7 Total ore studiu individual 69

3.8 Total ore pe semestru 125

3. 9 Numarul de credite 5

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1 de curriculum e Parcurgerea si insusirea continuturilor specifice disciplinei Istoria mentalitatilor si geneza modelelor

culturale

4.2 de competente e Analiza presei culturale.

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare a cursului e Laborator echipat cu calculatoare, TV si acces la Internet.
5.2. de desfasurare a e Laborator echipat cu calculatoare, TV si acces la Internet.
seminarului/laboratorului/proiectului

6. a) Rezultatele invatarii

Cunostinte Studentul/Absolventul:

C.1.1. identifica principalele arii de cercetare in stiinte ale comunicarii - comunicatori, structuri institutionale,
organizatii, continut, canal, public/audiente, efecte;
C.1.2. reproduce metodologia teoretica utilizata in cercetarea stiintifica, constand in efectuarea de cercetari de
fond, construirea unei ipoteze si testarea acesteia sau formularea unor intrebari de cercetare, analiza datelor,

prezentarea rezultatelor si formularea de concluzii in raport cu nivelul cunoasterii existente;
C.1.3. diferentiaza intre principalele abordari metodologice in domeniul stiinte ale comunicarii — metode
cantitative, metode calitative, abordari retorice, discursive si mixte.




C.2.1. identifica principalele teorii, modele si elemente ale comunicarii directe si mediate tehnologic, in
contextul comunicarii de masa si comunicarii mediate de computer;

C.2.2. identifica concepte referitoare la public si audienta mass-media, metode de masurare, precum si
indicatori de audienta specifici canalului tehnologic de comunicare mediatica;

C.2.3. identifica structurile de proprietate, mecanismele de control, modele de productie si distributie specifice
sistemelor mass media;

C.2.4. identifica elementele care joaca un rol in procesul de formare a opiniei publice, prin care perceptiile si
opiniile fata de o chestiune in discutie publicé sunt formate si intérite, cum ar fi cadrajul informatiilor, tendintele
si interesele publicului, procesele psihice si conformismul;

C.3.1. distinge intre diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie (text,fotografie, audio, video) si tipuri de
canale media: presa tiparita, televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, aplicatiile
mobile;

C.3.3. identifica tehnici de redactare sau structurarea a continutului (narative, descriptive, expozitive,
argumentative sau persuasive) si principii de retorica sau compunere a mesajelor ce vizeaza imbunatatirea
capacitatii scriitorilor si vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva publicul;

C.4.1. clasifica diferitele surse de informare in diferite categorii (cum ar fi date primare si secundare) si pe baza
continutului acestora, a caracteristicilor materiale, a autorilor etc.;

C.4.3. diferentiaza intre tipuri de naratiuni, tipuri de rationamente, elemente de logica, teoria argumentarii si
retorica sau discurs public pentru a clasifica perspective diferite, respectiv evalua argumente in contextul
comunicarii profesionale.

C.5.1. identifica modele utilizate pentru luarea deciziilor etice sau rationamente morale in problemele din
domeniul comunicarii;

C.6.1. identifica principiile relatiilor publice si managementului reputatiei si factorii de influentd asupra
perceptiilor partilor interesate sau asupra categoriilor de public in raport cu o organizatie, cu marca (brandul)
acesteia sau in raport cu o persoana;

C.6.2. diferentiaza intre strategiile si design-urile de comunicare specifice diferitelor contexte de comunicare
organizationale sau situationale (comunicarea in situatii de risc, in situatii de criza, pentru productia schimbarii
sociale, pentru elaborarea politicilor publice, a politicilor interne etc.).

Aptitudini

Studentul/Absolventul:

A.1.1. redacteaza un plan de cercetare pe un subiect din domeniul stiinte ale comunicérii;

A.1.3. aplica metode de cercetare adecvate temei si subiectului de cercetare;

A.1.4. interpreteaza rezultatele cercetarii in scris si prin grafice, diagrame, tabele;

A.2.1. selecteaza modelele care explica o situatie de comunicare in contextul unei probleme profesionale;
A.2.2. analizeaza caracteristicile, nevoile si asteptarile publicului-tinta utilizand modele, grile, teste, proceduri si
aplicatii software adecvate in contextul comunicarii publice profesionale;

A.2.3. adapteazd mesajele la diverse situatii si categorii sau segmente de public in contextul comunicarii
profesionale.

A.3.1. aplica practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie (text,
fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita, televiziunea, radioul, cinematografia, presa
online, platformele digitale, aplicatiile mobile;

A.3.3. aplica principii de retoricad sau compunere a mesajelor ce vizeaza imbunatatirea capacitatii scriitorilor si
vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva publicul;

A.4.1. aplica procese pentru verificarea unor informatii in contextul comunicarii profesionale;

A.4.4. interpreteaza valorile si mesajele ideologice si culturale incorporate in produsele media.

A.5.1. aplicd modele pentru luarea deciziilor etice sau rationamente morale si principiile deontologice sau
normele etice care stau la baza organizarii si functionarii activititilor specifice domeniului stiinte ale comunicarii
si modului de organizare a profesiei in probleme din domeniul comunicarii, in crearea si distribuirea
continutului pe canale media publice si private;

Responsabilitate
si autonomie

R.1.1. elaboreaza proiecte de cercetare si interventie in domeniul stiinte ale comunicarii;

R.2.1. evalueaza caracteristicile reprezentarii in mass-media si platformele digitale a unei teme, unei persoane,
unui grup sau unei categorii sociale;

R.2.2. utilizeaza modelele de comunicare, teorii media si indicatori de audientd pentru a proiecta, adapta sau
evalua planuri media;

R.2.3. analizeaza critic pluralitatea de interpretari date si de opinii formulate in contextul reprezentarii media a
subiectelor si evenimentelor curente.

R.3.1. produce un continut sau produs media in vederea difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau




platforme, utilizdnd media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjunctie in contextul realizarii unui
proiect profesional;

R.3.2. redacteaza si editeazd texte originale de naturd creativd, jurnalistice, promotionale, publicitare, de
promovare institutionald, functionale, tehnice sau academice.

R.4.1. elaboreaza o analizd media sau o monitorizare media in raport cu un subiect, o tema, o persoana
publicd, o organizatie sau o marcs;

R.4.3. analizeaza critic evenimentele curente in politicd, economie, comunitatile sociale, sectoarele culturale,
pe plan international si in sport, precum si tendintele culturale populare, cum ar fi cultura pop si argoul cultural
si social si mesajele publice ale persoanele de pe retelele de socializare / platformele digitale cele mai utilizate
in contextul sau socio-cultural si profesional.

R.5.1. judeca in raport cu modele pentru luarea deciziilor etice, coduri deontologice, respectiv legislatiei
nationale si europene in raport in contextul luarii de decizii in probleme profesionale din domeniul comunicarii.
R.6.1. aplica principii si metodologii specifice domeniului pentru a realiza cercetari ale opiniei publice in raport
cu un subiect, o persoana publica, o organizatie, o marca (brand);

R.6.2. redacteazd comunicate de presa si produce alte materiale de relatii publice, respectiv mesaje adaptate
la specificul diferitelor canale media si platforme digitale pentru a fi utilizate in contextul comunicarii unei
persoane publice, organizatii sau marci (brand).

R.7.5. demonstreaza sensibilitate interculturala participand in comunitati si retele diferite.

6. b) Competente specifice acumulate

Competente CP1: Utilizarea adecvata a conceptelor teoretice si critice in studiul fenomenelor culturale din spatiul european
profesionale | contemporan.
CP2: Prezentarea sintetica si analiticd a fenomenelor culturale specifice Europei contemporane, cu raportarea
la epocile anterioare.
CP3:Analiza textelor din presa culturala actuala, ilustrative pentru dinamica fenomenelor cultural-identitare din
spatiul european in contextul globalizarii.
Competente CT1 Rezolvarea in mod realist — cu argumentare atét teoretica, cét si practica — a unor situatji profesionale
transversale uzuale, in vederea solutionarii eficiente si deontologice a acestora.

CT2 Aplicarea tehnicilor de munca eficienta in echipa multidisciplinara cu indeplinirea anumitor sarcini pe
paliere ierarhice.
CT3 Autoevaluarea nevoii de formare profesionala in scopul insertiei si al adaptarii la cerintele pietei muncii.

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din griIaA competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul general al disciplinei Insugirea notiunilor teoretice si critice operationale in analiza fenomenelor cultural-

identitare din spatiul european contemporan.

7.2 Obiectivele specifice

Tnsusirea notjunilor teoretico-metodologice cu aplicabilitate in analiza presei

culturale actuale din perspectiva studiilor europene;

e |dentificarea particularitatilor cultural-identitare reperabile in discursurile
intelectuale actuale, puse in circulatie in spatiul Europei Occidentale si
Raséritene;

e Stimularea interesului pentru studiul fenomenelor culturale din spatiul
romanesc i european actual;

o Formarea unei conceptii sistemice asupra raporturilor dintre reprezentarile

culturale si discursurile identitare din spatjul european contemporan.

8. Confinuturi

8.1 Curs Metode de predare Observatii
Cultura si civilizatie: definiti si delimitari. Perspective teoretico- Prelegerea, - Studentii vor fi
metodologice si repere disciplinare: istoria culturii si a civilizatiei / istoria | conversatia euristica, indrumati in vederea
ideilor / istoria mentalitatilor / studiile culturale etc. explicatia, consultarii unor resurse
,Jdeea” de Europa: frontiere reale si imaginare. Modelul cultural dezbaterea, bibliografice (inclusiv




european. Perspective teoretice (istorie, sociologie, studii culturale, problematizarea. electronice) si a

istoria imaginarului, filosofia si antropologia imaginarului etc.). documentarii
Marele Secol Clasic suplimentare privind
Secolul Luminilor problematica vizatd in
Sturm und Drang cadrul cursurilor.

Modelul romantic vs. Realism

,Mitul Europei, Europa miturilor”: identitatea europeana intre mit si
realitate in secolele XX-XXI.

Est si Vest in cultura europeana contemporana: perspective teoretice si
critice.

Modernitatea estetica si culturala: simbolism

Modernitatea estetica si culturala: suprarealism

Modernitatea estetica si culturala: absurd; existentialism

Memorie, cultura si identitate in spatjul est-european (post)totalitar |

Memorie, cultura si identitate in spafiul est-european (post)totalitar Il

Identitate culturald roméneasca si valori europene in contextul
globalizarii

Bibliografie

*** Caietele Echinox, vol. 1, Postcolonialism si postcomunism, Cluj-Napoca, Dacia, 2001

*** Caietele Echinox, vol. 4, Restrictii si cenzura, Cluj-Napoca, Dacia, 2002

*** Caietele Echinox, vol. 7, Literatura si totalitarism, Cluj-Napoca, Dacia, 2004

*** Caietele Echinox, vol. 10, Les imaginaires européens, Cluj-Napoca, Dacia, 2006

Antohi, Sorin, Oglinzi retrovizoare. Istorie, memorie si morala in Romdnia. Alexandru Zub in dialog cu Sorin Antohi,
Tasi, Polirom, 2002

Babeti, Adriana, Ungureanu, Cornel, (coord.), Europa Centrala. Nevroze, dileme, utopii,Polirom, Iasi, 1997

Babeti, Adriana, Ungureanu, Cornel (coord.), Europa Centrala: memorie, paradis, apocalipsa, lasi, Polirom, 1998
Boia, Lucian, Pentru o istorie a imaginarului, Humanitas, Bucuresti, 2000

Candau, Joél, Mémoire et identité, Paris, P.U.F., « Sociologie d’aujourd’hui », 1998

Cilinescu, Matei, Cinci fete ale modernitatii. Modernism, avangardad, decadentd, kitsch postmodernism, Univers,
Bucuresti, 1995

Cantec, Florin, ,Istoria culturii. Schitd pentru arheologia unui concept”, Tn Xenopoliana, Buletinul Fundatiei
Academice "A. D. Xenopol" din Iasi, X, 2002

Dutu, Alexandru, Ideea de Europa si evolutia constiintei europene, All, Bucuresti, 1999

Halbwachs, Maurice, La mémoire collective, Paris, Albin Michel, 1997

Heim, Michael, Un Babel fericit, Polirom, Iasi, 1999

Jucan, Marius, Geneza culturala a modernitatii, Efes, Cluj-Napoca, 2003

Judt, Tony, Europa iluziilor, Polirom, Iasi, 2000

Kolarz, Walter, Mituri si realitati in Europa de Est, lasi, Polirom, 2003.

Lacatus, Adrian, Modernitatea conservatoare. Aspecte ale culturii Europei centrale, Editura Universititii Transilvania,
Brasov, 2009

Le Rider, Jacques, Mitteleuropa,Polirom, lasi, 1997.

Le Rider, Jaques, Europa Centrald sau paradoxul fragilitatii,Polirom, lasi, 2001

Lungu, Dan, Constructia identitatii intr-o societate totalitara. O cercetare sociologica asupra scriitorilor, Junimea,
2003

Marino, Adrian, Modern, modernism, modernitate, Editura pentru Literaturd Universala, Bucuresti, 1969

Marino, Adrian, Pentru Europa: integrarea Romdniei. aspecte ideologice si culturale, Polirom, Tasi, 2002

Marino, Adrian, Al treilea discurs. Cultura, ideologie i politica in Romdnia. Adrian Marino in dialog cu Sorin Antohi,
Polirom, Iasi, 2001

Martin, Mircea (coord.), Conferintele Cuvdntul. Identitate romdneasca-identitate europeand, vol. I, Editura Cuvantul si
Fundatia Amfiteatru, Bucuresti, 2008

Milosz, Czeslaw, Gandirea captiva. Eseu asupra logocratiilor totalitare, Humanitas, Bucuresti, 1996

Mucchielli, Alex, L identite, Paris, PUF, 1999

Neumann, Victor,Neam, popor sau natiune? Despre identitatile politice europene, Curtea Veche, Bucuresti, 2004
Noica, Constantin, Modelul cultural european, Humanitas, Bucuresti, 1993

Petcu, Oana-Elena, ,Identitatea europeana si jocul alteritatilor. Reinventarea unei istorii comune”, in revista Cultura,




2009, URL: http://revistacultura.ro/nou/2009/12/identitatea-europeana-si-jocul-alteritatilor-reinventarea-unei-istorii-
comune/

Spiridon, Monica, « Inventand Europa — identitati si frontiere (1) », in Observator cultural, nr. 60-61 / 20 aprilie - 3 mai
2006, URL : http://www.romaniaculturala.ro/articol.php?cod=7273

Ricceur, Paul, La mémoire, [’histoire, I’oubli, Paris, Seuil, 2000

Theodorescu, Razvan, Cultura si civilizatie europeana (curs), Bucuresti, Editura Fundatiei Romania de Méine, 2003
Todorov, Tzvetan, Confruntarea cu extrema. Victime si tortionari in secolul XX, Humanitas, Bucuresti, 1996
Ungureanu, Cornel, Europa Centrala. Geografia unei iluzii, Curtea Veche, Bucuresti, 2004.

Ungureanu, Cornel,Mitteleuropa periferiilor,Polirom, Iasi, 2002.

Zub, Alexandru, ,,Istoria culturii la o continua raspantie (reflectii marginale)”, in Xenopoliana, Buletinul Fundatiei
Academice "A. D. Xenopol" din Iasi, X, 2002

8.2 Seminar/laborator/proiect Metode de predare Observatii

1. Tipuri de culturi si civilizatii in Antichitate : cultura si civilizatia
mesopotamiana / cultura si civilizatia Egiptului antic / cultura si civilizatia
ebraica / cultura si civilizatia greco-romana — 4h.

2.Modelul cultural european - sintetic si integrator - si impunerea lui lumii
intregi. Stalpii modelului cultural european: cultura greco-latind si
Crestinismul - 4h.

3.Curtea de la Versailles si dezvoltarea artelor clasice: Le Notre, Le Vau,
Le Brun, Poussin, Lully. Tragedie si comedie clasice: Corneille, Racine si
Moliere — 4h.

4 Valorile Luminilor: Newton, Lavoisier, Diderot, Rousseau, Voltaire i
conditia umana (Candide), Swift, Constitutia americana si founding

fathers vs. Epoca Terorii — 4h. Conversatia euristica,
5.Sturm und Drang si preromantism: Goethe si Schiller. Mme de Staél si explicatia,
Chateaubriand. Coleridge. Romantismul european. Hdlderlin, Novalis si dezbaterea,
Heinrich Heine. Vigny si Musset, respectiv, Shelley, Keats si Lord Byron. problematizarea.

Cel de-al treilea gen — drama si ,omul-secol”, Victor Hugo. — 4h.

6.Curentele majore ale sfarsitului de secol al XIX-lea: realism si maestrii
realismului: Balzac, Stendhal, Defoe, Eliot, Tolstoi, Dostoievski, Cehov.
Naturalismul si Zola. Modernitatea poetica si simbolismul: Baudelaire,
Verlaine si Rimbaud. — 4h.

7.Secolul al XX-lea. Modernitate si cubism: Apollinaire si Picasso.
Suprarealism: Breton, Eluard, Aragon, Dali. Teatrul absurdului: Beckett,
Adamov, Arrabal, Genet. Existentialism: Sartre si Camus. Creatorii de
universuri: Faulkner, Méarquez, Eco. Cultura romana in exil: Eliade,
Cioran, lonescu, M. Lovinescu si V. lerunca. Secolul al XXI-lea si valorile
culturale in epoca post-totalitara. — 4h

Bibliografie:

*** Caietele Echinox, vol. 1, Postcolonialism si postcomunism, Cluj-Napoca, Dacia, 2001

*** Caietele Echinox, vol. 4, Restrictii si cenzurd, Cluj-Napoca, Dacia, 2002

*** Caietele Echinox, vol. 7, Literatura si totalitarism, Cluj-Napoca, Dacia, 2004

*** Caietele Echinox, vol. 10, Les imaginaires européens, Cluj-Napoca, Dacia, 2006

Antohi, Sorin, Oglinzi retrovizoare. Istorie, memorie si morala in Romania. Alexandru Zub in dialog cu Sorin Antohi, lasi, Polirom,
2002

Babeti, Adriana, Ungureanu, Cornel, (coord.), Europa Centrald. Nevroze, dileme, utopii,Polirom, lasi, 1997

Babeti, Adriana, Ungureanu, Cornel (coord.), Europa Centrala: memorie, paradis, apocalipsd, lasi, Polirom, 1998

Boia, Lucian, Pentru o istorie a imaginarului, Humanitas, Bucuresti, 2000

Candau, Joél, Mémoire et identité, Paris, P.U.F., « Sociologie d’aujourd’hui », 1998

Célinescu, Matei, Cinci fete ale modernitatii. Modernism, avangarda, decadentd, kitsch postmodernism, Univers, Bucuresti, 1995
Céntec, Florin, ,Istoria culturii. Schita pentru arheologia unui concept”, in Xenopoliana, Buletinul Fundatiei Academice "A. D.
Xenopol" din lasi, X, 2002

Dutu, Alexandru, Ideea de Europa si evolutia constiintei europene, All, Bucuresti, 1999

Halbwachs, Maurice, La mémoire collective, Paris, Albin Michel, 1997

Heim, Michael, Un Babel fericit, Polirom, lasi, 1999



http://revistacultura.ro/nou/2009/12/identitatea-europeana-si-jocul-alteritatilor-reinventarea-unei-istorii-comune/
http://revistacultura.ro/nou/2009/12/identitatea-europeana-si-jocul-alteritatilor-reinventarea-unei-istorii-comune/
http://www.romaniaculturala.ro/articol.php?cod=7273

Jucan, Marius, Geneza culturala a modernitatii, Efes, Cluj-Napoca, 2003

Judt, Tony, Europa iluziilor, Polirom, lasi, 2000

Kolarz, Walter, Mituri si realitati in Europa de Est, lasi, Polirom, 2003.

Lacatus, Adrian, Modernitatea conservatoare. Aspecte ale culturii Europei centrale, Editura Universitatii Transilvania, Brasov, 2009
Le Rider, Jacques, Mitteleuropa,Polirom, lasi, 1997.

Le Rider, Jaques, Europa Centrald sau paradoxul fragilitatii,Polirom, lasi, 2001

Lungu, Dan, Constructia identitatii intr-o societate totalitara. O cercetare sociologica asupra scriitorilor, Junimea, 2003

Marino, Adrian, Modern, modernism, modernitate, Editura pentru Literatura Universala, Bucuresti, 1969

Marino, Adrian, Pentru Europa: integrarea Romaniei: aspecte ideologice si culturale, Polirom, lasi, 2002

Marino, Adrian, Al treilea discurs. Cultura, ideologie si politica in Romania. Adrian Marino in dialog cu Sorin Antohi, Polirom, lasi,
2001

Martin, Mircea (coord.), Conferintele Cuvantul. Identitate romaneasca-identitate europeana, vol. |, Editura Cuvantul si Fundatia
Amfiteatru, Bucuresti, 2008

Milosz, Czeslaw, Gandirea captiva. Eseu asupra logocratjilor totalitare, Humanitas, Bucuresti, 1996

Mucchielli, Alex, L'identité, Paris, PUF, 1999

Neumann, Victor,Neam, popor sau natiune? Despre identitatile politice europene, Curtea Veche, Bucuresti, 2004

Noica, Constantin, Modelul cultural european, Humanitas, Bucuresti, 1993

Petcu, Oana-Elena, ,|dentitatea europeana si jocul alteritatilor. Reinventarea unei istorii comune”, in revista Cultura, 2009, URL:
http://revistacultura.ro/nou/2009/12/identitatea-europeana-si-jocul-alteritatilor-reinventarea-unei-istorii-comune/

Spiridon, Monica, « Inventand Europa - identitati si frontiere (1) », in Observator cultural, nr. 60-61 / 20 aprilie - 3 mai 2006, URL :
http://www.romaniaculturala.ro/articol.php?cod=7273

Ricceur, Paul, La mémoire, I'histoire, I'oubli, Paris, Seuil, 2000

Theodorescu, Razvan, Cultura si civilizatie europeana (curs), Bucuresti, Editura Fundatiei Roménia de Maine, 2003

Todorov, Tzvetan, Confruntarea cu extrema. Victime si tortionari in secolul XX, Humanitas, Bucuresti, 1996

Ungureanu, Cornel, Europa Centrala. Geografia unei iluzii, Curtea Veche, Bucuresti, 2004.

Ungureanu, Cornel,Mitteleuropa periferiilor,Polirom, lasi, 2002.

Zub, Alexandru, ,Istoria culturii la o continua raspantie (reflectii marginale)’, in Xenopoliana, Buletinul Fundatiei Academice "A. D.
Xenopol" din lagi, X, 2002

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii epistemice, asociafiilor profesionale si
angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

e Acoperind o serie de teme de interes major in cAmpul disciplinelor socio-umaniste actuale, problematica
abordata, din perspectiva interdisciplinard, in cadrul cursurilor si al seminarelor oferd viitorilor cercetétori si
jurnalisti repere esentiale pentru intelegerea dinamicii identitatilor si a miturilor culturale in spatiul european

contemporan.
10. Evaluare
Tip activitate 10.1 Criterii de evaluare 10.2 Metode de evaluare 1.0'3 Ponderg
din nota finala
Parcurgerea si insusirea Evaluarea continud prin metode orale. 70%
continuturilor predate.
10.4 Curs Studiul bibliografiei si Evaluarea continua prin metode orale. 15%
elaborarea portofoliului de fise
din studiile indicate.
10.5 Participarea la dezbaterile din | Evaluarea continua prin metode orale. 15%
Seminar/laborator/proiect cadrul seminariilor.
10.6 Standard minim de performanta
e Media notelor acordate la seminar sa nu fie mai mica de 5.
e Media notelor acordate pentru temele de casa, portofolii, referate etc. sa nu fie mai mica de 5.
Data completarii Semnatura titularului de curs Semnatura titularului de seminar

10.09.2025 Prof. univ. dr. Daniel Galatanu Prof. univ. dr. Daniel Galatanu




Data avizarii in departament Semnatura directorului de departament

15.09.2025 Prof. univ. dr. Simona Antofi

Data aprobarii in Consiliul Facultatii’ Semnatura decanului’

1Numai pentru programele de studii din ramura Stiinte Ingineresti



Anexa 1

FISA DISCIPLINEI
Semiotica

1. Date despre program
1.1 Institutia de Tnvatamant superior Universitatea “Dundrea de Jos” din Galati
1.2 Facultatea Litere
1.3 Departamentul Literaturd, lingvistica si jurnalism
1.4 Domeniul de studii Stiinte ale comunicarii
1.5 Ciclul de studii Licenta
1.6 Programul de studii/Calificarea Jurnalism

2. Date despre disciplina

2.1 Denumirea disciplinei Semiotica

2.2 Titularul activitdtilor de curs Prof. univ. dr. Daniel Lucian Galatanu

2.3 Titularul activitatilor de seminar Lect. dr. Mihaela Rusu

24Anuldestudiu [l [25Semestrul [l [2.6 Tipul de evaluare  [E |2.7 Regimul disciplinei |Ob
3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)
3.1 Numar de ore pe saptamana 4 din care: 3.2 curs 2 3.3 seminar/laborator/proiect 2
3.4 Total ore din planul de invatamant 56 din care: 3.5 curs 28 3.6 seminar/laborator/proiect 28
Distributia fondului de timp ore
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 23
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 20
Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 20
Tutoriat 2
Examinari 4
Alte activitali.........cccocovvviiicccrenns -
3.7 Total ore studiu individual 69
3.8 Total ore pe semestru 56
3.9 Numarul de credite 5

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1 de curriculum °* -

4.2 de competente ° -

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare a cursului e Laborator echipat cu calculatoare, TV si acces la Internet.
5.2. de desfasurare a e Laborator echipat cu calculatoare, TV si acces la Internet.
seminarului/laboratorului/proiectului




6. a) Rezultatele invatarii

Cunostinte Studentul/Absolventul:
C.1.1. identifica principalele arii de cercetare in stiinte ale comunicarii - comunicatori, structuri institutionale,
organizatii, continut, canal, public/audiente, efecte;
C.1.2. reproduce metodologia teoretica utilizata in cercetarea stiintifica, constand in efectuarea de cercetari de
fond, construirea unei ipoteze si testarea acesteia sau formularea unor intrebari de cercetare, analiza datelor,
prezentarea rezultatelor si formularea de concluzii in raport cu nivelul cunoasterii existente;
C.1.3. diferentiaza intre principalele abordari metodologice in domeniul stiinte ale comunicarii — metode
cantitative, metode calitative, abordari retorice, discursive si mixte.
C.2.1. identifica principalele teorii, modele si elemente ale comunicarii directe si mediate tehnologic, in contextul
comunicarii de masa si comunicarii mediate de computer;
C.2.2. identifica concepte referitoare la public si audienta mass-media, metode de masurare, precum si indicatori
de audienta specifici canalului tehnologic de comunicare mediatica;
C.2.3. identifica structurile de proprietate, mecanismele de control, modele de productie si distributie specifice
sistemelor mass media;
C.2.4. identifica elementele care joaca un rol in procesul de formare a opiniei publice, prin care perceptiile si
opiniile fata de o chestiune in discutie publica sunt formate si intarite, cum ar fi cadrajul informatiilor, tendintele
si interesele publicului, procesele psihice si conformismul;
C.3.1. distinge intre diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) si tipuri de
canale media: presa tiparita, televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, aplicatiile
mobile;
C.3.3. identifica tehnici de redactare sau structurarea a confinutului (narative, descriptive, expozitive,
argumentative sau persuasive) si principii de retorica sau compunere a mesajelor ce vizeaza imbunatatirea
capacitatii scriitorilor si vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva publicul;
C.4.1. clasifica diferitele surse de informare in diferite categorii (cum ar fi date primare si secundare) si pe baza
continutului acestora, a caracteristicilor materiale, a autorilor etc.;
C.4.2. diferentiaza intre probleme sau formulari descriptive si probleme sau formulari prescriptive in contextul
evaludrii afirmatiilor in comunicarea profesionala;
C.4.3. diferentiaza intre tipuri de naratiuni, tipuri de rationamente, elemente de logica, teoria argumentarii si
retoricd sau discurs public pentru a clasifica perspective diferite, respectiv evalua argumente in contextul
comunicarii profesionale.
C.5.1. identificd modele utilizate pentru luarea deciziilor etice sau rationamente morale in problemele din
domeniul comunicarii;
C.6.1. identifica principiile relatiilor publice si managementului reputatiei si factorii de influenta asupra perceptiilor
partilor interesate sau asupra categoriilor de public in raport cu o organizatie, cu marca (brandul) acesteia sau
in raport cu 0 persoana;

Aptitudini Studentul/Absolventul:

A.1.1. redacteaza un plan de cercetare pe un subiect din domeniul stiinte ale comunicarii;

A.1.3. aplica metode de cercetare adecvate temei si subiectului de cercetare;

A.1.4. interpreteaza rezultatele cercetarii in scris si prin grafice, diagrame, tabele;

A.2.1. selecteaza modelele care explica o situatie de comunicare in contextul unei probleme profesionale;
A.2.2. analizeaza caracteristicile, nevoile si asteptarile publicului-tinta utilizdnd modele, grile, teste, proceduri si
aplicatii software adecvate in contextul comunicérii publice profesionale;

A.2.3. adapteaza mesajele la diverse situatii si categorii sau segmente de public in contextul comunicarii
profesionale.

A.3.1. aplica practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie (text,
fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparitd, televiziunea, radioul, cinematografia, presa
online, platformele digitale, aplicatiile mobile;

A.3.3. aplica principii de retorica sau compunere a mesajelor ce vizeaza imbunatatirea capacitatii scriitorilor si
vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva publicul;

Studentul/Absolventul:

A.4.1. aplica procese pentru verificarea unor informatii in contextul comunicérii profesionale;

A.4.2. descopera erori in argumentatie, cadraje sau scheme de interpretare distincte oferite de diferite surse in
contextul comunicarii profesionale;




A.4.3. analizeaza cuvinte, expresii, semne si simboluri, precum si relatia dintre acestea in raport cu conceptele
fundamentale ale semioticii si teoriei narative in contextul analizei profesionale a mesajelor media textuale,
vizuale, audiovizuale si multimodale;

A.4 4. interpreteaza valorile si mesajele ideologice si culturale incorporate in produsele media.

A.5.1. aplicd modele pentru luarea deciziilor etice sau rationamente morale si principiile deontologice sau
normele etice care stau la baza organizérii si functiondrii activitatilor specifice domeniului stiinte ale comunicarii
si modului de organizare a profesiei in probleme din domeniul comunicérii, in crearea si distribuirea continutului
pe canale media publice si private;

Responsabilitate
si autonomie

R.1.1. elaboreaza proiecte de cercetare si interventie in domeniul stiinte ale comunicarii;

R.1.2.raporteaza rezultate, statistici si concluzii in fata unui public intr-un mod clar, transparent si simplu.

R.2.1. evalueaza caracteristicile reprezentarii in mass-media si platformele digitale a unei teme, unei persoane,
unui grup sau unei categorii sociale;

R.2.2. utilizeaza modelele de comunicare, teorii media si indicatori de audienta pentru a proiecta, adapta sau
evalua planuri media;

R.2.3. analizeaza critic pluralitatea de interpretari date si de opinii formulate in contextul reprezentarii media a
subiectelor si evenimentelor curente.

R.3.1. produce un continut sau produs media in vederea

difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizand media (text, fotografie, audio, video)
separat sau in conjunctie in contextul realizarii unui proiect profesional;

R.3.2. redacteaza si editeazad texte originale de naturd creativd, jurnalistice, promotionale, publicitare, de
promovare institutionald, functionale, tehnice sau academice.

R.4.1. elaboreaza o analiza media sau o monitorizare media in raport cu un subiect, o tema, o persoana publica,
0 organizatie sau 0 marca;

R4.2. evalueaza sursele informatiilor si corectitudinea informatiilor receptate;

R.4.3. analizeaza critic evenimentele curente in politica, economie, comunitatile sociale, sectoarele culturale, pe
plan international si in sport, precum si tendintele culturale populare, cum ar fi cultura pop si argoul cultural si
social si mesajele publice ale persoanele de pe retelele de socializare / platformele digitale cele mai utilizate in
contextul sau socio-cultural si profesional.

R.5.1. judeca in raport cu modele pentru luarea deciziilor etice, coduri deontologice, respectiv legislatiei nationale
si europene in raport in contextul luarii de decizii in probleme profesionale din domeniul comunicarii.

R.6.1. aplica principii si metodologii specifice domeniului pentru a realiza cercetari ale opiniei publice in raport
cu un subiect, o persoana publica, o organizatie, 0 marca (brand);

R.6.2. redacteaza comunicate de presa si produce alte materiale de relatii publice, respectiv mesaje adaptate la
specificul diferitelor canale media si platforme digitale pentru a fi utilizate in contextul comunicarii unei persoane
publice, organizatii sau mérci (brand).

6. b) Competente specifice acumulate

Competente CP1 Identificarea si utilizarea limbajului, metodologiilor si cunostintelor de specialitate din domeniul stiintelor
profesiona|e comunicarii.
CP2 Utilizarea noilor tehnologii de informare si comunicare (NTIC).
CP3 intelegerea diferitelor tipuri de audienta/public implicate in comunicare.
CP4 Managementul informatiei de presa.
CP5 |dentificarea si utilizarea elementelor specifice de deontologie si de responsabilitate sociala a jurnalistului.
CP6 Productia unui continut jurnalistic (text, video, audio si foto) pentru toate tipurile de media.
Competente CT1- Rezolvarea in mod realist - cu argumentare atat teoretica, cat si practica - a unor situatji profesionale
transversale uzuale, in vederea solutionarii eficiente si deontologice a acestora

CT2 - Aplicarea tehnicilor de munca eficienta in echipa multidisciplinara cu indeplinirea anumitor sarcini pe
paliere ierarhice
CT3 - Autoevaluarea nevoii de formare profesionala fn scopul insertiei si a adaptarii la cerintele pietei muncii

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul general al disciplinei - Utilizarea adecvata a conceptelor operationale specifice disciplinei;

7.2 Obiectivele specifice -Dezvoltarea interesului pentru structurile semiotice si pentru reprezentarile acestora in

societatile nationale;




relatia dintre limba, cultura si mod de gandire etc.

-Dezvoltarea gandirii critice asupra domeniului lingvisticii.

-Prezentarea conceptelor fundamentale ce apartin acestei discipline: obiectul semioticii,

8. Continuturi

8.1 Curs Metode de predare

Observatji

Semiotica generala. Domeniu, limite: 2 ore;

Elemente de semiotica. Conotatie-denotatie I: 2 ore

Elemente de semiotica. Conotatie-denotatie Il: 2 ore

Obiectul — semn [: 2 ore

Obiectul —semn Il : 2 ore

Forma si substanta |: 2 ore Prele.gerea.’ .
. - conversatia euristica,
Forma si substanta II: 2 ore .
o = explicatia,
Coduri si mesaje | : 2 ore
Coduri si mesaje Il: 2 ore dezbaterea,
u e = problematizarea.

Codurile estetice : 2 ore

Arhitectura ca sistem semiotic: 2 ore

Vestimentatia ca sistem semiotic: 2 ore

Semiotica si mass-media: 2 ore

Semiotica si ideologia: 2 ore

- Studentii vor fi
indrumati in vederea
consultarii unor resurse
bibliografice (inclusiv
electronice) si a
documentarii
suplimentare privind
problematica vizata in
cadrul cursurilor.

Bibliografie

Barthes, Roland, Mythologies, Seuil, Paris, 1957

Barthes, Roland,, Systéme de la mode, Seuil, Paris, 1967

Baudrillard, Jean, Sistemul obiectelor, Ed. Echinox, Cluj, 1996

Caréc, loan, Teoria si practica semnului, Editura Institutului European, lasi, 2003

Ducrot, Oswald, Noul dictionar enciclopedic al stiintelor limbajului, Ed. Babel, Buc., 1996

Eco, Umberto, Tratat de semiotica generala, Ed. St. si Enciclopedica, Buc., 1982

Galatanu, Daniel, Elemente de semiotica in analiza discursului literar, Editura Zigotto, Galati, 2012

Galatanu, Daniel, O abordare semiotica a spatiului poetic francez in Modernitate, Editura Zigotto, Galati, 2013
Galatanu, Daniel, La cité dans la poésie francaise moderne de Baudelaire a Apollinaire, Presses Académiques Francophones,

OmniScriptum GmbH, Saarbriicken, 2017,

https://portal.dnb.de/opac.htm?method=showFullRecord&currentResultld=%22daniel %22+and+%22galatanu%22 %26any&currentP

osition=0

Levi-Strauss, Claude, Mythologiques, Plon, Paris, 1971

Levi-Strauss, Claude, Le Cru et le cuit, Plon, Paris, 1964

Klingenberg, J.M. Initiere in semiotica generald, Ed. Institutului European, lasi, 2004
Miclau, Paul, Cahiers de sémiotique, E.U.B., Buc., 1977

Miclau, Paul, Le Poeme moderne, E.U.B., Buc., 2001

Miclau, Paul, Le Signe linguistique, Klincksieck, Paris, 1970.

8.2 Seminar/laborator/proiect Metode de predare

Observatji

Semiotica si comunicare-2 ore

Descrierea semantica-2 ore

Identificarea conotatiilor si a denotatiilor- 4 ore ;(i(or;i\éz:?:na obiinr\?zg:y
Codificare si iconism- 4 ore plicatia, N

e — munca independents,
Semiotica sunetelor- 4 ore problematizarea
Sem!ot!ca formelor -4 ore dezbaterea. analiza de
Semiotica nuantelor — 4 ore text:

Semiotica olfactiva-2 ore

Aplicarea elementelor de semiotica in analiza textului literar-2ore

Studentii au obligatia de a
parcurge bibliografia de
referinta.

Bibliografie
Barthes, Roland, Mitologii, Traducere, prefata si note de Maria Carpov, Institutul European, 1997

Boutaud, Jean-Jaques, Comunicare, semioticad si semne publicitare. Teorii, modele si aplicatii, Prefata de Yves Jeanneret. Traducere
de Diana Bratu si Mihaela Bonescu. Editie ingrijita de Valentina Pricopie, Editura Tritonic, Bucuresti, 2004



https://portal.dnb.de/opac.htm?method=showFullRecord&currentResultId=%22daniel%22+and+%22galatanu%22%26any&currentPosition=0
https://portal.dnb.de/opac.htm?method=showFullRecord&currentResultId=%22daniel%22+and+%22galatanu%22%26any&currentPosition=0

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii epistemice, asociatiilor profesionale si
angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

e Absolventjii programului de licenta vor putea valorifica aceste continuturi in activitatile didactice si de cercetare ulterioare,
in elaborarea unor proiecte individuale sau in activitatile derulate in cadrul unor proiecte de echipa.

10. Evaluare
Tip activitate 10.1 Criterii de evaluare 10.2 Metode de evaluare 1.0'3 Ponderg
din nota finala
Parcurgerea si insusirea Evaluarea sumativa prin proba scrisa. 70%
continuturilor predate.
10.4 Curs Studiul bibliografiei si Evaluarea continua prin metode orale. 15%

elaborarea portofoliului de fise
din studiile indicate.

Participarea la dezbaterile din | Evaluarea continua prin metode orale. 15%

10.5. Seminar/laborator/proiect cadrul seminariilor.

10.6 Standard minim de performanta

e  Media notelor acordate la seminar s& nu fie mai mica de 5.
e Media notelor acordate pentru temele de casa, portofolii, referate etc. sa nu fie mai mica de 5.

Data completarii Semnatura titularului de curs Semnatura titularului de
seminar/laborator/proiect
Lect. dr. Mihaela Rusu
10.09.2025 Prof. univ. dr. Daniel Lucian Galatanu

Data avizarii in departament Semnatura directorului de departament

15.09.2025 Prof. univ. dr. Simona Antofi




Data aprobarii in Consiliul Facultatii® Semnatura decanului’

1 Numai pentru programele de studii din ramura Stiinte Ingineresti



FISA DISCIPLINEI

1. Date despre program

1.1 Institutia de Invatdmant superior Universitatea ,,Dunarea de Jos” din Galati

1.2 Facultatea / Departamentul Facultatea de Litere

1.3 Catedra Departamentul de literatura, lingvistica si jurnalism
1.4 Domeniul de studii Stiinte ale comunicarii

1.5 Ciclul de studii Licentd

1.6 Programul de studii/Calificarea Jurnalism

2. Date despre disciplind

2.1 Denumirea disciplinei | Practicii pentru elaborarea lucririi de licenti

2.2 Titularul activitatilor de curs

2.3 Titularul activitatilor de seminar

2.4 Anul de studiu [111 2.5 Semestrul [2  [2.6 Tipul de evaluare [V

2.7 Regimul disciplinei [ Obl.

3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)

3.1 Numar de ore pe saptamana 4 din care: 3.2curs | - 3.3 semin/laborator/practic | 4
3.4 Total ore din planul de invatdmant | 56 dincare: 35curs | - 3.6 semin/laborator/practicd | 56
Distributia fondului de timp 69
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 20
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 20
Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 7
Tutoriat 20
Examinari 2

Alte actiVitati......cccceveeevrerrierereernens

3.7 Total ore studiu individual 69
3.9 Total ore pe semestru 125
3. 10 Numairul de credite 5

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1 de curriculum

4.2 de competente

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare | o sala de curs, videoproiector, tabla smart, laptop, conexiune la internet, software necesare

a cursului prezentarilor (powerpoint, pdf)

materialelor bibliografice

e cursul va fi completate cu activitati individuale pe baza suportului/notitelor de curs si a

5.2. de desfagurare | o sala de seminar, videoproiector, laptop, conexiune la internet, software necesare prezentarilor,

a seminarului planse, fise de lucru.

e activitatile de seminar se desfagoara pe baza bibliografiei si surselor online indicate. Sarcinile
de lucru se rezolva in echipe de lucru si individual, sub coordonarea cadrului didactic si a
managerilor de proiect desemnati din rdndul studentilor.

6. a) Rezultatele invatarii




Cunostinte Studentul/Absolventul:

C.1.1. identifica principalele arii de cercetare in stiinte ale comunicarii — comunicatori, structuri
institutionale, organizatii, continut, canal, public/audiente, efecte;

C.1.2. reproduce metodologia teoretica utilizata in cercetarea stiintificd, constand in efectuarea de
cercetari de fond, construirea unei ipoteze si testarea acesteia sau formularea unor intrebari de
cercetare, analiza datelor, prezentarea rezultatelor si formularea de concluzii in raport cu nivelul
cunoasterii existente;

C.1.3. diferentiaza intre principalele abordari metodologice in domeniul stiinte ale comunicarii —
metode cantitative, metode calitative, abordari retorice, discursive si mixte.

Aptitudini Studentul/Absolventul:

A.1.1. redacteaza un plan de cercetare pe un subiect din domeniul stiinte ale comunicarii;

A.1.2. aplicd metode de colectare a datelor, respectand norme de etica a cercetarii si prevederile legale
in vigoare;

A.1.3. aplica metode de cercetare adecvate temei si subiectului de cercetare;

A.1.4. interpreteaza rezultatele cercetarii in scris si prin grafice, diagrame, tabele;

A.1.5. discuta limitele cercetarilor, evaluand critic gradul de generalizare a concluziilor si propune
strategii pentru adancirea/verificarea suplimentara a acestora.

Responsabilitate | Studentul/Absolventul

sl autonomie R.1.1. elaboreaza proiecte de cercetare si interventie in domeniul stiinte ale comunicarii;
R.1.2. raporteaza rezultate, statistici si concluzii in fata unui public intr-un mod clar, transparent si
simplu.

6. b) Competentele specifice acumulate

CP1. Identificarea si utilizarea limbajului, metodologiilor si cunostintelor de specialitate din domeniul stiintelor
comunicarii;

CP2. Utilizarea noilor tehnologii de informare si comunicare (NTIC);

CP4. Managementul informatiei de presa;

CP5. Identificarea si utilizarea elementelor specifice de deontologie si de responsabilitate sociala a jurnalistului;

Competente
profesionale

CTI. Rezolvarea in mod realist, cu argumentare atat teoretica, cat i practica, a unor situatii profesionale uzuale,
n vederea solutionarii eficiente si deontologice a acestora;

CT2. Aplicarea tehnicilor de munca eficienta in echipa multidisciplinara cu indeplinirea anumitor sarcini pe
paliere ierarhice;

CT3. Autoevaluarea nevoii de formare profesionald in scopul insertiei si al adaptarii la cerintele pietei muncii.

Competente
transversale

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul general al disciplinei | Obiectivul general al disciplinei Practica pentru intocmirea lucririi de
licenta este formarea si consolidarea competentelor necesare elaborarii unei
lucrari de licenta in domeniul Stiintelor Comunicarii, prin exersarea etapelor
specifice cercetarii academice — identificarea temei, formularea ipotezelor sau
intrebarilor de cercetare, alegerea metodei, colectarea si interpretarea datelor,
structurarea argumentatiei si redactarea conform normelor academice.
Disciplina urmareste dezvoltarea capacitatii de analiza critica, aplicarea corecta
a metodologiei stiintifice, respectarea eticii academice si exprimarea clara si
coerentd a ideilor in forma scrisa si orala.

7.2 Obiectivele specifice Obiective cognitive
e Identifica temele relevante de cercetare din domeniul Stiintelor
Comunicarii.




Recunoaste etapele obligatorii in redactarea unei lucrari stiintifice.
Distinge intre metode cantitative si calitative in cercetarea comunicarii.
Explica structura standard a unei lucrari de licenta (introducere, cadru
teoretic, metodologie, analiza, concluzii).

Clarifica conceptele fundamentale legate de etica cercetarii si plagiat.
Selecteaza surse bibliografice relevante si valide in raport cu tema
aleasa.

Analizeaza modele de structurare a argumentatiei academice.
Interpreteaza corect datele obtinute in urma unei cercetari aplicate.

Obiective procedurale

Elaboreaza un plan de cercetare adecvat temei alese.

Aplica metode de colectare a datelor in mod riguros si etic.
Structureaza si redacteaza un capitol de analiza a datelor.

Redacteaza corect o bibliografie conform stilului academic (APA, MLA
etc.).

Utilizeaza instrumente digitale (Google Forms, SPSS, Word etc.) in
procesul de cercetare.

Revizuieste textul lucrarii din perspectiva coerentei, corectitudinii
gramaticale si stilului stiintific.

Obiective atitudinale

Manifesteaza responsabilitate in respectarea termenelor stabilite pentru
predarea etapelor lucrarii.

Demonstreaza onestitate intelectuala prin evitarea plagiatului si citarea
corecta a surselor.

Accepta feedback constructiv din partea cadrului didactic coordonator.
Da dovada de perseverenta in procesul de documentare si scriere.
Manifesta deschidere spre imbunatatirea textului prin rescriere si
editare.

Promoveaza o atitudine etica si profesionista in procesul de cercetare
academica.

8. Continuturi

8. 2 Seminar/laborator/practica

Metode de predare | Observatii

1. Stabilirea titlului orientativ, a structurii lucrarii si a bibliografiei de | conversatia 6h
studiat euristica,

2. Pregatirea planului de cercetare detaliata explicatia, 8h

3. Pregitirea recenziei literaturii de specialitate pe baza surselor | exercitiul, 14 h

academice de specialitate recomandate de citre indrumitorul stiintific | obsevatia, munca
si ale surselor considerate relevante de catre student

independenta,

4. Elaborarea metodologiei de cercetare in vederea realizirii obiectivelor | activitate pe grupe, | 12 h

propuse problematizarea;
5. Culegerea si analiza datelor investigatia; 10 h
6. Prezentarea rezultatului final referatul; proiectul; |6
portofoliul;

autoevaluarea

Eco, Umberto, Cum se face o tezi de licenta, ed. a |1-a, Polirom, Iasi, 2014

Preda, Sorin, Tehnici de redactare in presa scrisi, Polirom, lasi, 2006

Rad, Ilie, Cum se scrie un text stiintific, Polirom, Iasi, 2008

Raédulescu, Mihaela, Metodologia cercetirii stiintifice, Editura Didactica si Pedagogica, Bucuresti, 2011
Vulpe, Magdalena, Ghidul cercetitorului umanist, Clusium, Cluj-Napoca, 2002

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptirile reprezentantilor comunititii epistemice, asociatiilor
profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului




e Continuturile disciplinei sunt aliniate cu cele din programele similare oferite de alte centre universitare din
Romania. Absolventii acestui curs pot aplica cunostintele dobandite in activitatile profesionale si de cercetare
ulterioare, In dezvoltarea proiectelor individuale sau in cadrul activitatilor desfasurate in echipa.

10. Evaluare
Tip activitate 10.1 Criterii de evaluare 10.2 Metode de evaluare 1.0'3 Ponderev
din nota finala
10.4 Curs
Capacitatea de a pune in practica corect | - prezentarea lucrarii maximum
metodele, conceptele si notiunile. 80%
- Rezolvarea corecta si completa a temelor
. ropuse.
10. minar/laborator 2 - — — —
0.5 Seminar/laborator =2 Manifestari atitudinale - Participare activa,
constiinciozitate, interes | 20%
pentru studiul individual si in
grup

10.6 Standard minim de performanta

¢ insusirea notiunilor de baza ale disciplinei

e utilizarea partial adecvata a terminologiei si a conceptelor asociate disciplinei

e claborarea unui proiect de specialitate sau cel putin a unei parti a unui asemenea proiect, aplicand atat
cunostinte, teorii si metode de analiza proprii disciplinei, cdt si norme si principii de etica profesionala.

Data completarii: Semnatura titularului de curs: Semnadtura titularului de seminar:

10.09.2025

Semnaturd sef catedra:
Data avizirii in catedra: Prof. univ. dr. Simona Antofi

15.09.2025



FISA DISCIPLINEI

1. Date despre program

1.1 Institutia de Invatdmant superior Universitatea ,,Dunarea de Jos” din Galati

1.2 Facultatea / Departamentul Facultatea de Litere

1.3 Catedra Departamentul de literatura, lingvistica si jurnalism
1.4 Domeniul de studii Stiinte ale comunicarii

1.5 Ciclul de studii Licentd

1.6 Programul de studii/Calificarea Jurnalism

2. Date despre disciplind

2.1 Denumirea disciplinei | Faptul divers

2.2 Titularul activitatilor de curs Lect. dr. Marius Tuca
2.3 Titularul activitatilor de seminar |Lect. dr. Marius Tuca
2.4 Anul de studiu [111 [2.5 Semestrul [1x  [2.6 Tipul de evaluare |V [2.7 Regimul disciplinei [ Opt.

3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)

3.1 Numar de ore pe saptamana 4 dincare: 3.2curs | 2 3.3 seminar/laborator 2
3.4 Total ore din planul de invatdmant | 56 dincare: 3.5curs | 28 3.6 seminar/laborator 28
Distributia fondului de timp 69
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 15
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 25
Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 20
Tutoriat 6
Examinari 3
Alte actiVitati......cccceveeevrerrierereernens -
3.7 Total ore studiu individual 69

3.9 Total ore pe semestru 125

3. 10 Numarul de credite 5

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1 de curriculum | - Introducere in stiintele comunicarii, Multimedia

4.2 de competente

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare | o sala de curs, videoproiector, tabla smart, laptop, conexiune la internet, software necesare

a cursului prezentarilor (powerpoint, pdf)

e cursul va fi completate cu activitati individuale pe baza suportului/notitelor de curs si a
materialelor bibliografice

5.2. de desfagurare | o sala de seminar, videoproiector, laptop, conexiune la internet, software necesare prezentarilor,

a seminarului planse, fige de lucru, instrumente online specializate (canva, kahoot)

e activitatile de seminar se desfagoara pe baza bibliografiei si surselor online indicate. Sarcinile
de lucru se rezolva in echipe de lucru si individual, sub coordonarea cadrului didactic si a
managerilor de proiect desemnati din randul studentilor

6. a) Rezultatele invatarii




Cunostinte Studentul/Absolventul:

C.2.1 —identifica principalele teorii, modele si elemente ale comunicarii directe si mediate tehnologic,
in contextul comunicarii de masa si comunicarii mediate de computer;

C.2.4 — identifica elementele care joaca un rol in procesul de formare a opiniei publice, prin care
perceptiile si opiniile fatd de o chestiune in discutie publica sunt formate si intarite;

C.3.1 — distinge intre diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie (text, fotografie, audio, video)
si tipuri de canale media;

C.3.3 —identifica tehnici de redactare sau structurarea a continutului (narative, descriptive, expozitive,
argumentative sau persuasive);

C.4.1 — clasifica diferitele surse de informare in diferite categorii (cum ar fi date primare si secundare)
si pe baza continutului acestora, a caracteristicilor materiale, a autorilor etc.;

C.4.2 — diferentiaza intre probleme descriptive si prescriptive in evaluarea afirmatiilor In comunicarea
profesional;

C.5.2 — identifica normele profesionale in raport cu rolul asumat in comunicarea publicd;

C.5.3 — identifica legislatia privind comunicarea publica in mass-media si drepturile de autor.

Aptitudini Studentul/Absolventul:

A.2.1 — selecteaza modelele care explica o situatie de comunicare in contextul unei probleme
profesionale;

A.2.3 — adapteaza mesajele la diverse situatii si categorii sau segmente de public in contextul
comunicarii profesionale;

A.3.1 — aplica practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de continuturi si canale media;
A.3.2 — aplicd norme de ortografie si gramatica pentru asigurarea coerentei si claritatii textelor;
A.3.3 — aplica principii de retorica sau compunere a mesajelor pentru a informa sau motiva publicul;
A.4.1 — aplica procese pentru verificarea unor informatii in context profesional;

A.4.2 — descopera erori in argumentatie si cadraje in surse diverse;

A.5.1 — aplica modele de luare a deciziilor etice si norme deontologice in crearea continutului
media.

Responsabilitate | Studentul/Absolventul:
si autonomie R.2.3 — analizeaza critic pluralitatea de interpretari si opinii formulate in media despre evenimente

curente;

R.3.1 — produce un continut media pentru difuzare/publicare utilizand diverse forme (text, audio,
vizual);

R.3.2 — redacteaza si editeaza texte originale jurnalistice;

R.4.1 — elaboreaza o analiza media sau monitorizare media;

R.4.2 — evalueaza sursele si corectitudinea informatiilor;

R.5.1 — judeca in raport cu modelele etice si legislatia in vigoare pentru probleme profesionale din
comunicare.

6. b) Competentele specifice acumulate

Competente

profesionale

CP1. Identificarea si utilizarea limbajului, metodologiilor si cunostintelor de specialitate din domeniul stiintelor
comunicarii;

CP2. Utilizarea noilor tehnologii de informare si comunicare (NTIC);

CP3. Intelegerea diferitelor tipuri de audientd/public implicate in comunicare;

CP4. Managementul informatiei de presa;

CP5. Identificarea si utilizarea elementelor specifice de deontologie si de responsabilitate sociala a jurnalistului;
CP6. Productia unui continut jurnalistic (text, video, audio si foto) pentru toate tipurile de media.

Competente

transversale

CTI. Rezolvarea in mod realist, cu argumentare atat teoretica, cat si practica, a unor situatii profesionale uzuale,
in vederea solutionarii eficiente si deontologice a acestora;

CT2. Aplicarea tehnicilor de munca eficientd in echipa multidisciplinara cu indeplinirea anumitor sarcini pe
paliere ierarhice;

CT3. Autoevaluarea nevoii de formare profesionala in scopul insertiei si al adaptarii la cerintele pietei muncii.




7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul general al disciplinei | Obiectivul general al disciplinei Faptul divers este de a familiariza studentul cu
specificul, structura si functiile faptului divers in mass-media, dezvoltand
totodata competentele de identificare, redactare si contextualizare a acestuia 1n
spatiul publicistic. Disciplina urmareste aprofundarea elementelor de continut si
forma specifice genului, precum si intelegerea impactului faptului divers asupra
opiniei publice si asupra imaginii institutiilor. De asemenea, disciplina isi
propune sa formeze capacitatea de analiza critica a modului in care faptele diverse
sunt tratate Tn mass-media, precum si abilitati practice de construire a unor
materiale jurnalistice atractive, responsabile si relevante pentru nevoile

publicului larg.
7.2 Obiectivele specifice Obiective cognitive
e Recunoasterea caracteristicilor definitorii ale faptului divers ca gen
jurnalistic;
e Identificarea tipologiilor faptului divers in functie de sursa, tematica si
canal media;

e Distinctia intre relatarea faptelor si interpretarea lor in structura unui
articol de tip fapt divers;

e Definirea criteriilor de actualitate, spectaculozitate si interes public in
selectarea subiectelor;

o (Intelegerea mecanismelor de constructie narativa si stilistica ale faptului
divers;

e Analiza impactului social si simbolic al faptului divers asupra
publicului;

o Explicarea rolului faptului divers in modelarea agendei media si a
perceptiilor colective;

e Compararea abordarilor locale si internationale asupra faptelor diverse,
in functie de contextul cultural.

Obiective procedurale

e Aplicarea regulilor de redactare pentru structurarea clara a unui articol
de tip fapt divers;

e Selectarea si evaluarea informatiilor relevante din surse diverse pentru
relatarea unui fapt divers;

e Redactarea de texte jurnalistice scurte, cu caracter informativ si impact
emotional;

e  Utilizarea tehnicilor de titrare specifice genului pentru captarea atentiei
publicului;

e Adaptarea stilului si tonului redactarii la specificul publicului tinta si al
canalului media;

e Documentarea faptelor cu respectarea normelor etice si deontologice ale
profesiei jurnalistice.

Obiective atitudinale

e Manifestarea responsabilitatii in tratarea faptelor sensibile si cu potential
traumatizant;

e Respectarea dreptului la intimitate si la imagine al persoanelor
implicate;

e Adoptarea unei atitudini critice fata de senzationalism si manipulare in
relatarea faptului divers;

e Dezvoltarea interesului pentru intelegerea contextului social al
subiectelor abordate;

e Cultivarea empatiei si echilibrului in formularea mesajelor jurnalistice;

o Incurajarea reflectiei etice asupra rolului jurnalistului in construirea
realitdtii sociale.




8. Continuturi

8.1 Curs Metode de predare | Observatii
1. Definirea faptului divers — intre informatie, divertisment si emotie prelegerea, 2h
2. Genurile jurnalistice: locul si statutul faptului divers conversatia 2h
3. Structura narativi a faptului divers: titlu, lead, corpul textului euristicd, 2h
4. Tipologii ale faptului divers: accidente, crime, fenomene naturale, | dezbaterea, 2h

cazuri insolite explicatia,
5. Criterii de actualitate si spectaculozitate in selectia subiectelor observatia; 2h
6. Faptul divers in presa scrisi, audio si online — specificititi de redare prezentéri_ in 2h
7. Elemente de stil si limbaj in redactarea faptului divers pc_)wer-pomt pentru | oh
8. Faptul divers si etica jurnalistica: limite, riscuri, responsabilitati St'mu!area, . 2h
9. Impactul faptului divers asupra publicului si asupra agendei media exereitiului reflexiv [p,
10. Relatia dintre fapt divers si senzationalism 2h
11. Faptul divers si stereotipurile culturale, sociale si de gen 2h
12. Tehnici de titrare si utilizarea limbajului sugestiv 2h
13. Faptul divers in presa tabloida vs. presa de calitate 2h
14. Evolutia faptului divers in era digitala si pe retelele sociale 2h

Bailasescu, Madalina, Manual de productie in televiziune, lasi, Editura Polirom, 2003.

Bilbiie, Radut, Dictionarul jurnalistului de radio, Bucuresti, Editura Tritonic, 2004.

Coman, Mihai, Introducere in sistemul mass-media, Tasi, Editura Polirom, 2007.

Coman, Mihai, Manual de jurnalism. Tehnici fundamentale de redactare, lasi, Editura Polirom, vol. I-11, 2009.
Hartley, John, Discursul stirilor, lasi, Editura Polirom, 1999.

Preda, Sorin, Tehnici de redactare in presa scrisd, lasi, Editura Polirom, 2006.

Randall, David, Jurnalistul universal — Ghid practic pentru presa scrisd, lasi, Editura Polirom, 1998.

Udroiu, Neagu, Angrosisti in piata informatiei, Bucuresti, Editura Niculescu, 1999.

Popescu, Cristian Florin, Dictionar de jurnalism, relatii publice si publicitate, Bucuresti, Editura Tritonic, 2002.
Popa, Dorin, Mass-media, astdzi, lasi, Editura Institutul European, 2002.

Bakenhus, Norbert, Radioul local: Ghid practic pentru jurnalisti, lasi, Editura Polirom, 1998.

Coman, Mihai, Manual de jurnalism. Genuri jurnalistice, ed. a |1-a revazuta, lasi, Editura Polirom, 2002.
Popescu, Florin Cristian, Manual de jurnalism, vol. II, Bucuresti, Editura Tritonic, 2003—2004, pp. 10-77 si 183-218.
Toma, Mihai Coman (coord.), Tehnici de redactare in jurnalismul de azi, Iasi, Editura Polirom, 2004.
Stefanescu, Camelia, Limbajul presei scrise, Bucuresti, Editura Tritonic, 2010.

8. 2 Seminar/laborator Metode de predare | Observatii
1. Analiza comparativa a faptului divers in doui cotidiane nationale conversatia 2h
2. Exercitii de identificare a faptului divers in jurnalele de stiri TV euristica, 2h
3. Rescrierea unui fapt divers intr-un stil neutru versus stil tabloid explicatia, 2h
4. FElaborarea unui articol de fapt divers pe baza unui comunicat de presi | exercitiul, 2h
5. Corectarea si editarea unui text de fapt divers cu erori de redactare obsevaia, munca 2h
6. Redactarea unui titlu si a unui lead atractiv pentru un fapt divers real ind_ependenté, 2h
7. Exercitii de documentare online pentru subiecte de fapt divers activitate pe grupe, | op
8. Realizarea unui dosar tematic cu fapte diverse pe o temi aleasi problematizarea; 2h
9. Analiza critici a modului de tratare a faptului divers in presa locala | "Vestigafia; - 2h
10. Simularea unei conferinte de presa in urma unui fapt divers referatul_; p.r0|ectul; 2h
11. Evaluarea gradului de senzationalism dintr-un articol de fapt divers portofoliul; 2h
12. Realizarea unui material multimedia (text + imagine) pentru un site de autoevaluarea 2h

stiri
13. Exercitiu de redactare a unui fapt divers in format audio (pentru radio) 2h
14. Prezentarea orali a unui subiect de fapt divers, cu justificarea alegerii 2h
si a surselor

Balasescu, Madalina, Manual de productie in televiziune, lasi, Editura Polirom, 2003.

Bilbiie, Radut, Dictionarul jurnalistului de radio, Bucuresti, Editura Tritonic, 2004.

Coman, Mihai, Introducere in sistemul mass-media, Iasi, Editura Polirom, 2007.

Coman, Mihai, Manual de jurnalism. Tehnici fundamentale de redactare, lasi, Editura Polirom, vol. I-1l, 2009.




Hartley, John, Discursul stirilor, lasi, Editura Polirom, 1999.

Preda, Sorin, Tehnici de redactare in presa scrisd, lasi, Editura Polirom, 2006.

Randall, David, Jurnalistul universal — Ghid practic pentru presa scrisa, lasi, Editura Polirom, 1998.

Udroiu, Neagu, Angrosisti in piata informatiei, Bucuresti, Editura Niculescu, 1999.

Popescu, Cristian Florin, Dictionar de jurnalism, relatii publice si publicitate, Bucuresti, Editura Tritonic, 2002.
Popa, Dorin, Mass-media, astdzi, lasi, Editura Institutul European, 2002.

Bakenhus, Norbert, Radioul local: Ghid practic pentru jurnalisti, lasi, Editura Polirom, 1998.

Coman, Mihai, Manual de jurnalism. Genuri jurnalistice, ed. a |1-a revazuta, lasi, Editura Polirom, 2002.
Popescu, Florin Cristian, Manual de jurnalism, vol. II, Bucuresti, Editura Tritonic, 2003—2004, pp. 10-77 si 183-218.
Toma, Mihai Coman (coord.), Tehnici de redactare in jurnalismul de azi, Iasi, Editura Polirom, 2004.
Stefanescu, Camelia, Limbajul presei scrise, Bucuresti, Editura Tritonic, 2010.

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptirile reprezentantilor comunititii epistemice, asociatiilor
profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

e Continuturile disciplinei sunt aliniate cu cele din programele similare oferite de alte centre universitare din
Romania. Absolventii acestui curs pot aplica cunostintele dobandite in activitatile profesionale si de cercetare
ulterioare, in dezvoltarea proiectelor individuale sau in cadrul activitdtilor desfasurate in echipa.

10. Evaluare
Tip activitate 10.1 Criterii de evaluare 10.2 Metode de evaluare 1.0'3 Ponderew
din nota finala
- Capacitate de sinteza si prelucrare a - evaluarea finala (verificare) | 45%
informatiilor;
10.4 Curs Capacitate de definire de concepte, de

demonstratie etc.

- Insusirea si intelegerea cunostintelor | - studii de caz, portofolii, | 40%
prezentate in curs. Capacitatea de a pune in | referate, discutii pe temele
practicd corect metodele, conceptele si | legate de notiunile studiate.
notiunile

- Rezolvarea corecta i completa a temelor
propuse; demonstrarea capacitdtii de a
10.5 Seminar/laborator | explica si de a interpreta continuturile
teoretice pe de o parte si, de cealaltd parte
de a pune in practicd noile informatii.

- Manifestari atitudinale - Participare activa, | 15%
constiinciozitate, interes
pentru studiul individual si in
grup

10.6 Standard minim de performanta

e Insugirea notiunilor de baza ale disciplinei

e utilizarea partial adecvata a terminologiei si a conceptelor asociate disciplinei

e claborarea unui proiect de specialitate sau cel putin a unei parti a unui asemenea proiect, aplicand atat
cunostinte, teorii §i metode de analiza proprii disciplinei, cat si norme si principii de etica profesionala.

Data completarii: Semnatura titularului de curs: Semnaétura titularului de seminar:
Lect. dr. Marius Tuca Lect. dr. Marius Tuca

10.09.2025

Data avizarii in catedra: Semnatura sef catedra:

15.09.2025 Prof. univ. dr. Simona Antofi







1. Date despre program

FISA DISCIPLINEI

1.1 Institutia de Invatamant superior Universitatea ,,Dundrea de Jos” din Galati
1.2 Facultatea / Departamentul Facultatea de Litere
1.3 Catedra Departamentul de literatura, lingvistica si jurnalism

1.4 Domeniul de studii

Stiinte ale comunicarii

1.5 Ciclul de studii

Licenta

1.6 Programul de studii/Calificarea JURNALISM

2. Date despre disciplina

2.1 Denumirea disciplinei

| ADMINISTRATIA PUBLICA SI MASS-MEDIA

2.2 Titularul activitatilor de curs Lect. dr. Petrica Patilea

2.3 Titularul activitatilor de seminar Lect. dr. Petrica Patilea

2.4 Anul de studiu [ 111

|2.5 Semestrul |1 [2.6 Tipul de evaluare [V |2.7 Regimul disciplinei | Opt.

3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)

3.1 Numar de ore pe saptamana 4 dincare: 3.2curs | 2 3.3 seminar/laborator 2
3.4 Total ore din planul de invatamant | 56 din care: 3.5curs | 28 3.6 seminar/laborator 28
Distributia fondului de timp 69
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 20
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 20
Pregitire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 21
Tutoriat 5
Examinari 3
Alte activitati........c.oooveveereereerennnne. -
3.7 Total ore studiu individual 69

3.9 Total ore pe semestru 125

3. 10 Numarul de credite 5

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1 de curriculum

4.2 de competente

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare | o
a cursului

sala de curs, videoproiector, tabla smart, laptop, conexiune la internet, software necesare
prezentarilor

cursul va fi completat cu activitati individuale pe baza suportului/notitelor de curs si a
materialelor bibliografice

5.2. de desfagurare | o
a seminarului

sala de seminar, videoproiector, laptop, conexiune la internet, software necesare prezentarilor,
planse, fise de lucru, instrumente online specializate

activitatile de seminar se desfagoara pe baza bibliografiei si surselor online indicate. Sarcinile
de lucru se rezolva in echipe de lucru si individual, sub coordonarea cadrului didactic si a
managerilor de proiect desemnati din randul studentilor

6. a) Rezultatele invatarii




Cunostinte

Studentul/Absolventul:

C.2.1. Identifica principalele teorii, modele si elemente ale comunicarii directe si mediate tehnologic,
in contextul comunicarii de masa si comunicarii mediate de computer.

C.2.4. Identifica elementele care joacd un rol in procesul de formare a opiniei publice, prin care
perceptiile si opiniile fatd de o chestiune in discutie publica sunt formate si intarite, cum ar fi cadrajul
informatiilor, tendintele si interesele publicului, procesele psihice si conformismul.

C.3.1. Distinge intre diferite tipuri de continuturi $i moduri de expresie (text, fotografie, audio, video)
si tipuri de canale media: presa tiparitd, televiziunea, radioul, cinematografia, presa online,
platformele digitale, aplicatiile mobile.

C.4.1. Clasifica diferitele surse de informare in diferite categorii (cum ar fi date primare si secundare)
si pe baza continutului acestora, a caracteristicilor materiale, a autorilor etc.

C.4.3. Diferentiaza intre tipuri de naratiuni, tipuri de rationamente, elemente de logica, teoria
argumentarii si retorica sau discurs public pentru a clasifica perspective diferite, respectiv evalua
argumente 1n contextul comunicarii profesionale.

Aptitudini

Studentul/Absolventul:

A.2.1. selecteaza modelele care explicd o situatie de comunicare in contextul unei probleme
profesionale;

A.2.2. analizeaza caracteristicile, nevoile si asteptarile publicului-tinta utilizind modele, grile, teste,
proceduri si aplicatii software adecvate in contextul comunicarii publice profesionale;

A.3.1. aplica practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie
(text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita, televiziunea, radioul,
cinematografia, presa online, platformele digitale, aplicatiile mobile;

A.3.3. aplica principii de retorica sau compunere a mesajelor ce vizeaza Tmbunatatirea capacitatii
scriitorilor si vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva publicul;

A.4.3. analizeaza cuvinte, expresii, semne si simboluri, precum si relatia dintre acestea n raport cu
conceptele fundamentale ale semioticii $i teoriei narative in contextul analizei profesionale a
mesajelor media textuale, vizuale, audiovizuale si multimodale.

Responsabilitate
si autonomie

Studentul/Absolventul

R.2.1. evalueaza caracteristicile reprezentarii in mass-media si platformele digitale a unei teme, unei
persoane, unui grup sau unei categorii sociale;

R.2.3. analizeaza critic pluralitatea de interpretari date si de opinii formulate in contextul
reprezentarii media a subiectelor si evenimentelor curente;

R.3.1. produce un continut sau produs media in vederea difuzarii/publicérii pe unul sau mai multe
canale sau platforme, utilizand media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjunctie in
contextul realizarii unui proiect profesional;

R.4.1. elaboreaza o analiza media sau o monitorizare media in raport cu un subiect, o tema, o
persoana publica, o organizatie sau o marca;

R.4.2. Evalueaza sursele informatiilor si corectitudinea informatiilor receptate.

R.4.3. Analizeaza critic evenimentele curente in politica, economie, comunititile sociale, sectoarele
culturale, pe plan international si in sport, precum si tendintele culturale populare.

6. b) Competentele specifice acumulate

Competente
profesionale

CP1. Identificarea si utilizarea limbajului, metodologiilor si cunostintelor de specialitate din domeniul stiintelor
comunicarii;

CP2. Utilizarea noilor tehnologii de informare si comunicare (NTIC);

CP3. Intelegerea diferitelor tipuri de audientd/public implicate Tn comunicare;

CP4. Managementul informatiei de presa;

CP5. Identificarea si utilizarea elementelor specifice de deontologie si de responsabilitate sociald a jurnalistului;




paliere ierarhice;

Competente
transversale

CTI. Rezolvarea in mod realist, cu argumentare atat teoretica, cat si practica, a unor situatii profesionale uzuale,
in vederea solutionarii eficiente si deontologice a acestora;
CT2. Aplicarea tehnicilor de munca eficienta in echipa multidisciplinard cu indeplinirea anumitor sarcini pe

CT3. Autoevaluarea nevoii de formare profesionala in scopul insertiei si al adaptarii la cerintele pietei muncii.

7. Obiectivele disciplinei (reiegind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul general al disciplinei

Obiectivul general al disciplinei Administratia publici si mass-media este de
a oferi studentilor o intelegere aprofundata a mecanismelor care stau la baza
relatiei dintre mass-media si administratia publica.

7.2 Obiectivele specifice

Obiective cognitive

Defineste conceptele cheie privind sistemul mass-media si administratia
publica.

Intelege rolul presei in formarea opiniei publice si in functionarea
democratica a societatii.

Identifica sursele credibile de informare din sfera administratiei publice.
Recunoaste mecanismele de influentare si manipulare a informatiei in
mass-media.

Intelege impactul economic, politic si cultural al presei asupra societatii
contemporane.

Recunoaste diferentele dintre presa traditionald si noile forme de
jurnalism online in acoperirea actualitatii.

Obiective procedurale

Selecteaza si sintetizeaza informatii relevante din sursele oficiale.
Monitorizeaza presa scrisa, audiovizuald si online pentru identificarea
temelor dominante ale actualitatii.

Utilizeaza instrumente digitale si baze de date jurnalistice pentru
documentare.

Analizeaza modul in care diverse institutii media reflectd evenimentele
din perspective diferite.

Aplica criterii de selectie si ierarhizare a informatiilor in functie de
relevantd, actualitate si impact.

Obiective atitudinale

Adopta o atitudine critica si reflexiva fatd de mesajele jurnalistice.
Manifesteaza interes si curiozitate constantd fatd de evenimentele
curente si sursele jurnalistice relevante din sfera administratiei publice.
Respecta principiile etice ale jurnalismului si incurajeaza difuzarea
responsabild a informatiei.

Promoveaza un comportament profesionist in raportarea obiectiva si
echilibrata a realitatii.

Promoveaza o atitudine reflexiva in raport cu influentele exercitate
asupra sistemului mass-media.

8. Continuturi

8.1 Curs

Metode de predare Observatii

1. Notiuni introductive. Administratia publica centrald vs. | prelegerea, conversatia euristica, 2h

administratia publica locala

dezbaterea, explicatia, observatia;

2. Administratia publicd centrala.

Rolul si atributiile | prezentdri in 2h
Presedintelui, Parlamentului si Guvernului power-point pentru




3. Administratia publica locala — descentralizarea si organizarea | stimularea 2h
administrativ-teritoriala exercitiului reflexiv

4. Primarul, Consiliul Local, Consiliul Judetean — mandat, rol si 2h
atributii

5. Drepturile si obligatiile alesilor 2h

6. Prefectul si serviciile publice deconcentrate ale ministerelor 2h

7. Politica si administratia publica. Influente si constrangeri 2h

8. Relatii internationale: institutii, atributii, competente 2h

9. Resurse umane, financiare si materiale in administratia publica 2h

10. Managementul achizitiilor publice 2h

11. Lobby vs. trafic de influenta 2h

12. Comunicare publica si protocol in administratia publica 2h

13. Transparenta decizionala si liberul acces la informatii de 2h
interes public

14. Etica si integritate In administratie 2h

Bibliografie

Alexandru, lIoan, Teoria administratiei, Editura Economica, Bucuresti, 2001

Beciu, Camelia., Politica discursiva. Practici politice intr-o campanie electorala, Polirom, Iasi, 2000.
Bertrand, C., J., coord., O introducere in presa scrisa si vorbita, Polirom, Iasi, 2000.

Chirita, Elena, Relatii internationale si diplomatie - intre teorie si practica, Editura Universitara, 2016
Coman, Cristina, Comunicarea de criza. Tehnici si strategii, Editura Polirom, 2009

Coman, Cristina, Relatii publice §i mass-media, Polirom, Iasi, 2004.

Constitutia Romaniei, http://legislatie.just.ro/Public/DetaliiDocumentAfis/47355

Dagenais, Bernard, Profesia de relationist, Editura Polirom, 2002.

Dagenais, Bernard, Campania de relatii publice, Editura Polirom, 2003.

Gheorghiu, Tulian Romulus, Stiinfa administratiei, Editura Economica, Bucuresti, 2005

Kunczik, M., Zipfel, A., Introducere in stiinta publicisticii si a comunicarii, Presa Universitara Clujeana, Cluj-Napoca,
1998

LEGE nr. 544/2001 privind liberul acces la informatiile de interes public,
http://legislatie.just.ro/Public/DetaliiDocument/31413

Manda, Corneliu, Stiinfa administratiei, Editura Lumina Lex, Bucuresti, 2004

McQuail, Denis, Comunicarea, Institutul European, Iasi, 1999

Mucchielli, Alex, Arta de a influenta. Analiza tehnicilor de manipulare, Polirom, 2002

Ordonanta de urgenta nr. 57 din 3 iulie 2019 privind Codul administrativ,
http://legislatie.just.ro/Public/DetaliiDocumentAfis/215925

Radu, Raluca-Nicoleta, Deontologia comunicarii publice, Polirom, 2015

Ries, Al, Ries Laura, Caderea advertisingului si ascensiunea PR-ului, Brandbuilders Group, Bucuresti, 2005
Saftoiu, Claudiu. Jurnalismul politic: Manipularea politicienilor prin mas-media, manipularea mass- media de catre
politicieni, Bucuresti, Editura Trei, 2003.

8. 2 Seminar/laborator Metode de predare Observatii
1. Seminar introductiv conversatia euristica, explicatia, 2h
2.  Numit sau ales. Drepturi si obligatii exercitiul, obsevatia, munca 2h
3. Mituri despre atributiile Primarului independentd, activitate pe grupe, 2h
4. Reprezentarea Guvernului In teritoriu problematizarea; investigatia; 2h
5.  Functionarul public, o categorie privilegiatd? referatul; proiectul; portofoliul; 2h
6. Ingradiri ale liberului acces la informatii de interes public autoevaluarea 2h
7.  Administratia si noile tehnologii 2h
8.  Presiunea politicd in administratie 2h
9.  Gestionarea resurselor 2h
10. Achizitiile publice si ,,nepublice” 2h
11. Profil de angajat in sistemul public 4h
12. Coruptia in administratia publica. Studii de caz 4h
Bibliografie

Alexandru, loan, Teoria administratiei, Editura Economica, Bucuresti, 2001
Beciu, Camelia., Politica discursiva. Practici politice intr-o campanie electorala, Polirom, lasi, 2000.




Bertrand, C., J., coord., O introducere in presa scrisa si vorbita, Polirom, Iasi, 2000.

Chirita, Elena, Relatii internationale si diplomatie - intre teorie si practica, Editura Universitara, 2016
Coman, Cristina, Comunicarea de criza. Tehnici §i strategii, Editura Polirom, 2009

Coman, Cristina, Relatii publice §i mass-media, Polirom, Iasi, 2004.

Constitutia Romaniei, http:/legislatie.just.ro/Public/DetaliiDocumentAfis/47355

Dagenais, Bernard, Profesia de relationist, Editura Polirom, 2002.

Dagenais, Bernard, Campania de relatii publice, Editura Polirom, 2003.

Gheorghiu, Tulian Romulus, Stiinfa administratiei, Editura Economica, Bucuresti, 2005

Kunczik, M., Zipfel, A., Introducere in stiinta publicisticii i a comunicarii, Presa Universitara Clujeana, Cluj-Napoca,
1998

LEGE nr. 544/2001 privind liberul acces la informatiile de interes public,
http://legislatie.just.ro/Public/DetaliiDocument/31413

Manda, Corneliu, Stiinta administratiei, Editura Lumina Lex, Bucuresti, 2004

McQuail, Denis, Comunicarea, Institutul European, Iasi, 1999

Mucchielli, Alex, Arta de a influenta. Analiza tehnicilor de manipulare, Polirom, 2002

Ordonanta de urgenta nr. 57 din 3 iulie 2019 privind Codul administrativ,
http://legislatie.just.ro/Public/DetaliiDocumentAfis/215925

Radu, Raluca-Nicoleta, Deontologia comunicarii publice, Polirom, 2015

Ries, Al, Ries Laura, Caderea advertisingului si ascensiunea PR-ului, Brandbuilders Group, Bucuresti, 2005
Saftoiu, Claudiu. Jurnalismul politic. Manipularea politicienilor prin mas-media, manipularea mass- media de catre
politicieni, Bucuresti, Editura Trei, 2003.

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptirile reprezentantilor comunititii epistemice, asociatiilor
profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

e Continuturile disciplinei sunt aliniate cu cele din programele similare oferite de alte centre universitare din
Romaénia. Absolventii acestui curs pot aplica cunostintele dobandite 1n activitatile profesionale si de cercetare
ulterioare, in dezvoltarea proiectelor individuale sau in cadrul activitatilor desfasurate in echipa.

10. Evaluare
Tip activitate 10.1 Criterii de evaluare 10.2 Metode de evaluare 1.0'3 Ponderew
din nota finala
- Capacitate de sinteza si prelucrare a - evaluarea finala 50%
informatiilor; (portofoliu)
10.4 Curs - Capacitate de definire de concepte, de

demonstratie etc.

-Capacitatea de a pune in practica corect | - studii de caz, referate; | 40%
metodele, conceptele si notiunile discutii pe temele legate de
10.5 Seminar/laborator | Rezolx.larea corecta si completd a temelor | notiunile Studiate;
propuse;
- Manifestari atitudinale - interes pentru  studiul
individual si in grup 10%

10.6 Standard minim de performanta

e utilizarea adecvata a terminologiei si a conceptelor asociate disciplinei
e elaborarea unui proiect de specialitate sau cel putin a unei parti a unui asemenea proiect, aplicand atéit
cunostinte, teorii §i metode de analiza proprii disciplinei, cat si norme si principii de etica profesionala.

Data completarii: Semnatura titularului de curs: Semnadtura titularului de seminar:
Lect. dr. Petrica Patilea Lect. dr. Petrica Patilea

10.09.2025

Data avizarii in catedra: Semnatura sef catedra:

15.09.2025 Prof. univ. dr. Simona Antofi







FISA DISCIPLINEI

1. Date despre program

1.1 Institutia de Invatdmant superior Universitatea ,,Dunarea de Jos” din Galati

1.2 Facultatea / Departamentul Facultatea de Litere

1.3 Catedra Departamentul de literatura, lingvistica si jurnalism
1.4 Domeniul de studii Stiinte ale comunicarii

1.5 Ciclul de studii Licentd

1.6 Programul de studii/Calificarea Jurnalism

2. Date despre disciplind

2.1 Denumirea disciplinei | Mass media si inteligemta artificiali

2.2 Titularul activitatilor de curs Lect. dr. Marius Tuca
2.3 Titularul activitatilor de seminar |Lect. dr. Marius Tuca
2.4 Anul de studiu [111 2.5 Semestrul [2  [2.6 Tipul de evaluare [V [2.7 Regimul disciplinei [ Opt.

3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)

3.1 Numar de ore pe saptamana 3 dincare: 3.2curs |1 3.3 seminar/laborator 2
3.4 Total ore din planul de invatdmant | 42 dincare: 35curs | 14 3.6 seminar/laborator 28
Distributia fondului de timp 83
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 15
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 25
Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 30
Tutoriat 10
Examinari 3
Alte actiVitati........cccevvevreerieeeieennnn, -
3.7 Total ore studiu individual 83

3.9 Total ore pe semestru 125

3. 10 Numarul de credite 5

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1 de curriculum | - Introducere in stiintele comunicarii, Multimedia

4.2 de competente

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare | o sala de curs, videoproiector, tabla smart, laptop, conexiune la internet, software necesare

a cursului prezentarilor (powerpoint, pdf)

e cursul va fi completate cu activitati individuale pe baza suportului/notitelor de curs si a
materialelor bibliografice

5.2. de desfagurare | o sala de seminar, videoproiector, laptop, conexiune la internet, software necesare prezentarilor,

a seminarului planse, fige de lucru, instrumente online specializate (canva, kahoot)

e activitatile de seminar se desfagoara pe baza bibliografiei si surselor online indicate. Sarcinile
de lucru se rezolva in echipe de lucru si individual, sub coordonarea cadrului didactic si a
managerilor de proiect desemnati din randul studentilor

6. a) Rezultatele invatarii




Cunostinte Studentul/Absolventul:
C.1.1. Identifica principalele arii de cercetare in stiinte ale comunicérii — comunicatori, structuri
institutionale, organizatii, continut, canal, public/audiente, efecte.
C.2.1. Identifica principalele teorii, modele si elemente ale comunicarii directe si mediate tehnologic,
in contextul comunicarii de masa si comunicarii mediate de computer.
C.2.3. Identifica structurile de proprietate, mecanismele de control, modele de productie si distributie
specifice sistemelor mass-media.
C.2.4. Identifica elementele care joaca un rol in procesul de formare a opiniei publice, cum ar fi
cadrajul informatiilor, tendintele publicului, procesele psihice.
C.3.1. Distinge intre diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie (text, fotografie, audio, video)
si tipuri de canale media: presa tiparitd, televiziunea, radioul, cinematografia, presa online,
platformele digitale, aplicatiile mobile.
C.4.1. Clasifica diferitele surse de informare 1n categorii, pe baza continutului, autorilor etc.
C.5.1. Identifica modele utilizate pentru luarea deciziilor etice sau rationamente morale in problemele
din domeniul comunicarii.
C.5.3. Identifica legislatia privind comunicarea publicd in mass-media, reglementarile aplicabile
platformelor digitale si protectia datelor.

Aptitudini Studentul/Absolventul:

A.2.1. Selecteaza modelele care explica o situatie de comunicare in contextul unei probleme
profesionale.

A.2.2. Analizeaza caracteristicile, nevoile si asteptarile publicului-tinta utilizand aplicatii software si
instrumente digitale.

A.3.1. Aplica practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de continuturi si tipuri de canale
media, inclusiv digitale.

A.4.1. Aplica procese pentru verificarea unor informatii in contextul comunicarii profesionale.
A.4.3. Analizeaza semne, simboluri si structuri narative in contexte media multimodale.

A.5.2. Evalueaza respectarea legislatiei nationale si europene privind informarea si drepturile de
autor in mediul digital.

A.7.1. Utilizeaza instrumente online pentru a comunica si partaja resurse in medii digitale.

A.7.5. Utilizeaza instrumente digitale pentru colectarea, prelucrarea si stocarea datelor si
continutului digital.

Responsabilitate
si autonomie

Studentul/Absolventul:

R.2.2. Utilizeaza modelele de comunicare, teorii media si indicatori de audienta pentru a proiecta,
adapta sau evalua planuri media.

R.3.1. Produce un continut sau produs media in vederea publicérii pe unul sau mai multe canale,
inclusiv platforme digitale.

R.4.2. Evalueaza sursele informatiilor si corectitudinea informatiilor receptate.

R.4.3. Analizeaza critic evenimente curente si tendinte culturale in contextul media si platformelor
digitale.

R.5.1. Judeca in raport cu modele pentru luarea deciziilor etice si coduri deontologice, in raport cu
legislatia relevanta.

R.7.3. Colaboreaza cu alte persoane in cadrul unor echipe pentru a rezolva probleme profesionale
specifice, inclusiv n contexte tehnologice.

6. b) Competentele specifice acumulate

Competente
profesionale

CP1. Identificarea si utilizarea limbajului, metodologiilor si cunostintelor de specialitate din domeniul stiintelor
comunicarii;

CP2. Utilizarea noilor tehnologii de informare si comunicare (NTIC);

CP3. Intelegerea diferitelor tipuri de audientd/public implicate in comunicare;

CP4. Managementul informatiei de presa;

CP5. Identificarea si utilizarea elementelor specifice de deontologie si de responsabilitate sociald a jurnalistului;
CP6. Productia unui continut jurnalistic (text, video, audio si foto) pentru toate tipurile de media.




paliere ierarhice;

Competente
transversale

CTI. Rezolvarea in mod realist, cu argumentare atat teoretica, cat i practica, a unor situatii profesionale uzuale,
in vederea solutionarii eficiente si deontologice a acestora;
CT2. Aplicarea tehnicilor de munca eficienta in echipa multidisciplinard cu indeplinirea anumitor sarcini pe

CT3. Autoevaluarea nevoii de formare profesionala in scopul insertiei si al adaptarii la cerintele pietei muncii.

7. Obiectivele disciplinei (reiegind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul general al disciplinei

Disciplina Mass media si inteligenta artificiala urmareste formarea unei
intelegeri de ansamblu asupra impactului inteligentei artificiale asupra
ecosistemului mediatic contemporan. Sunt analizate implicatiile Al in procesele
de productie, diseminare si consum al continutului media, cu accent pe
transformarile din jurnalism, comunicare digitala si platformele sociale. Studentii
vor dezvolta o perspectiva critica si reflexiva asupra utilizarii tehnologiilor
algoritmice in mass-media, integrind aspecte etice, profesionale si sociale.
Obiectivul este ca acestia sa poatd evalua, anticipa si gestiona responsabil
provocarile si oportunitatile aduse de Al in domeniul comunicarii.

7.2 Obiectivele specifice

Obiective cognitive
e Cunoasterea conceptelor fundamentale legate de inteligenta artificiala si
aplicabilitatea acestora Tn mass-media.
e Identificarea modurilor in care Al influenteaza procesele jurnalistice —
de la redactare automata la selectia algoritmicd a continutului.
e Explicarea rolului retelelor neuronale si al invatarii automate in
functionarea platformelor media digitale.
e Analiza relatiei dintre algoritmi, vizibilitate si formarea opiniei publice.
o Diferentierea intre diverse tipuri de instrumente Al utilizate in productia
media (chatboti, generatoare de continut, detectoare de fake news).
o Descrierea riscurilor legate de utilizarea Al 1Tn comunicare:
dezinformare, bias algoritmic, manipulare.

e Explicarea impactului Al asupra structurilor organizationale din media
(automatizare, restructurare profesionala).

e Cunoasterea reglementarilor si a principiilor etice privind utilizarea
inteligentei artificiale in spatiul public.

Obiective procedurale

e Aplicarea unor metode de evaluare critica a continutului media generat
sau intermediat de Al.

o Utilizarea unor platforme sau aplicatii care integreaza Al pentru
analizarea continutului mediatic.

e FElaborarea unor studii de caz privind impactul inteligentei artificiale
asupra practicilor jurnalistice.
Simularea unor scenarii de comunicare asistata de Al in context media.
Compararea performantelor jurnalismului uman si automatizat Tn
contexte concrete.

e Selectarea si aplicarea unor criterii de evaluare a eticii algoritmilor in
comunicarea publica.

Obiective atitudinale
e Manifestarea unei atitudini critice fatd de automatizarea excesiva a
proceselor de comunicare.
o Dezvoltarea unei responsabilitati sociale in utilizarea tehnologiilor Al in
spatiul media.
e Sustinerea valorilor transparentei si a verificabilitatii In comunicarea
asistatd de AL




e Deschiderea catre explorarea
tehnologie si comunicare.

emergente Th mass-media.

interdisciplinara a relatiei

dintre

e Promovarea reflectiei etice asupra modului in care Al influenteaza
agenda publica si libertatea de exprimare.
e Angajarea intr-un demers formativ permanent privind noile tehnologii

8. Continuturi

8.1 Curs Metode de predare | Observatii
1. Inteligenta artificiali: concepte fundamentale si clasificari prelegerea, 2h
2. Evolutia relatiei dintre tehnologie si mass-media: de la digitalizare la | conversatia 2h

automatizare euristica,
3. Utilizarea Al in jurnalism: redactare automata, agregatoare de stiri, dezbaterea, 2h
moderare de continut explicatia,
4. Algoritmi de recomandare si influentarea consumului media observatia; 2h
5. Deepfake, sintetizarea vocii si imaginea falsificata: impactul Al asupra prezentﬁri. in 2h
increderii in media power-point pentru
6. Etica si responsabilitatea in utilizarea Al in spatiul mediatic stimularea ~|2h
7. Inteligenta artificiali si combaterea dezinformirii: detectia automata | cxercitiului reflexiv. op

a fake news

Andreescu, Mihai, Etica inteligentei artificiale in jurnalism, Editura Polirom, Tasi, 2023
Broussard, Meredith, Artificial Unintelligence: How Computers Misunderstand the World, MIT Press, Cambridge, 2018
Coman, Mihai, Introducere in sistemul mass-media, Polirom, Iasi, 2007
Diakopoulos, Nicholas, Automating the News: How Algorithms Are Rewriting the Media, Harvard University Press,
Cambridge, 2019
Domnoriu, Daniel, Jurnalismul in era algoritmilor. Provocari si dileme etice, Editura Tritonic, Bucuresti, 2022
Floridi, Luciano, Etica inteligentei artificiale. O introducere, Editura Humanitas, Bucuresti, 2021
Manovich, Lev, Intelligence and Media: Interfaces of the Future, Verso, Londra, 2020

McStay, Andrew, Emotional Al: The Rise of Empathic Media, SAGE Publications, London, 2018
Miclea, Lucian, Inteligenta artificiald si transformarea comunicarii, Editura Eikon, Bucuresti, 2021
O'Neil, Cathy, Weapons of Math Destruction: How Big Data Increases Inequality and Threatens Democracy, Crown
Publishing, New York, 2016
Radu, Miruna, Mass-media in era automatizarii. Inteligenta artificiala si jurnalism digital, Editura Universitatii din
Bucuresti, Bucuresti, 2023

Schwab, Klaus, 4 patra revolutie industriald, Editura Publica, Bucuresti, 2018
Vaidhyanathan, Siva, Antisocial Media: How Facebook Disconnects Us and Undermines Democracy, Oxford University
Press, New York, 2018

8. 2 Seminar/laborator Metode de predare | Observatii

1. Analiza comparativi intre un articol redactat de un jurnalist si unul | conversatia 2h
generat de Al euristica,

2. Studiu de caz: ChatGPT in mass-media — oportunitate sau amenintare? | explicatia, 2h

3. Exercitiu practic: creare de continut jurnalistic cu ajutorul unui | exercifiul, 2h
generator Al obsevatia, munca

4. Discutie ghidata: Etica algoritmilor de selectie a stirilor ind_ependenté, 2h

5. Analiza influentei algoritmilor de recomandare in structura bulei | activitate pe grupe, | 2h
informationale problematizarea;

6. Simulare: rispuns de crizi gestionat cu sprijin Al in social media nvestigatia; 2h

7. Investigarea unor cazuri celebre de deepfake si implicatiile lor sociale | '€feratul; proiectul; o

8. Analiza unei platforme de fact-checking asistata de Al (ex. FullFact, | Portofoliul 2h
Logically Al) autoevaluarea

9. Evaluarea transparentei platformelor media in ceea ce priveste 2h

utilizarea Al




10. Atelier de identificare a bias-ului algoritmic in continutul promovat 2h
online

11. Prezentiri individuale: exemple de bune practici in utilizarea Al in 2h
redactii

12. Discutie aplicati: Chatbotii si relatia dintre jurnalisti si public 2h

13. Studiu de caz: TikTok, YouTube, Instagram — cum functioneaza 2h
algoritmii de promovare?

14. Dezbatere: Ar trebui marcat explicit continutul generat de Al in spatiul 2h
public?

Andreescu, Mihai, Etica inteligentei artificiale in jurnalism, Editura Polirom, Tasi, 2023

Broussard, Meredith, Artificial Unintelligence: How Computers Misunderstand the World, MIT Press, Cambridge, 2018
Coman, Mihai, Introducere in sistemul mass-media, Polirom, Tasi, 2007

Diakopoulos, Nicholas, Automating the News: How Algorithms Are Rewriting the Media, Harvard University Press,
Cambridge, 2019

Domnoriu, Daniel, Jurnalismul in era algoritmilor. Provocari si dileme etice, Editura Tritonic, Bucuresti, 2022

Floridi, Luciano, Etica inteligentei artificiale. O introducere, Editura Humanitas, Bucuresti, 2021

Manovich, Lev, Intelligence and Media: Interfaces of the Future, Verso, Londra, 2020

McStay, Andrew, Emotional Al: The Rise of Empathic Media, SAGE Publications, London, 2018

Miclea, Lucian, Inteligenta artificiala si transformarea comunicarii, Editura Eikon, Bucuresti, 2021

O'Neil, Cathy, Weapons of Math Destruction: How Big Data Increases Inequality and Threatens Democracy, Crown
Publishing, New York, 2016

Radu, Miruna, Mass-media in era automatizarii. Inteligenta artificiala si jurnalism digital, Editura Universitatii din
Bucuresti, Bucuresti, 2023

Schwab, Klaus, 4 patra revolutie industriald, Editura Publica, Bucuresti, 2018

Vaidhyanathan, Siva, Antisocial Media: How Facebook Disconnects Us and Undermines Democracy, Oxford University
Press, New York, 2018

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptirile reprezentantilor comunititii epistemice, asociatiilor
profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

e Continuturile disciplinei sunt aliniate cu cele din programele similare oferite de alte centre universitare din
Romaénia. Absolventii acestui curs pot aplica cunostintele dobandite 1n activitatile profesionale si de cercetare
ulterioare, In dezvoltarea proiectelor individuale sau in cadrul activititilor desfdsurate in echipa.

10. Evaluare
Tip activitate 10.1 Criterii de evaluare 10.2 Metode de evaluare 1.0'3 Ponderew
din nota finala
Capacitate de definire de concepte, de - evaluarea finala 50%
10.4 Curs sinteza si prelucrare a informatiilor;
Capacitatea de a pune in practica corect | - discutii pe temele legate de | 50%
10 5 Seminar/laborator notiunile predate; notiunile studiate
' - Rezolvarea corecta i completa a temelor
propuse;

10.6 Standard minim de performanta

e utilizarea partial adecvata a terminologiei si a conceptelor asociate disciplinei.

Data completarii: Semnatura titularului de curs: Semnatura titularului de seminar:
Lect. dr. Marius Tuca Lect. dr. Marius Tuca

10.09.2025

Data avizarii in catedra: Semnatura sef catedra:

15.09.2025 Prof. univ. dr. Simona Antofi







FISA DISCIPLINEI

1. Date despre program

1.1 Institutia de Invatdmant superior Universitatea ,,Dunarea de Jos” din Galati

1.2 Facultatea / Departamentul Facultatea de Litere

1.3 Catedra Departamentul de literatura, lingvistica si jurnalism
1.4 Domeniul de studii Stiinte ale comunicarii

1.5 Ciclul de studii Licentd

1.6 Programul de studii/Calificarea Jurnalism

2. Date despre disciplind

2.1 Denumirea disciplinei [ Naratiuni multimedia

2.2 Titularul activitatilor de curs Lect. dr. Mihaela Rusu
2.3 Titularul activitatilor de seminar | Lect. dr. Mihaela Rusu
2.4 Anul de studiu [111 2.5 Semestrul [2  [2.6 Tipul de evaluare [V [2.7 Regimul disciplinei [ Opt.

3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)

3.1 Numar de ore pe saptdmana 3 dincare: 3.2curs |1 3.3 seminar/laborator 2
3.4 Total ore din planul de invatdmant | 42 dincare: 35curs | 14 3.6 seminar/laborator 28
Distributia fondului de timp 83
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 15
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 25
Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 30
Tutoriat 10
Examinari 3
Alte actiVitati......cccceveeevrerrierereernens -
3.7 Total ore studiu individual 83

3.9 Total ore pe semestru 125

3. 10 Numarul de credite 5

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1 de curriculum | - Introducere in stiintele comunicarii, Multimedia

4.2 de competente

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare | o sala de curs, videoproiector, tabla smart, laptop, conexiune la internet, software necesare

a cursului prezentarilor (powerpoint, pdf)

e cursul va fi completate cu activitati individuale pe baza suportului/notitelor de curs si a
materialelor bibliografice

5.2. de desfagurare | o sala de seminar, videoproiector, laptop, conexiune la internet, software necesare prezentarilor,

a seminarului planse, fige de lucru, instrumente online specializate (canva, kahoot)

e activitatile de seminar se desfagoara pe baza bibliografiei si surselor online indicate. Sarcinile
de lucru se rezolva in echipe de lucru si individual, sub coordonarea cadrului didactic si a
managerilor de proiect desemnati din randul studentilor

6. a) Rezultatele invatarii




Cunostinte Studentul/Absolventul:

C.3.1 —distinge intre diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie (text, fotografie, audio, video)
si tipuri de canale media: presa tiparita, televiziunea, radioul, cinematografia, presa online,
platformele digitale, aplicatiile mobile;

C.3.3 — identifica tehnici de redactare sau structurare a continutului (narative, descriptive, expozitive,
argumentative sau persuasive) si principii de retoricd sau compunere a mesajelor ce vizeaza
imbunatatirea capacitatii scriitorilor si vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva publicul;
C.3.4 — distinge caracteristicile si functionarea programelor software pentru sarcini de birou, sisteme
de gestiune de continut, programe destinate editarii, structurdrii continutului destinat publicarii sau
difuzarii.

Aptitudini Studentul/Absolventul:

A.3.1 — aplica practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de continuturi si moduri de
expresie (text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparitd, televiziunea, radioul,
cinematografia, presa online, platformele digitale, aplicatiile mobile;

A.3.3 — aplica principii de retorica sau compunere a mesajelor ce vizeaza imbunatatirea capacitatii
scriitorilor si vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva publicul;

A.3.4 — utilizeaza aplicatii software pentru compunerea, editarea, formatarea oricarui tip de material
scris sau compunerea si editarea de materiale audiovizuale.

Responsabilitate | Studentul/Absolventul:

sl autonomie R.3.1 — produce un continut sau produs media in vederea difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe
canale sau platforme, utilizand media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjunctie in
contextul realizarii unui proiect profesional;
R.3.2 — redacteaza si editeaza texte originale de naturd creativa, jurnalistice, promotionale,
publicitare, de promovare institutionala, functionale, tehnice sau academice.

6. b) Competentele specifice acumulate

CP1. Identificarea si utilizarea limbajului, metodologiilor si cunostintelor de specialitate din domeniul stiintelor
comunicarii;

CP2. Utilizarea noilor tehnologii de informare si comunicare (NTIC);

CP3. Intelegerea diferitelor tipuri de audientd/public implicate in comunicare;

CP4. Managementul informatiei de presa;

CPS5. Identificarea si utilizarea elementelor specifice de deontologie si de responsabilitate sociald a jurnalistului;
CP6. Productia unui continut jurnalistic (text, video, audio si foto) pentru toate tipurile de media.

Competente
profesionale

CTI. Rezolvarea in mod realist, cu argumentare atat teoretica, cat si practica, a unor situatii profesionale uzuale,
in vederea solutionarii eficiente si deontologice a acestora;

CT2. Aplicarea tehnicilor de munca eficienta 1n echipa multidisciplinard cu indeplinirea anumitor sarcini pe
paliere ierarhice;

CT3. Autoevaluarea nevoii de formare profesionala in scopul insertiei si al adaptarii la cerintele pietei muncii.

Competente
transversale

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul general al disciplinei | Obiectivul general al disciplinei Naratiuni multimedia este dezvoltarea
capacitatii de a intelege, construi si evalua structuri narative adaptate mediilor
multimedia, prin imbinarea creativa a textului, sunetului, imaginii si
interactivitatii. Disciplina urmareste formarea unor competente aplicative privind
productia de continut digital, cu accent pe storytelling vizual si sonor. Se pune
accent pe explorarea diverselor forme narative contemporane in mediul online,
de la reportajele multimedia la povestile interactive.

7.2 Obiectivele specifice Obiective cognitive
e Intelegerea conceptului de naratiune multimedia si a caracteristicilor
sale specifice.




Identificarea principalelor componente ale unui storytelling multimedia
eficient (text, imagine, sunet, interactivitate).

Analizarea modului Tn care diferite formate media contribuie la
constructia unei naratiuni coerente.

Diferentierea intre structurile narative traditionale si cele digitale,
interactive.

Explicarea principiilor de baza ale designului de continut multimedia.
Recunoasterea diverselor genuri de naratiune multimedia (reportaj
interactiv, podcast narativ, documentar digital etc.).

Examinarea impactului pe care platformele digitale il au asupra modului
de constructie si distributie a povestilor.

Evaluarea calitatii unei productii multimedia din punct de vedere
narativ, tehnic si etic.

Obiective procedurale

Aplicarea principiilor narative in realizarea unor proiecte multimedia
(reportaj, interviu, naratiune digitald).

Utilizarea softurilor de baza pentru editare foto, video si audio in cadrul
proiectelor de storytelling.

Combinarea diferitelor tipuri de continut (text, sunet, imagine) intr-0
forma narativa coerenta.

Crearea de storyboard-uri si scenarii pentru naratiuni multimedia.
Asigurarea coerentei narative si estetice intr-un produs multimedia
destinat publicarii.

Adaptarea continutului narativ la publicul-tintd si la specificul
platformei digitale utilizate.

Obiective atitudinale

Manifestarea unei atitudini creative si inovatoare in constructia
povestilor multimedia.

Dezvoltarea unei etici a documentarii si reprezentarii vizuale si sonore
a subiectelor abordate.

Asumarea responsabilitdtii in lucrul in echipa si In respectarea
termenelor de predare.

Imbunitatirea capacitatii de autoevaluare si de acceptare a feedbackului
constructiv.

Cultivarea curiozitatii fatd de noile tehnologii narative si formatele
emergente.

Promovarea unei abordari reflexive si critice asupra impactului
narativelor multimedia in spatiul public.

8. Continuturi

8.1 Curs Metode de predare | Observatii

1. Definirea si evolutia naratiunii multimedia: de la jurnalism clasic la | prelegerea, 2h
storytelling digital. conversatia

2. Structura unei naratiuni multimedia: text, imagine, sunet, video, | euristica, 2h
interactivitate. dezbaterea,

3. Genuri si formate in naratiunea multimedia: reportaj interactiv, explicatia, 2h
documentar digital, podcast narativ. observatia;

4. Platforme de difuzare si specificul naratiunii pe fiecare tip de mediu | prezentari in 2h
(web, social media, aplicatii mobile). power-point pentru

5. Tehnici de implicare emotionali a publicului: vocea narativi, ritmul, | Stimularea 2h
ambientul sonor si vizual. exercitiului reflexiv

6. Eticain naratiunile multimedia: reprezentare, factualitate, manipulare 2h
vizuala.




7. Tendinte actuale in storytelling digital: realitate augmentati, VR, 2h
inteligenta artificiala si povesti interactive.

Alexa, Florin — Jurnalism digital. De la teorie la practica, Editura Tritonic, Bucuresti, 2022

Coman, Mihai — Manual de jurnalism. Tehnici fundamentale de redactare, Editura Polirom, Tasi, 2009

Constantinescu, Raluca — Storytelling jurnalistic: cum se scrie o poveste adevaratd, Editura Tritonic, Bucuresti, 2017
Cretu, Carmen — Noile media si reconfigurarea discursului narativ, Editura Universitatii ,,Alexandru loan Cuza”, lasi,
2013

Hermida, Alfred — Tell Everyone: Why We Share and Why It Matters, Doubleday Canada, 2014

Hess, Jacqui; Jones, Mark — Multimedia Journalism: A Practical Guide, Routledge, Londra, 2016

Lungu, Irina — Scriere creativa pentru mass-media. Ghid practic pentru studenti, Editura Universitatii din Bucuresti,
2020

Murray, Janet H. — Hamlet on the Holodeck: The Future of Narrative in Cyberspace, The MIT Press, Cambridge, 1997
Rich, Carole — Writing and Reporting News: A Coaching Method, Wadsworth Cengage Learning, 2015

Salavastru, Constantin — Reforica si argumentare, Editura Polirom, lasi, 2004

Seligmann, Daniel — Scriere creativa si naratiune digitala, Editura Spandugino, Bucuresti, 2019

Silva, Carlos Alberto — Digital Storytelling: A Creator’s Guide to Interactive Entertainment, Routledge, Londra, 2019
Zutu, Alexandra — Povesti digitale. Tehnici de storytelling in jurnalismul online, Editura Tritonic, Bucuresti, 2021

8. 2 Seminar/laborator Metode de predare | Observatii

1. Analiza comparativa a unor proiecte de storytelling multimedia | conversatia 2h
romanesti si internationale. euristica,

2. Exercitiu de adaptare a unui text narativ la un format multimedia. explicatia, 2h

3. Crearea unui storyboard pentru o naratiune digitali (pe o temi la | exercitiul, 2h
alegere). obsevatia, munca

4. Exercitii de scriere narativi pentru voice-over si interfati multimedia. | independenta, 2h

5. Tehnici de montaj video in functie de tipul de poveste si ritm narativ. | activitate pe grupe, | 2h

6. Realizarea unei mini-naratiuni vizuale din imagini si titluri (fara | Problematizarea; 2h
sunet). mvestigatia; )

7. Atelier de inregistrare si editare audio: construirea unei atmosfere | 'eferatul; proiectul; ["op
sonore. portofoliul;

8. Editare de text pentru formate multimedia scurte (social video, | autoevaluarea 2h
Instagram story, web story).

9. Proiectarea unei pagini interactive pentru publicarea unui material 2h
multimedia.

10. Feedback si peer-review pentru proiecte multimedia in lucru. 2h

11. Simularea unui pitch profesional pentru o poveste multimedia. 2h

12. Studiu de caz: analiza unei campanii multimedia de storytelling 2h
(proiecte civice, culturale sau jurnalistice).

13. Lucru in echipa: dezvoltarea unui proiect narativ multimedia pe o 2h
tema actuala.

14. Prezentarea finala a proiectelor multimedia si autoevaluare. 2h

Alexa, Florin — Jurnalism digital. De la teorie la practica, Editura Tritonic, Bucuresti, 2022

Coman, Mihai — Manual de jurnalism. Tehnici fundamentale de redactare, Editura Polirom, Iasi, 2009

Constantinescu, Raluca — Storytelling jurnalistic: cum se scrie o poveste adevarata, Editura Tritonic, Bucuresti, 2017
Cretu, Carmen — Noile media si reconfigurarea discursului narativ, Editura Universitatii ,,Alexandru Ioan Cuza”, lasi,
2013

Hermida, Alfred — Tell Everyone: Why We Share and Why It Matters, Doubleday Canada, 2014

Hess, Jacqui; Jones, Mark — Multimedia Journalism: A Practical Guide, Routledge, Londra, 2016

Lungu, Irina — Scriere creativa pentru mass-media. Ghid practic pentru studenti, Editura Universitatii din Bucuresti,
2020

Murray, Janet H. — Hamlet on the Holodeck: The Future of Narrative in Cyberspace, The MIT Press, Cambridge, 1997
Rich, Carole — Writing and Reporting News: A Coaching Method, Wadsworth Cengage Learning, 2015

Salavastru, Constantin — Reforica si argumentare, Editura Polirom, lasi, 2004

Seligmann, Daniel — Scriere creativa si naratiune digitald, Editura Spandugino, Bucuresti, 2019

Silva, Carlos Alberto — Digital Storytelling: A Creator’s Guide to Interactive Entertainment, Routledge, Londra, 2019
Zutu, Alexandra — Povesti digitale. Tehnici de storytelling in jurnalismul online, Editura Tritonic, Bucuresti, 2021




9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii epistemice, asociatiilor
profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

e Continuturile disciplinei sunt aliniate cu cele din programele similare oferite de alte centre universitare din
Romania. Absolventii acestui curs pot aplica cunostintele dobandite in activitatile profesionale si de cercetare
ulterioare, in dezvoltarea proiectelor individuale sau 1n cadrul activitatilor desfasurate in echipa.

10. Evaluare

Tip activitate

10.1 Criterii de evaluare

10.3 Pondere

10.2 Metode de evaluare din nota finald

10.4 Curs

- Capacitate de sinteza si prelucrare a
informatiilor;

- evaluarea finala (verificare) | 35%

10.5 Seminar/laborator

- Insusirea si intelegerea cunostintelor
prezentate in curs.

- Demonstrarea capacitatii de a explica si
de a interpreta continuturile teoretice pe de
o parte si, de cealaltd parte de a pune in
practica noile informatii.

- discutii pe temele legate de | 40%
notiunile studiate

- Manifestari atitudinale

- Participare activa,
congstiinciozitate, interes
pentru studiul individual si in

grup

25%

10.6 Standard minim de performanta

e utilizarea partial adecvata a terminologiei si a conceptelor asociate disciplinei

Data completarii:

10.09.2025

Semnatura titularului de curs:
Lect. dr. Mihaela Rusu

Data avizarii in catedra:

15.09.2025

Semnatura titularului de seminar:
Lect. dr. Mihaela Rusu

Semnaturd sef catedra:
Prof. univ. dr. Simona Antofi




FISA DISCIPLINEI

1. Date despre program

1.1 Institutia de Invatdmant superior Universitatea ,,Dunarea de Jos” din Galati

1.2 Facultatea / Departamentul Facultatea de Litere

1.3 Catedra Departamentul de literatura, lingvistica si jurnalism
1.4 Domeniul de studii Stiinte ale comunicarii

1.5 Ciclul de studii Licentd

1.6 Programul de studii/Calificarea Jurnalism

2. Date despre disciplind

2.1 Denumirea disciplinei | Marketing si campanii electorale

2.2 Titularul activitatilor de curs Conf. dr. Catalin Negoiti

2.3 Titularul activitatilor de seminar | Conf. dr. Catalin Negoiti

2.4 Anul de studiu [111 2.5 Semestrul [1  [2.6 Tipul de evaluare [V [2.7 Regimul disciplinei [ Opt.

3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)
3.1 Numar de ore pe saptamana 4 dincare: 3.2curs | 2 3.3 seminar/laborator 2
3.4 Total ore din planul de invatdmant | 56 dincare: 3.5curs | 28 3.6 seminar/laborator 28
Distributia fondului de timp 69
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 15
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 25
Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 20
Tutoriat 6
Examinari 3

Alte actiVitati........cccevvevreereeeeeennnnn,

3.7 Total ore studiu individual 69
3.9 Total ore pe semestru 125
3. 10 Numairul de credite 5

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1 de curriculum

4.2 de competente

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare | o sala de curs, videoproiector, tabla smart, laptop, conexiune la internet, software necesare

a cursului prezentarilor (powerpoint, pdf)

materialelor bibliografice

e cursul va fi completate cu activitati individuale pe baza suportului/notitelor de curs si a

5.2. de desfagurare | o sala de seminar, videoproiector, laptop, conexiune la internet, software necesare prezentarilor,

a seminarului planse, fise de lucru, instrumente online specializate (canva, kahoot)

managerilor de proiect desemnati din randul studentilor

e activitatile de seminar se desfagoara pe baza bibliografiei si surselor online indicate. Sarcinile
de lucru se rezolva in echipe de lucru si individual, sub coordonarea cadrului didactic si a

6. a) Rezultatele invatarii




Cunostinte

Studentul/Absolventul:

C.2.1. identifica principalele teorii, modele si elemente ale comunicarii directe si mediate tehnologic,
in contextul comunicarii de masa si comunicarii mediate de computer;

C.2.2. identifica concepte referitoare la public si audienta mass-media, metode de masurare, precum
si indicatori de audienta specifici canalului tehnologic de comunicare mediatica;

C.2.4. identifica elementele care joacd un rol in procesul de formare a opiniei publice, prin care
perceptiile si opiniile fatd de o chestiune in discutie publica sunt formate si intarite, cum ar fi cadrajul
informatiilor, tendintele si interesele publicului, procesele psihice si conformismul;

C.3.3. identifica tehnici de redactare sau structurarea a continutului (narative, descriptive, expozitive,
argumentative sau persuasive) si principii de retoricd sau compunere a mesajelor ce vizeaza
imbunatatirea capacitatii scriitorilor si vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva publicul;
C.6.1. identifica principiile relatiilor publice si managementului reputatiei si factorii de influenta
asupra perceptiilor partilor interesate sau asupra categoriilor de public in raport cu o organizatie, cu
marca (brandul) acesteia sau 1n raport cu o persoana;

C.6.2. diferentiaza intre strategiile si design-urile de comunicare specifice diferitelor contexte de
comunicare organizationale sau situationale (comunicarea in situatii de risc, in situatii de criza, pentru
productia schimbarii sociale, pentru elaborarea politicilor publice, a politicilor interne etc.).

Aptitudini

Studentul/Absolventul:

A.2.1. selecteaza modelele care explica o situatie de comunicare in contextul unei probleme
profesionale;

A.2.2. analizeazd caracteristicile, nevoile si asteptarile publicului-tinta utilizind modele, grile, teste,
proceduri si aplicatii software adecvate in contextul comunicarii publice profesionale;

A.2.3. adapteaza mesajele la diverse situatii si categorii sau segmente de public in contextul
comunicarii profesionale;

A.3.3. aplica principii de retorica sau compunere a mesajelor ce vizeaza imbunatatirea capacitatii
scriitorilor si vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva publicul;

A.6.1. evalueaza perceptia publica, participa in retele profesionale si initiaza conversatii n raport cu
0 persoana publica, o organizatie sau o marca (brand).

Responsabilitate
si autonomie

Studentul/Absolventul:

R.2.2. utilizeazd modelele de comunicare, teorii media si indicatori de audienta pentru a proiecta,
adapta sau evalua planuri media;

R.2.3. analizeaza critic pluralitatea de interpretari date si de opinii formulate in contextul
reprezentarii media a subiectelor si evenimentelor curente;

R.4.3. analizeaza critic evenimentele curente in politica, economie, comunitatile sociale, sectoarele
culturale, pe plan international si in sport, precum si tendintele culturale populare, cum ar fi cultura
pop si argoul cultural si social si mesajele publice ale persoanelor de pe retelele de socializare /
platformele digitale cele mai utilizate in contextul sdu socio-cultural si profesional;

R.6.1. aplica principii si metodologii specifice domeniului pentru a realiza cercetari ale opiniei
publice in raport cu un subiect, o persoana publica, o organizatie, o marca (brand);

R.6.2. redacteaza comunicate de presa si produce alte materiale de relatii publice, respectiv mesaje
adaptate la specificul diferitelor canale media si platforme digitale pentru a fi utilizate in contextul
comunicdrii unei persoane publice, organizatii sau marci (brand).

6. b) Competentele specifice acumulate

Competente
profesionale

CP1. Identificarea si utilizarea limbajului, metodologiilor si cunostintelor de specialitate din domeniul stiintelor
comunicarii;

CP2. Utilizarea noilor tehnologii de informare si comunicare (NTIC);

CP3. Intelegerea diferitelor tipuri de audientd/public implicate in comunicare;

CP4. Managementul informatiei de presa;

CP5. Identificarea si utilizarea elementelor specifice de deontologie si de responsabilitate sociald a jurnalistului;
CP6. Productia unui continut jurnalistic (text, video, audio si foto) pentru toate tipurile de media.




Competente
transversale

CTI. Rezolvarea in mod realist, cu argumentare atat teoretica, cat i practica, a unor situatii profesionale uzuale,
n vederea solutionarii eficiente si deontologice a acestora;

CT2. Aplicarea tehnicilor de munca eficienta in echipa multidisciplinard cu indeplinirea anumitor sarcini pe
paliere ierarhice;
CT3. Autoevaluarea nevoii de formare profesionala in scopul insertiei si al adaptarii la cerintele pietei muncii.

7. Obiectivele disciplinei (reiegind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul general al disciplinei

Disciplina Marketing si campanii electorale isi propune sa ofere studentilor o
intelegere aprofundata a strategiilor de marketing aplicate in context electoral, a
mecanismelor de influentare a opiniei publice si a dinamicii comunicarii politice.
Cursul urmareste formarea de competente teoretice si practice necesare pentru
planificarea, implementarea si evaluarea campaniilor electorale, prin utilizarea
eficientd a mijloacelor media si a tehnicilor persuasive adaptate mediului
democratic contemporan.

7.2 Obiectivele specifice

Obiective cognitive

Definirea conceptelor fundamentale ale marketingului politic si
electoral.

Explicarea rolului campaniilor electorale in procesele democratice.
Identificarea etapelor principale ale unei campanii electorale.

Distinctia dintre marketingul electoral, politic si guvernamental.
Examinarea tehnicilor persuasive utilizate Tn campaniile electorale.
Analiza rolului mass-media si al retelelor sociale in influentarea
comportamentului electoral.

Explicarea strategiilor de targetare a electoratului.

Evaluarea metodelor de cercetare a opiniei publice utilizate in
campaniile electorale.

Obiective procedurale

Aplicarea tehnicilor de planificare a unei campanii electorale.
Redactarea unui plan de comunicare politicd adaptat unui candidat
ipotetic.

Utilizarea corectd a canalelor media in promovarea electorala.
Proiectarea de mesaje electorale persuasive adaptate publicului-tinta.
Realizarea unei analize SWOT pentru un candidat sau o formatiune
politica.

Simularea unor activitati de campanie in context electoral (dezbatere,
discurs, promovare online).

Obiective atitudinale

Manifestarea unei atitudini etice in proiectarea si evaluarea campaniilor
electorale.

Asumarea responsabilitatii sociale in comunicarea politica.
Promovarea transparentei si a corectitudinii in procesul de influentare a
electoratului.

Respectarea diversitatii de opinii si orientari politice in spatiul public.
Dezvoltarea unei gandiri critice fatd de manipularea electorala.
Incurajarea participarii active si informate in viata democratica.

8. Continuturi

8. 1 Curs Metode de predare | Observatii
1. Definirea marketingului politic. Delimitéri conceptuale. prelegerea, 2h
2. Tipuri de marketing politic: electoral, guvernamental, institutional. conversatia 2h
3. Componentele mixului de marketing politic. euristicd, 2h




4. Branding politic: imaginea candidatului si identitatea partidului. dezbaterea, 2h
5. Strategii de pozitionare pe scena politica. explicatia, 2h
6. Segmentarea si targetarea electoratului. observatia; 2h
7. Comportamentul electoral: factori psihologici si socio-demografici. prezentari in 2h
8. Cercetarea de piati in campaniile electorale. power-point pentru | 2h
9. Rolul mass-media in campania electorala. stimularea - | 2h
10. Social media si noile forme de comunicare politici. exercitiului reflexiv | 2p
11. Discursul politic: structura, stiluri, strategii persuasive. 2h
12. Etica in marketingul politic si limitele comunicirii electorale. 2h
13. Fake news, manipulare si dezinformare in campaniile electorale. 2h
14. Studiu de caz: analiza comparativi a unor campanii electorale de 2h
Succes.

Barbaros Corina, Marketingul politic. Repere teoretice si strategii de actiune, Editura Adenium, Bucuresti, 2014;
Bardan, Alexandra, Marketing politic in Romania inainte si dupa 1989, Editura Tritonic, Bucuresti, 2001;

Lilleker, Darren G., Key Concepts in Political Communication, Sage Publication, London, 2006;

Maarek, Philippe J., Communication et marketing de [’homme politique, deuxiéme édition, Litec, Paris, 2000;
McNair, Brian, Introducere in comunicarea politicd, Editura Polirom, Iasi, 2007

Mihalache, Dan, Curs de marketing politic, Universitatea Crestina ,, Dimitrie Cantemir”, Bucuresti, 2012;

Miroiu, Mihaela (ed.), Ideologii politice actuale: semnificatii, evolutii, impact, Editura Polirom, Iasi, 2012;

Pripp, Cristina, Marketingul politic, Editura Nemira, Bucuresti, 2002;

Stoiciu, Andrei, Comunicarea politica. Cum se vind idei si oameni, Editura Libra, Bucuresti, 2000;

Teodorescu, Bogdan; Gutu, Dorina; Enache, Radu, Cea mai buna dintre lumile posibile. Marketingul politic Tn Romania
—1990-2005, Comunicare.ro, Facultatea de Comunicare si Relatii Publice "David Ogelvy", SNSPA, Bucuresti, 2005.

8. 2 Seminar/laborator Metode de predare | Observatii
1. Analiza comparativa a spoturilor electorale din Romainia si alte tiri. conversatia 2h
2. Crearea profilului psihologic al alegitorului ideal. euristica, 2h
3. Redactarea unui slogan electoral eficient. explicatia, 2h
4. Exercitii de rebranding politic pentru partide existente. exercitiul, 2h
5. Analiza SWOT a unui candidat ipotetic. obsevatia, munca | 2h
6. Simulare de campanie electorali (roluri: candidat, staff, electorat). independentd, 2h
7. Construirea unui mesaj electoral adaptat pentru social media. activitate pe grupe, | 2h
8. Elaborarea unui plan de comunicare electorald pe o luna. proble.mat'lzarea; 2h
9. Exercitii de analizi a dezbaterilor televizate. mvestigaia; 2h
10. Studiu de caz: esecuri notorii in campanii electorale. rEferaIUI_; p.r0|ectul; 2h
11. Workshop: folosirea storytelling-ului in marketingul politic. 23{;2{/‘;':5;}8& 2h
12. Evaluarea credibilititii surselor de informare electorala. 2h
13. Monitorizarea presei in timpul unei campanii reale. 2h
14. Analiza retoricii unui discurs politic contemporan. 2h

Bardan, Alexandra, Marketing politic in Romania inainte si dupa 1989, Editura Tritonic, Bucuresti, 2001

Mihalache, Dan, Curs de marketing politic, Universitatea Crestina ,, Dimitrie Cantemir”, Bucuresti, 2012;

Miroiu, Mihaela (ed.), Ideologii politice actuale: semnificatii, evolutii, impact, Editura Polirom, lagsi, 2012;

Pripp, Cristina, Marketingul politic, Editura Nemira, Bucuresti, 2002;

Stoiciu, Andrei, Comunicarea politica. Cum se vand idei si oameni, Editura Libra, Bucuresti, 2000;

Teodorescu, Bogdan; Gugu, Dorina; Enache, Radu, Cea mai buna dintre [umile posibile. Marketingul politic in Roméania
—1990-2005, Comunicare.ro, Facultatea de Comunicare si Relatii Publice "David Ogelvy", SNSPA, Bucuresti, 2005.d
practic pentru presa scrisd, lasi, Editura Polirom, 1998.

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptirile reprezentantilor comunititii epistemice, asociatiilor
profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

e Continuturile disciplinei sunt aliniate cu cele din programele similare oferite de alte centre universitare din
Romania. Absolventii acestui curs pot aplica cunostintele dobandite in activitatile profesionale si de cercetare
ulterioare, in dezvoltarea proiectelor individuale sau 1n cadrul activitatilor desfasurate in echipa.




10. Evaluare

Tip activitate

10.1 Criterii de evaluare

10.2 Metode de evaluare

10.3 Pondere
din nota finala

10.4 Curs

- Capacitate de sinteza si prelucrare a
informatiilor;

Capacitate de definire de concepte, de
demonstratie etc.

- evaluarea finala (verificare)

50%

10.5 Seminar/laborator

- Capacitatea de a pune in practica corect
metodele, conceptele si notiunile

- Rezolvarea corecta i completa a temelor
Propuse;

discutii pe temele legate de
notiunile studiate

50%

10.6 Standard minim de performanta

e insusirea notiunilor de baza ale disciplinei

e utilizarea partial adecvata a terminologiei si a conceptelor asociate disciplinei

e claborarea unui proiect de specialitate sau cel putin a unei parti a unui asemenea proiect, aplicaind atat
cunostinte, teorii si metode de analiza proprii disciplinei, cat §i norme si principii de etica profesionala.

Data completarii:

10.09.2025

Semnatura titularului de curs:
Conf dr. Catalin Negoita

Data avizarii in catedra:

15.09.2025

Semnatura titularului de seminar:

Conf. dr. Catalin Negoita

Semnatura sef catedra:

Prof. univ. dr. Simona Antofi




FISA DISCIPLINEI

1. Date despre program

1.1 Institutia de Invatdmant superior Universitatea ,,Dunarea de Jos” din Galati

1.2 Facultatea / Departamentul Facultatea de Litere

1.3 Catedra Departamentul de literatura, lingvistica si jurnalism
1.4 Domeniul de studii Stiinte ale comunicarii

1.5 Ciclul de studii Licentd

1.6 Programul de studii/Calificarea Jurnalism

2. Date despre disciplind

2.1 Denumirea disciplinei | Comunicare de crizi

2.2 Titularul activitatilor de curs Lect. dr. Marius Tuca
2.3 Titularul activitatilor de seminar |Lect. dr. Marius Tuca
2.4 Anul de studiu [111 2.5 Semestrul [1  [2.6 Tipul de evaluare |V [2.7 Regimul disciplinei [ Opt.

3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)

3.1 Numar de ore pe saptamana 4 dincare: 3.2curs | 2 3.3 seminar/laborator 2
3.4 Total ore din planul de invatdmant | 56 dincare: 3.5curs | 28 3.6 seminar/laborator 28
Distributia fondului de timp 69
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 15
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 25
Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 20
Tutoriat 6
Examinari 3
Alte actiVitati......cccceveeevrerrierereernens -
3.7 Total ore studiu individual 69

3.9 Total ore pe semestru 125

3. 10 Numarul de credite 5

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1 de curriculum | - Introducere in stiintele comunicarii, Multimedia

4.2 de competente

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare | o sala de curs, videoproiector, tabla smart, laptop, conexiune la internet, software necesare

a cursului prezentarilor (powerpoint, pdf)

e cursul va fi completate cu activitati individuale pe baza suportului/notitelor de curs si a
materialelor bibliografice

5.2. de desfagurare | o sala de seminar, videoproiector, laptop, conexiune la internet, software necesare prezentarilor,

a seminarului planse, fige de lucru, instrumente online specializate (canva, kahoot)

e activitatile de seminar se desfagoara pe baza bibliografiei si surselor online indicate. Sarcinile
de lucru se rezolva in echipe de lucru si individual, sub coordonarea cadrului didactic si a
managerilor de proiect desemnati din randul studentilor

6. a) Rezultatele invatarii




Cunostinte

Studentul/Absolventul:

C.2.1. Identifica principalele teorii, modele si elemente ale comunicarii directe si mediate tehnologic,
in contextul comunicarii de masa si comunicarii mediate de computer.

C.2.4. Identifica elementele care joaca un rol in procesul de formare a opiniei publice, cum ar fi
cadrajul informatiilor, tendintele si interesele publicului, procesele psihice si conformismul.

C.5.1. Identifica modele utilizate pentru luarea deciziilor etice sau rationamente morale Tn problemele
din domeniul comunicarii.

C.5.2. Identifica normele profesionale in raport cu rolul asumat in comunicarea publica.

C.5.3. Identifica legislatia privind comunicarea publicd in mass-media, reglementarile
audiovizualului, protectia datelor cu caracter personal etc.

C.6.1. Identifica principiile relatiilor publice si managementului reputatiei si factorii de influenta
asupra perceptiilor publicului.

Aptitudini

Studentul/Absolventul:

A.2.1. Selecteaza modelele care explica o situatie de comunicare Tn contextul unei probleme
profesionale.

A.2.2. Analizeaza caracteristicile, nevoile si asteptarile publicului-tinta in comunicarea publica
profesionala.

A.2.3. Adapteaza mesajele la diverse situatii si categorii sau segmente de public.

A.5.1. Aplica modele pentru luarea deciziilor etice si principiile deontologice in crearea si
distribuirea continutului.

A.5.2. Evalueaza respectarea legislatiei privind informarea, drepturile de autor etc.

A.6.1. Evalueaza perceptia publica si participa la dialoguri profesionale privind o criza de imagine.

Responsabilitate
si autonomie

Studentul/Absolventul:

R.2.1. Evalueaza caracteristicile reprezentarii media a unei teme, persoane sau institutii.

R.2.2. Utilizeaza modele de comunicare si teorii media pentru a proiecta sau evalua planuri de
comunicare.

R.5.1. Judeca conform codurilor deontologice si legislatiei in luarea deciziilor in situatii
profesionale.

R.6.1. Aplica principii si metodologii pentru cercetarea opiniei publice in context de criza.
R.6.2. Redacteaza comunicate de presa si produce mesaje adaptate canalelor media in contexte
sensibile.

6. b) Competentele specifice acumulate

Competente
profesionale

CP1. Identificarea si utilizarea limbajului, metodologiilor si cunostintelor de specialitate din domeniul stiintelor
comunicarii;

CP2. Utilizarea noilor tehnologii de informare si comunicare (NTIC);

CP3. intelegerea diferitelor tipuri de audientd/public implicate in comunicare;

CP4. Managementul informatiei de presa;

CP5. Identificarea si utilizarea elementelor specifice de deontologie si de responsabilitate sociald a jurnalistului;
CP6. Productia unui continut jurnalistic (text, video, audio si foto) pentru toate tipurile de media.

Competente
transversale

CTI. Rezolvarea in mod realist, cu argumentare atat teoretica, cat si practica, a unor situatii profesionale uzuale,
in vederea solutionarii eficiente si deontologice a acestora;

CT2. Aplicarea tehnicilor de munca eficientd in echipa multidisciplinara cu indeplinirea anumitor sarcini pe
paliere ierarhice;

CT3. Autoevaluarea nevoii de formare profesionald in scopul insertiei si al adaptarii la cerintele pietei muncii.

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul general al disciplinei | Obiectivul general al disciplinei Comunicare de criza este formarea

competentelor teoretice si aplicative necesare Intelegerii, anticiparii si gestionarii
situatiilor de criza in spatiul public, organizational si mediatic. Prin aprofundarea
strategiilor de comunicare, a etapelor procesului decizional si a rolului mass-
media in momente de tensiune sociald sau institutionald, disciplina urmareste




dezvoltarea capacitatii de reactie rapida, adaptabilitate si responsabilitate
profesionala 1n contexte critice.

7.2 Obiectivele specifice

Obiective cognitive

Intelegerea conceptului de crizi si a tipologiilor de criz in spatiul public
si organizational.

Identificarea etapelor comunicarii in situatii de criza.

Cunoasterea modelelor si teoriilor relevante in managementul crizei de
imagine.

Explicarea rolului mass-mediei si al retelelor sociale in diseminarea
informatiei in timpul crizei.

Distinctia dintre comunicarea proactiva si reactiva in contextul
gestiondrii crizelor.

Analiza discursurilor publice si institutionale din perioade de criza.
Recunoasterea erorilor frecvente In comunicarea de criza.

Intelegerea principiilor etice aplicabile in comunicarea de criza.

Obiective procedurale

Aplicarea modelelor de gestionare a crizei 1n simuldri si studii de caz.
Redactarea unui plan de comunicare de crizd pentru o organizatie
ipotetica.

Formularea de mesaje clare, coerente si adecvate publicului tinta in
momente de criza.

Utilizarea canalelor media potrivite in functie de specificul si faza crizei.
Evaluarea eficientei strategiilor de comunicare in situatii de criza realad
sau simulata.

Implementarea de scenarii de preventie si comunicare anticipativa.

Obiective atitudinale

Asumarea unei atitudini responsabile si etice in gestionarea informatiei
in momente de criza.

Manifestarea empatiei si a echilibrului emotional in redactarea
mesajelor sensibile.

Dezvoltarea capacitatii de a reactiona calm si profesionist sub presiunea
publica.

Acceptarea importantei transparentei si veridicitatii in comunicarea
oficiala.

Cultivarea unei perspective critice asupra manipularii si dezinformarii
in contexte de criza.

Incurajarea colaborarii in echipi pentru gestionarea eficienta a
comunicarii de criza.

8. Continuturi

8.1 Curs Metode de predare | Observatii
1. Definirea crizei. Tipuri de crize in organizatii si in spatiul public prelegerea, 2h
2. Etapele unei crize: preventie, declansare, escaladare, rezolvare, post- | conversatia 2h

criza euristica,
3. Modele teoretice ale comunicirii de crizi dezbaterea, 2h
4. Diferenta dintre comunicarea de criza si managementul crizei explicatia, 2h
5. Strategii de comunicare proactiva si reactiva observa';ia}; 2h
6. Rolul purtiitorului de cuvént si al liderului in criza publica prezentari in 2h
7. Canale si instrumente de comunicare in situatii de crizi power-point pentru | op
8. Mass-media traditionala si digitala in amplificarea sau solutionarea Stlmu.la?rea. | 2h
crizelor exercitiului reflexiv
9. Retelele sociale si dinamica viralizirii in situatii critice 2h




10. Retorica si limbajul in discursurile de criza 2h

11. Etica si responsabilitatea in comunicarea de criza 2h

12. Criza de imagine: cauze, consecinte si redresare 2h

13. Managementul reputatiei in contexte de incertitudine 2h

14. Studii de caz: crize institutionale, politice, de brand, din sfera sanatatii 2h
publice

Beciu, Camelia, Sociologia comunicarii si a opiniei publice, Editura Polirom, Tasi, 2009.

Chelcea, Septimiu, Opinia publica: strategii de investigare si manipulare, Editura Economica, Bucuresti, 2006.

Coman, Mihai, Introducere in sistemul mass-media, Editura Polirom, Tasi, 2007.

Coombs, W. Timothy, Ongoing Crisis Communication: Planning, Managing, and Responding, 5th ed., SAGE
Publications, Thousand Oaks, 2021.

David, Sorin, Strategii de comunicare in spatiul public. Teorie si practica, Editura Tritonic, Bucuresti, 2019.

Dinu, Marioara, Criza si comunicarea organizationala, Editura Comunicare.ro, Bucuresti, 2017.

Dragan, loan, Paradigme ale comunicarii in mass-media, Editura Comunicare.ro, Bucuresti, 2007.

Fearn-Banks, Kathleen, Crisis Communications: A Casebook Approach, Routledge, New York, 2016.

Heath, Robert L. (ed.), Handbook of Crisis Communication, Wiley-Blackwell, Oxford, 2010.

Lazaroiu, George, Managementul comunicarii si imaginea publica in situatii de criza, Editura Tritonic, Bucuresti, 2014.
Mitroff, lan 1., Crisis Leadership: Planning for the Unthinkable, Wiley, New Jersey, 2004.

Nicolescu, Liliana, Imaginea institutionald in comunicarea de crizd, Editura Universitatii din Bucuresti, 2015.

Sasu, Andreea, Comunicare strategica in situatii de crizd, Editura Polirom, Iasi, 2020.

Seeger, Matthew W., Sellnow, Timothy L., Ulmer, Robert R., Effective Crisis Communication: Moving from Crisis to
Opportunity, 4th ed., SAGE, Thousand Oaks, 2022.

8. 2 Seminar/laborator Metode de predare | Observatii
1. Analiza unui discurs public dintr-o situatie de crizi reala conversatia 2h
2. Simulare: conferinti de presi in timpul unei crize (roluri: oficial, | euristica, 2h
jurnalist, cetatean) explicatia,

3. Redactarea unui comunicat oficial in caz de crizi organizationali exercitiul, 2h

4. Studiu de caz: comunicarea in criza COVID-19 (nationali si | obsevafia, munca 2h
internationali) independentd,

5. ldentificarea erorilor intr-un plan de comunicare de crizi activitate pe grupe, | 2h

6. Exercitiu: creare de mesaje pentru retele sociale in timpul unei crize proble.matilzarea; 2h

7. Simulare: gestionarea unei crize reputationale in online nvestigatia; 2h

8. Analiza comparativa a strategiilor de criza ale doua organizatii | 'cieratul; proiectul; p
concurente portofoliul;

9. Construirea unui plan de comunicare de crizi pentru o institutie autoevaluarea 2h
publica

10. Evaluarea post-criza: monitorizare, feedback si invitare 2h
organizationala

11. Retorica persuasiunii in mesajele de calmare a publicului 2h

12. Exercitiu de fact-checking: stiri false si dezinformare in context de 2h
criza

13. Analiza vizuala a campaniilor media realizate in contexte de urgenta 2h

14. Elaborarea unei strategii de comunicare integrati pentru o criza 2h
simulata

Beciu, Camelia, Sociologia comunicarii si a opiniei publice, Editura Polirom, Tasi, 2009.

Chelcea, Septimiu, Opinia publica: strategii de investigare si manipulare, Editura Economica, Bucuresti, 2006.

Coman, Mihai, Introducere in sistemul mass-media, Editura Polirom, Tasi, 2007.

Coombs, W. Timothy, Ongoing Crisis Communication: Planning, Managing, and Responding, 5th ed., SAGE
Publications, Thousand Oaks, 2021.

David, Sorin, Strategii de comunicare in spatiul public. Teorie si practicd, Editura Tritonic, Bucuresti, 2019.

Dinu, Marioara, Criza si comunicarea organizationala, Editura Comunicare.ro, Bucuresti, 2017.

Dragan, loan, Paradigme ale comunicarii in mass-media, Editura Comunicare.ro, Bucuresti, 2007.

Fearn-Banks, Kathleen, Crisis Communications: A Casebook Approach, Routledge, New York, 2016.

Heath, Robert L. (ed.), Handbook of Crisis Communication, Wiley-Blackwell, Oxford, 2010.

Lazaroiu, George, Managementul comunicarii si imaginea publica in situatii de criza, Editura Tritonic, Bucuresti, 2014.




Mitroff, lan 1., Crisis Leadership: Planning for the Unthinkable, Wiley, New Jersey, 2004.

Nicolescu, Liliana, Imaginea institutionala in comunicarea de criza, Editura Universitatii din Bucuresti, 2015.

Sasu, Andreea, Comunicare strategicd in situatii de criza, Editura Polirom, Iasi, 2020.

Seeger, Matthew W., Sellnow, Timothy L., Ulmer, Robert R., Effective Crisis Communication: Moving from Crisis to
Opportunity, 4th ed., SAGE, Thousand Oaks, 2022.

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptirile reprezentantilor comunititii epistemice, asociatiilor
profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

e Continuturile disciplinei sunt aliniate cu cele din programele similare oferite de alte centre universitare din
Romania. Absolventii acestui curs pot aplica cunostintele dobandite in activitatile profesionale si de cercetare
ulterioare, in dezvoltarea proiectelor individuale sau 1n cadrul activitatilor desfasurate in echipa.

10. Evaluare
Tip activitate 10.1 Criterii de evaluare 10.2 Metode de evaluare 1.0'3 Ponderev
din nota finala
- Capacitate de sinteza si prelucrare a - evaluarea finala (verificare) | 50%
10.4 Curs informatiilor;
- Capacitatea de a pune in practica corect | - studii de caz, portofolii, | 40%
metodele, conceptele si notiunile referate, discutii pe temele
10.5 Seminar/laborator | - Rezol\{area corecta si completa a temelor | legate de notiunile studiate
propuse;
- Manifestari atitudinale - interes pentru studiul
individual si in grup 10%

10.6 Standard minim de performanta

¢ insusirea notiunilor de baza ale disciplinei
e claborarea unui proiect de specialitate sau cel putin a unei parti a unui asemenea proiect, aplicand atat
cunostinte, teorii si metode de analiza proprii disciplinei, cdt si norme si principii de etica profesionala.

Data completarii: Semnatura titularului de curs: Semnadtura titularului de seminar:
Lect. dr. Marius Tuca Lect. dr. Marius Tuca

10.09.2025

Data avizarii in catedra: Semnaturd sef catedra:

15.09.2025 Prof. univ. dr. Simona Antofi




FISA DISCIPLINEI

1. Date despre program

1.1 Institutia de Invatdmant superior Universitatea ,,Dunarea de Jos” din Galati

1.2 Facultatea / Departamentul Facultatea de Litere

1.3 Catedra Departamentul de literatura, lingvistica si jurnalism
1.4 Domeniul de studii Stiinte ale comunicarii

1.5 Ciclul de studii Licentd

1.6 Programul de studii/Calificarea Jurnalism

2. Date despre disciplind

2.1 Denumirea disciplinei [ Jurnalismul in social media

2.2 Titularul activitatilor de curs Lect. dr. Marius Tuca
2.3 Titularul activitatilor de seminar |Lect. dr. Marius Tuca
2.4 Anul de studiu [111 2.5 Semestrul [2  [2.6 Tipul de evaluare [V [2.7 Regimul disciplinei [ Opt.

3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)

3.1 Numar de ore pe saptamana 3 dincare: 3.2curs |1 3.3 seminar/laborator 2
3.4 Total ore din planul de invatdmant | 42 dincare: 35curs | 14 3.6 seminar/laborator 28
Distributia fondului de timp 83
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 15
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 25
Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 30
Tutoriat 10
Examinari 3
Alte actiVitati......cccceveeevrerrierereernens -
3.7 Total ore studiu individual 83

3.9 Total ore pe semestru 125

3. 10 Numarul de credite 5

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1 de curriculum | - Introducere in stiintele comunicarii, Multimedia

4.2 de competente

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare | o sala de curs, videoproiector, tabla smart, laptop, conexiune la internet, software necesare

a cursului prezentarilor (powerpoint, pdf)

e cursul va fi completate cu activitati individuale pe baza suportului/notitelor de curs si a
materialelor bibliografice

5.2. de desfagurare | o sala de seminar, videoproiector, laptop, conexiune la internet, software necesare prezentarilor,

a seminarului planse, fige de lucru, instrumente online specializate (canva, kahoot)

e activitatile de seminar se desfagoara pe baza bibliografiei si surselor online indicate. Sarcinile
de lucru se rezolva in echipe de lucru si individual, sub coordonarea cadrului didactic si a
managerilor de proiect desemnati din randul studentilor

6. a) Rezultatele invatarii




Cunostinte Studentul/Absolventul:
C.2.1 —identifica principalele teorii, modele si elemente ale comunicarii directe si mediate tehnologic,
in contextul comunicarii de masa si comunicarii mediate de computer;
C.2.2 — identifica concepte referitoare la public si audienta mass-media, metode de masurare, precum
si indicatori de audienta specifici canalului tehnologic de comunicare mediatica;
C.2.4 — identifica elementele care joaca un rol in procesul de formare a opiniei publice, cum ar fi
cadrajul informatiilor, tendintele si interesele publicului, procesele psihice si conformismul;
C.3.1 — distinge intre diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie (text, fotografie, audio, video)
si tipuri de canale media: presa tiparita, televiziunea, radioul, cinematografia, presa online,
platformele digitale, aplicatiile mobile;
C.3.3 — identifica tehnici de redactare sau structurare a continutului si principii de retorica sau
compunere a mesajelor ce vizeaza informarea, convingerea sau motivarea publicului;
C.4.1 — clasifica sursele de informare 1n categorii si pe baza caracteristicilor lor;
C.5.3 — identifica legislatia privind comunicarea publicd in mass-media, drepturile de autor,
comunicarea pe platformele digitale, protectia datelor cu caracter personal.

Aptitudini Studentul/Absolventul:

A.2.1 — selecteaza modelele care explica o situatie de comunicare in contextul unei probleme
profesionale;

A.2.2 — analizeaza caracteristicile, nevoile si asteptarile publicului-tinta utilizand aplicatii si
proceduri adecvate;

A.2.3 — adapteaza mesajele la diverse categorii de public in contexte profesionale;

A.3.1 — aplica practici de productie pentru diverse tipuri de continut (text, foto, video, audio) in
social media;

A.3.4 — utilizeaza aplicatii software pentru compunerea si editarea continutului digital;

A.4.1 — aplica procese de verificare a informatiilor;

A.5.1 — aplica modele de luare a deciziilor etice si principii deontologice in crearea si distribuirea de
continut digital;

A.7.1 — utilizeaza instrumente online pentru a comunica si partaja resurse in medii digitale;
A.7.5 — utilizeaza instrumente digitale pentru gestionarea datelor si a continutului in proiecte
jurnalistice.

Responsabilitate
si autonomie

Studentul/Absolventul:

R.2.1 — evalueaza caracteristicile reprezentarii in mass-media si platformele digitale;

R.2.3 — analizeaza critic pluralitatea de interpretari din media privind subiecte si evenimente
curente;

R.3.1 — produce continut media pentru platforme digitale, utilizaind formate mixte (text, foto, audio,
video);

R.4.1 — elaboreaza analize media/monitorizari ale prezentei online a unor persoane sau organizatii;
R.5.1 — judeca in raport cu coduri etice si legislatie privind comunicarea online;

R.7.1 — initiaza colaboréri si comunicare prin instrumente digitale;

R.7.3 — colaboreaza in echipa pentru a rezolva probleme profesionale specifice jurnalismului digital.

6. b) Competentele specifice acumulate

Competente
profesionale

CP1. Identificarea si utilizarea limbajului, metodologiilor si cunostintelor de specialitate din domeniul stiintelor
comunicarii;

CP2. Utilizarea noilor tehnologii de informare si comunicare (NTIC);

CP3. Intelegerea diferitelor tipuri de audientd/public implicate in comunicare;

CP4. Managementul informatiei de presa;

CP5. Identificarea si utilizarea elementelor specifice de deontologie si de responsabilitate sociala a jurnalistului;
CP6. Productia unui continut jurnalistic (text, video, audio si foto) pentru toate tipurile de media.




paliere ierarhice;

Competente
transversale

CTI. Rezolvarea in mod realist, cu argumentare atat teoretica, cat i practica, a unor situatii profesionale uzuale,
in vederea solutionarii eficiente si deontologice a acestora;
CT2. Aplicarea tehnicilor de munca eficienta in echipa multidisciplinara cu indeplinirea anumitor sarcini pe

CT3. Autoevaluarea nevoii de formare profesionala in scopul insertiei si al adaptarii la cerintele pietei muncii.

7. Obiectivele disciplinei (reiegind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul general al disciplinei

Obiectivul general al cursului Jurnalismul in social media este de a familiariza
studentul cu transformarile jurnalismului in contextul digital, prin explorarea
specificului productiei, distribuirii si consumului de continut jurnalistic in
retelele sociale. Cursul isi propune dezvoltarea capacitatii de analiza critica a
practicilor jurnalistice digitale, de intelegere a logicii platformelor si de aplicare
a principiilor etice in medii interactive, in vederea formarii unui profesionist
capabil sa produca si sa gestioneze responsabil continut jurnalistic n
ecosistemul digital actual.

7.2 Obiectivele specifice

Obiective cognitive
o Identificarea principalelor caracteristici ale jurnalismului practicat pe
retelele sociale.
e Explicarea modului 1n care algoritmii influenteaza vizibilitatea
continutului jurnalistic.
e Descrierea tipologiilor de platforme sociale si a logicii acestora de
functionare mediatica.
e Compararea diferentelor dintre jurnalismul traditional si jurnalismul in
social media.
e Analiza modului in care publicul participa activ in procesul jurnalistic
online (comentarii, partajare, reactii).
o Identificarea riscurilor legate de dezinformare si manipulare in spatiul
social media.
e Examinarea impactului influencerilor si creatorilor de continut asupra
ecosistemului informational.
e Aplicarea principiilor etice In contextualizarea continutului jurnalistic
digital.
Obiective procedurale
e Crearea si gestionarea unui profil jurnalistic pe o platforma social media.
e Planificarea si redactarea unui continut jurnalistic adaptat pentru
formatul retelelor sociale.
e Utilizarea unor instrumente digitale pentru monitorizarea interactiunilor
si a indicatorilor de audienta.
e Verificarea surselor si combaterea fake news prin tehnici specifice
OSINT (Open Source Intelligence).
e Proiectarea unui plan editorial pentru o pagina de stiri pe social media.
e Adaptarea limbajului, formatului si ritmului de publicare la specificul
platformelor digitale.
Obiective atitudinale
e Respectarea normelor deontologice ale profesiei jurnalistice Tn mediile
digitale.
e Deschiderea catre feedbackul publicului si interactiunea responsabila in
spatiul online.
e Cresterea critica fatda de sursele necredibile si informatiile virale
neverificate.
e Manifestarea interesului pentru inovatie si experiment in formele
narative ale jurnalismului digital.




retelele sociale.

o Constientizarea responsabilitdtii sociale In diseminarea de continut in

8. Continuturi

8.1 Curs Metode de predare | Observatii

1. Definirea jurnalismului digital si jurnalismului practicat pe retelele | prelegerea, 2h
sociale conversatia

2. Tipuri de platforme social media si specificul jurnalistic al fiecireia euristica, 2h

3. Evolutia relatiei jurnalist—public in era interactivitatii dezbaterea, 2h

4. Algoritmii platformelor si impactul asupra diseminirii continutului explicatia, 2h

5. Deontologia jurnalistici fin social media: transparenti, | observafia; 2h
responsabilitate, credibilitate prezentari in

6. Fake news, clickbait si fenomenul post-adevir: provociri si solutii power-point pentru | op

7. Rolul influencerilor si creatorilor de continut in ecologia | Stimularea 2h
informationala exercitiului reflexiv

Badau, Horea Mihai, Tehnici de comunicare in social media. Editura Polirom, Iasi, 2011.
Coman, Mihai, Manual de jurnalism. Vol. I-11. Editura Polirom, Iasi, 2009.
Coman, Mihai, Introducere in sistemul mass-media. Editura Polirom, Tasi, 2007.
Dragan, loan, Comunicarea: paradigme si teorii. Editura Comunicare.ro, Bucuresti, 2007.

Ghersetti, Marina, Digital Journalism: The Past, the Present and the Future. Nordicom Review, 2017.
Gillmor, Dan, We the Media: Grassroots Journalism by the People, for the People. O’Reilly Media, 2004.
Jones, Janet & Salter, Lee, Digital Journalism. Sage Publications, 2012.
Miroiu, Adrian, Etica informatiei si a comunicarii. Editura Polirom, Iasi, 2008.
Negrea, Cristian, Jurnalism digital. Provocari si tendinte. Editura Tritonic, Bucuresti, 2022.
Patrut, Monica, Comunicarea politica online in Romdnia. Editura Institutul European, Iasi, 2013.
Popescu, Cristian Florin, Dictionar de jurnalism, relatii publice si publicitate. Editura Tritonic, Bucuresti, 2002.

Radu, Raluca (coord.), Jurnalismul digital in Romdnia: Tendinte si provocari. Editura Universitatii din Bucuresti, 2021.

8. 2 Seminar/laborator Metode de predare | Observatii

1. Analiza comparativa intre o stire de presa clasica si versiunea sa pe | conversatia 2h
social media euristica,

2. Studiu de caz: 0 campanie media derulati exclusiv pe retele sociale explicatia, 2h

3. Exercitiu: redactarea unei stiri pentru Instagram, Facebook si TikTok | exercifiul, 2h

4. Simulare: moderarea comentariilor la o postare jurnalistici sensibili | obsevatia, munca 2h

5. Exercitiu practic de fact-checking folosind surse deschise independentd, 2h

6. Analiza unui cont de jurnalist/institutiec media pe social media | aCtiVitate pe grupe, | op
(strategie, ton, ritm) problematizarea;

7. Exercitiu: adaptarea unei anchete sau interviu pentru un format video | nvestigatia; 2h
scurt (Reels/Shorts) referatul_; proiectul;

8. Atelier de editare video pentru social media (format vertical, subtitrari, | Portofoliul 2h
titluri) autoevaluarea

9. Monitorizarea interactiunilor: reach, engagement, reactii negative si 2h
gestionarea crizelor

10. Etica si responsabilitate: dileme reale si dezbateri simulate 2h

11. Constructia unui brand jurnalistic personal pe retelele sociale 2h

12. Analiza unui caz de viralizare a unei stiri false si impactul siu 2h

13. Jurnalismul civic si participativ: exemple de bune practici 2h

14. Proiect colectiv: crearea si gestionarea unei pagini de stiri pe o retea 2h

sociali, pe durata semestrului

Béadau, Horea Mihai, Tehnici de comunicare in social media. Editura Polirom, Iasi, 2011.
Coman, Mihai, Manual de jurnalism. Vol. I-1I. Editura Polirom, Iasi, 2009.
Coman, Mihai, Introducere in sistemul mass-media. Editura Polirom, Tasi, 2007.
Dragan, loan, Comunicarea: paradigme si teorii. Editura Comunicare.ro, Bucuresti, 2007.

Ghersetti, Marina, Digital Journalism: The Past, the Present and the Future. Nordicom Review, 2017.




Gillmor, Dan, We the Media: Grassroots Journalism by the People, for the People. O’Reilly Media, 2004.

Jones, Janet & Salter, Lee, Digital Journalism. Sage Publications, 2012.

Miroiu, Adrian, Etica informatiei si a comunicarii. Editura Polirom, Iasi, 2008.

Negrea, Cristian, Jurnalism digital. Provocari si tendinte. Editura Tritonic, Bucuresti, 2022.

Patrut, Monica, Comunicarea politica online in Romdnia. Editura Institutul European, lasi, 2013.

Popescu, Cristian Florin, Dictionar de jurnalism, relatii publice si publicitate. Editura Tritonic, Bucuresti, 2002.

Radu, Raluca (coord.), Jurnalismul digital in Romdnia: Tendinte si provocari. Editura Universitatii din Bucuresti, 2021.

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunititii epistemice, asociatiilor
profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

e Continuturile disciplinei sunt aliniate cu cele din programele similare oferite de alte centre universitare din
Romania. Absolventii acestui curs pot aplica cunostintele dobandite in activitatile profesionale si de cercetare
ulterioare, in dezvoltarea proiectelor individuale sau in cadrul activitdtilor desfasurate in echipa.

10. Evaluare
Tip activitate 10.1 Criterii de evaluare 10.2 Metode de evaluare 1.0'3 Ponderev
din nota finala
- Capacitate de sinteza si prelucrare a - evaluarea finala (verificare) | 40%
10.4 Curs informatiilor;

- Capacitatea de a pune in practica corect | discutii pe temele legate de | 50%

metodele, conceptele si notiunile; notiunile studiate
- Rezolvarea corecta si completa a temelor
. Propuse;
10.5 Seminarflaborator |72 Manifestari atitudinale - Participare activa, | 10%
constiinciozitate, interes
pentru studiul individual si in
grup

10.6 Standard minim de performanta

e insusirea notiunilor de baza ale disciplinei
e claborarea unui proiect de specialitate sau cel putin a unei parti a unui asemenea proiect, aplicand atat
cunostinte, teorii si metode de analiza proprii disciplinei, cit $i norme si principii de etica profesionala.

Data completarii: Semnatura titularului de curs: Semnadtura titularului de seminar:
Lect. dr. Marius Tuca Lect. dr. Marius Tuca

10.09.2025

Data avizarii in catedra: Semnaturd sef catedra:

15.09.2025 Prof. univ. dr. Simona Antofi




FISA DISCIPLINEI

1. Date despre program

1.1 Institutia de Invatdmant superior Universitatea ,,Dunarea de Jos” din Galati

1.2 Facultatea / Departamentul Facultatea de Litere

1.3 Catedra Departamentul de literatura, lingvistica si jurnalism
1.4 Domeniul de studii Stiinte ale comunicarii

1.5 Ciclul de studii Licentd

1.6 Programul de studii/Calificarea Jurnalism

2. Date despre disciplind

2.1 Denumirea disciplinei | Vloguri si podcast

2.2 Titularul activitatilor de curs Lect. dr. Marius Tuca
2.3 Titularul activitatilor de seminar |Lect. dr. Marius Tuca
2.4 Anul de studiu [111 2.5 Semestrul [2  [2.6 Tipul de evaluare [V [2.7 Regimul disciplinei [ Opt.

3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)

3.1 Numar de ore pe saptamana 3 dincare: 3.2curs |1 3.3 seminar/laborator 2
3.4 Total ore din planul de invatdmant | 42 dincare: 35curs | 14 3.6 seminar/laborator 28
Distributia fondului de timp 83
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 15
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 25
Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 30
Tutoriat 10
Examinari 3
Alte actiVitati......cccceveeevrerrierereernens -
3.7 Total ore studiu individual 83

3.9 Total ore pe semestru 125

3. 10 Numarul de credite 5

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1 de curriculum

4.2 de competente

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare | o sala de curs, videoproiector, tabla smart, laptop, conexiune la internet, software necesare

a cursului prezentarilor (powerpoint, pdf)

e cursul va fi completate cu activitati individuale pe baza suportului/notitelor de curs si a
materialelor bibliografice

5.2. de desfagurare | o sala de seminar, videoproiector, laptop, conexiune la internet, software necesare prezentarilor,

a seminarului planse, fige de lucru, instrumente online specializate (canva, kahoot)

e activitatile de seminar se desfasoara pe baza bibliografiei si surselor online indicate. Sarcinile
de lucru se rezolva in echipe de lucru si individual, sub coordonarea cadrului didactic si a
managerilor de proiect desemnati din randul studentilor

6. a) Rezultatele invatarii




Cunostinte

Studentul/Absolventul:

C.2.1. identifica principalele teorii, modele si elemente ale comunicarii directe si mediate tehnologic
C.2.2. identifica concepte referitoare la public si audienta mass-media, metode de masurare, indicatori
de audienta

C.3.1. distinge intre diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie (text, fotografie, audio, video)
C.3.3. identifica tehnici de redactare sau structurare a continutului si principii de retorica

C.3.4. distinge caracteristicile si functionarea programelor software pentru editare si difuzare

C.4.3. diferentiaza intre tipuri de naratiuni, rationamente, retorica si discurs public

C.5.1. identifica modele pentru luarea deciziilor etice

C.5.3. identifica legislatia privind comunicarea publica si privata pe platformele digitale

Aptitudini

Studentul/Absolventul:

A.2.2. analizeaza caracteristicile si nevoile publicului-tinta

A.2.3. adapteaza mesajele la diverse categorii de public

A.3.1. aplica practici de productie pentru diverse tipuri de continuturi media

A.3.3. aplica principii de retorica pentru a informa, convinge sau motiva publicul

A.3.4. utilizeaza aplicatii software pentru compunerea si editarea materialelor audio si video
A.7.1. utilizeaza instrumente online pentru a comunica $i partaja resurse in medii digitale
A.7.5. utilizeaza instrumente digitale pentru gestionarea continutului digital

Responsabilitate
sl autonomie

Studentul/Absolventul:

R.2.2. utilizeaza modele media si indicatori de audientd pentru evaluarea planurilor media
R.3.1. produce un continut media pentru difuzare pe canale/platforme digitale

R.3.2. redacteaza si editeaza texte originale cu scopuri creative sau promotionale

R.4.3. analizeaza critic evenimente si tendinte culturale populare si continut digital

R.5.1. judeca in raport cu coduri etice si legislatie in context profesional

R.7.1. initiaza legaturi si colaboreaza cu altii prin instrumente digitale

R.7.4. planifica si respecta termene pentru proiecte media

6. b) Competentele specifice acumulate

Competente
profesionale

CP1. Identificarea si utilizarea limbajului, metodologiilor si cunostintelor de specialitate din domeniul stiintelor
comunicarii;

CP2. Utilizarea noilor tehnologii de informare si comunicare (NTIC);

CP3. Intelegerea diferitelor tipuri de audientd/public implicate in comunicare;

CP4. Managementul informatiei de presa;

CPS5. Identificarea si utilizarea elementelor specifice de deontologie si de responsabilitate sociald a jurnalistului;
CP6. Productia unui continut jurnalistic (text, video, audio si foto) pentru toate tipurile de media.

Competente
transversale

CTI. Rezolvarea in mod realist, cu argumentare atat teoretica, cat si practica, a unor situatii profesionale uzuale,
in vederea solutionarii eficiente si deontologice a acestora;

CT2. Aplicarea tehnicilor de munca eficientd in echipa multidisciplinara cu indeplinirea anumitor sarcini pe
paliere ierarhice;

CT3. Autoevaluarea nevoii de formare profesionald in scopul insertiei si al adaptarii la cerintele pietei muncii.

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul general al disciplinei | Cursul Vloguri si podcast urmareste dezvoltarea competentelor teoretice si

practice necesare pentru conceperea, realizarea si distribuirea de continut
multimedia in format vlog si podcast. Accentul este pus pe intelegerea
specificului narativ, tehnologic si etic al acestor formate, Tn contextul
ecosistemului digital contemporan. Studentii vor invdta sa adapteze mesajele la
cerintele platformelor sociale si sa utilizeze mijloace tehnice si editoriale
adecvate pentru a comunica eficient cu diverse tipuri de public. Totodata, cursul
stimuleaza gandirea critica in evaluarea impactului social si cultural al acestor
forme emergente de jurnalism si exprimare publica.

7.2 Obiectivele specifice Obiective cognitive




Intelegerea specificului narativ si tehnologic al formatelor vlog si
podcast.

Identificarea etapelor de planificare si productie a unui vlog sau podcast.
Cunoasterea platformelor digitale relevante pentru distribuirea
vlogurilor si podcasturilor.

Explicarea diferentelor dintre comunicarea audiovizuala si cea audio in
context digital.

Recunoasterea cerintelor tehnice minime necesare pentru inregistrarea
si editarea de continut.

Analiza tendintelor actuale in consumul de continut audio si video in
mediul online.

Intelegerea principiilor de storytelling aplicabile in vloguri si podcasturi.
Identificarea normelor etice si legale privind drepturile de autor,
intimitatea §i exprimarea publica in mediul digital.

Obiective procedurale

Elaborarea unui plan editorial pentru o serie de episoade de vlog sau
podcast.

Aplicarea tehnicilor de inregistrare audio si video folosind echipamente
accesibile.

Utilizarea software-urilor de editare audio (ex: Audacity) si video (ex:
DaVinci Resolve, Premiere Rush).

Adaptarea continutului la caracteristicile si asteptarile publicului-tinta.
Publicarea unui vlog sau podcast pe platforme digitale (ex: YouTube,
Spotify, Apple Podcasts).

Realizarea promovarii continutului prin retele sociale si alte canale
digitale.

Obiective atitudinale

Asumarea responsabilitatii pentru continutul publicat si impactul sdau
asupra publicului.

Manifestarea interesului pentru exprimarea creativa, autenticd si
respectuoasa in spatiul online.

Dezvoltarea spiritului de colaborare in cadrul proiectelor multimedia.
Respectarea diversitatii de opinii si a regulilor de comunicare etica.
Exersarea auto-disciplinei in gestionarea unui calendar de productie si
publicare.

Dezvoltarea unei atitudini critice fata de tendintele din cultura digitala
si rolul creatorilor de continut.

8. Continuturi

8.1 Curs Metode de predare | Observatii
1. Definirea si evolutia formatelor de tip vlog si podcast prelegerea, 2h
2. Caracteristicile comunicirii digitale in formatele audio si video conversatia 2h
3. Tipologii de vloguri si podcasturi: educative, narative, de opinie, euristicd, 2h
documentare etc. dezbaterea,

4. Publicurile formatelor vlog/podcast: comportamente, preferinte si | explicatia, 2h
fidelizare observatia;

5. Storytelling digital: structura unui episod eficient Pfezentéri_ in 2h

6. Etica si legislatia in vlog si podcast (drepturi de autor, intimitate, | POWer-pointpentru | op
dezinformare) stimularea _

7. Monetizarea si promovarea continutului: publicitate, crowdfunding, | eXercitiului reflexiv. op

parteneriate
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Runcan, Petru llie, Vioggingul intre autoexpunere si influenta sociald, Timisoara, Editura Pro Universitaria, 2021.

8. 2 Seminar/laborator Metode de predare | Observatii
1. Analiza comparativa a doui podcasturi roménesti conversatia 2h
2. Evaluarea strategiilor de engagement in vlogurile populare euristica, 2h
3. Simularea unei sedinte de brainstorming pentru un canal de vlog explicatia, 2h
4. Realizarea unui plan editorial pentru o miniserie de podcasturi exercitiul, 2h
5. Exercitii de voice training pentru inregistrarea audio obsevaia, munca 2h
6. [Exercitii de vorbire libera si expresivitate in fata camerei ind_effendenté: 2h
7. Inregistrarea unui fragment audio si analiza calitiitii sunetului activitate pe grupe, | 2h
8. Editarea de baza a unui fisier audio in Audacity problgmatlzarea; 2h
9. Realizarea unui intro/outro pentru podcast mvestigatia; 2h
10. Tnregistrarea unei secvente de vlog (max. 3 minute) cu telefonul mobil referatul.; p'r0|ectul; 2h
11. Analiza mesajului si a constructiei vizuale in vloguri documentare glcjtr(g?:/c;llllﬂrea 2h
12. Aplicarea principiilor SEO pentru titluri si descrieri YouTube 2h
13. Promovarea unui episod printr-o campanie pe social media 2h
14. Feedback colaborativ: evaluarea unui podcast realizat de colegi 2h
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9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptirile reprezentantilor comunititii epistemice, asociatiilor
profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

e Continuturile disciplinei sunt aliniate cu cele din programele similare oferite de alte centre universitare din
Romania. Absolventii acestui curs pot aplica cunostintele dobandite in activitatile profesionale si de cercetare
ulterioare, in dezvoltarea proiectelor individuale sau 1n cadrul activitatilor desfasurate in echipa.

10. Evaluare
Tip activitate 10.1 Criterii de evaluare 10.2 Metode de evaluare 1.0'3 Ponderev
din nota finala
- Capacitate de sinteza si prelucrare a - evaluarea finala (verificare) | 40%
10.4 Curs informatiilor;

- Capacitatea de a pune in practica corect | comentarii si discutii pe | 40%
10.5 Seminar/laborator | metodele, conceptele si notiunile temele legate de notiunile
studiate




- Manifestari atitudinale - Participare activa,
constiinciozitate, interes | 20%
pentru studiul individual si 1n
grup

10.6 Standard minim de performanta

e utilizarea adecvati a terminologiei si a conceptelor asociate disciplinei

Data completarii: Semnatura titularului de curs: Semnatura titularului de seminar:
Lect. dr. Marius Tuca Lect. dr. Marius Tuca

10.09.2025

Data avizarii in catedra: Semnatura sef catedra:

15.09.2025 Prof. univ. dr. Simona Antofi
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